
楼市金版2016年8月2日 星期二
编辑：曹 华6 本版信箱：chahua.123@163.com

好的案名是项目的灵魂

云墅品质体验馆剪彩仪式现场云墅品质体验馆剪彩仪式现场。。
本报记者本报记者 范子恒范子恒 摄摄

QQ群会员招募

《漯河日报·家周刊》
与《漯河日报· 晚报版》《 楼
市金版》《我们聊房吧》栏目，
QQ群会员火热招募中……
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另眼看楼市

■郭睿新
案名：即楼盘的推广名称，或项目及小区报建的最终

名称。
地产经历了单位小区、房改房，如：某某家属院，到

90年代中后期基本以道路或公司名称命名，如：花园路1
号院，某某（企业名称）1号院到21世纪初沿海海外新理
念营销策划的引入之后，案名也越来越成为一个项目标新
立异的名片。当然案名也越来越花哨。洋名类：如：“曼
哈顿、威尼斯……”花园类：如：某某花园、某某苑，某
某公园……

在经历了十几年的发展变革，老百姓从有房住到追求
品质住宅的发展过程中，案名已慢慢发展成为项目的核
心，成为项目人群定位的缩影，成为项目前期产品定位的
源头。进入国家“十二五”这五年来，房地产的发展，从
规划宗地的大小到城中村拆迁与郊区大盘，再到繁华的闹
市与房租飙升的学区房。开发商、策划公司都在各显神
通，花样百出。俗话说：好的开头等于成功的一半！案名

虽然是楼盘的名称，但它不同于一般商品的名称。
首先，案名可谓是楼盘的第一个广告，也是最直接的

广告。好的案名可以吸引住消费者的眼球，在众多楼盘中
脱颖而出，显现出楼盘的特质，并把这些特质快速传递
给消费者。其次，个性案名本身就是一个最好的广告，
具有一定的新闻性，这种市场新闻的生命力不仅支撑着
案名在人们心中的记忆深度，同时也支持着项目在市场
上的知名度。比如：“波普· e墅家”，时尚、前卫。再
次，案名可以明确定位消费群体，开发商可以通过案名
吸引特定人群，案名的这个作用在项目不同开发期体现
得最为明显。比如：“汾河上的院子”区别与周边项目
案名的同质化，打破常规大胆运用小区内独有的汾河定
名。最后，案名可提升地产品牌的价值。很多人说案名
可以作为地产品牌的等价物，案名等于地产品牌价值的
外延部分，对于地产品牌价值的建立也起着举足轻重的
作用。比如：“盛鑫· 红场”红动全城，让一部分人先
富起来。

一个好的案名应该满足以下几个条件：适合目标群
体并考虑对于边缘用户的影响力，回避地产板块的负面
因素，考虑未来是否用于连续的品牌符号，传播效果
（上口，易记）。例如：与连续品牌符号结合开发商及其
楼盘定位的案名：天鑫·现代城二期曦望，高铁经济下
的新城市中心；城央福地“广天·颐城”。体现唯一性
差异化案名，如：“汾河上的院子”“月湾湖东岸”。体
现目标客群的案名，如：定位年轻人的主题社区“波
普·e 墅家”——以建筑的形式向青春致敬；定位建材
商业为主题的“盛鑫·红场”——让一部分人先富起
来；以教育为主题的“尚书房”——学府天下，贵在知
己。

所以，给项目起案名真的可以说是一门学问，只有在
深入了解楼盘的目标、消费者物质和精神需求的基础上，
结合地域特点、文化、企业发展理念，便于推广、记忆，
符合整体定位而又充分考虑未来变通，可成为企业、城市
符号的案名，才会是一个项目的——灵魂。

本报讯（记者 张丽霞） 7月30日，中原最奢尚品质
体验馆——昌建·东外滩云墅品质体验馆于营销中心夺
目首映，惊艳、优雅而又真实的空间体验感让聚首于此
的漯河名流，真正见识了奢阔大平层云墅的品质实力，
见识了昌建集团创作考究奢宅的卓绝与远见。百余位城
市名流亲临现场，以顶级圈层的荣耀聚首，见证了这场
领誉漯河甚至中原豪宅界的辉煌盛事。

当天，究竟出现了什么样的盛况呢？下面就随记者

一起领略下东外滩滨水大平层云墅的风采吧！
7月30日一大早，昌建·东外滩营销中心迎来了应邀

前来的社会精英、新老业主、媒体朋友们的亲切检阅。
大家因相同的世界观、相近的学识、相似的品位聚在一
起，似乎任何话题碰撞都能听出战略层面的玄机与共
鸣。所谓小圈子的大格局，所谓高峰间的观念合流大概
就是如此。

上午9点半，迎着嘉宾们迫不及待的瞩目，云墅品质
体验馆启幕盛典正式开始。从雕龙大鼓的开场表演、昌
建·东外滩总经理巫华丽的精彩致辞，到巫华丽、李华
和媒体代表共同主持的剪彩仪式，整个活动现场都沉浸
在荣耀、庄重和传奇的氛围中。随后，记者与到场嘉宾
在昌建·东外滩工作人员的引领下，参观品质体验馆和
园林景观区，一路的赞誉和折服让昌建·东外滩工作人
员频频致谢，并表示将会努力做到更好。

昌建·东外滩云墅营销总监李华介绍说：“云墅，是
昌建东外滩立足一、二期辉煌基础上的升级之作，在规
划布局、园林景观、建筑选材、户型设计和智能家居等
方面均比之前更为优胜。而云墅作为昌建集团潜心13载
的大成之作，不仅以首部大平层豪宅作品填补了漯河的
平层豪宅空白，还当仁不让地定义着漯河的顶级豪宅标
杆。”

到场的嘉宾们在现场的区位图中观察到：昌建·东
外滩云墅位居漯河核心地段，源汇、召陵和郾城三区交
会正中，毗邻景观大道金山路与行政大道黄河路，2分钟
可至老城区，3分钟可抵火车站，5分钟可达高速口，地
段价值不言而喻；在自然景观方面，云墅坐拥4A级沙澧
河风景区和百万方金沙滩公园。

豪宅，历来讲究对品质细节的考究，但能做到像云
墅这么用心、极致的，记者从未见过。从户型、大堂、
阳台、建材到智能家居，昌建·东外滩云墅都坚持苛求
完美，以达到真正的奢适、真正的奢宅居住体验。比如
在户型设计方面，云墅精心打造了全生命周期户型：3.3
米层高，灵动、多变，无内墙，业主可根据需求自主改
造空间。据了解这种设计范儿，全漯河只有云墅。

当然，诸如此类的恢宏手笔还有很多：6.6米挑高精
装双层大堂、蒂森克虏伯电梯的选用及独梯独户的尊崇
规格、国际品牌多联机中央空调、智能家居系统、一线
品牌新风系统、健康环保的地板采暖……

什么是奢宅考究品质？记者认为云墅给出了完美的
答卷，至少在漯河，云墅的奢品细节无与伦比。

相信随着时光的推移，云墅将以永恒的经典赢得愈
来愈多朋友们的人生驻留。180平方米~300平方米奢阔云
平层已火爆启筹，敬候传奇不止的生活家们亲临鉴藏。

东外滩云墅品质体验馆于营销中心夺目首映

不一样的云墅 不一样的圈层
昌建地产

挑选房子时，不要以为周围
绿化好，景观“中看”就行，不
要过多追求环境个性。下面为你
介绍一下购房常见误区。

环境=绿化率

小区环境包括的内容绝不仅
仅是绿化覆盖率不低于33%，它
包括绿化硬质铺装，围墙、大
门、活动设施，各种指示标牌、
水景、浮雕、雕塑、灯光设施、
音响设施等，而这些内容又必须
与住宅建筑形成一个有机的联合
体。

就绿化而言，也不是简单的
绿了就可以了，而必须考虑乔
木、灌木、藤本、草本、花冠木
的适当配植以及与四季相适应的
种植方式，而硬质铺装及活动设
施应充分考虑其使用功能，如无
障碍设计就有规范的严格规定，
艺术品的陈设则要更多考虑其文
化含义和艺术品位。从学科来
说，环境则涉猎土建、园林绿
化、艺术、市政等许多工程领
域，而这些都得由有丰富经验的
设计人员将它们有机组合起来。

小区景观“中看”就行

注重人的主体性是对人本身
的一种尊重，这并不是一句空
话，许多具体的工作就体现了这
一点。如活动设施的设置主要考
虑老人、孩子的户外活动，它的
尺度应与人体工程学诸尺度相适
应，从材料的色彩、质地和化学
性质上都要考虑人与其相接触时

的舒适性和安全性以及使用的耐
久性。

住宅小区里的景观不只是供
居民观赏的，它必须与居民的休
闲活动相匹配，也就是说居民可
以徜徉其中，能够实实在在地使
用这些景观设施，比如小区的集
中空地做出高低错落的构筑物应
该形成或大或小或公共或私密的
活动空间，以满足不同活动的使
用要求，开阔的场地可以供居民
集体晨练或举办群众文娱活动，
而相对隐蔽的小空间则可以给居
民提供阅读、交谈的场所。所以
说景观不仅是给人看的，同时也
应该是给人用的。

过多追求环境个性

而居住区中的环境设计应该
是丰富多彩的，会有许多视觉
上、使用上的兴奋点，而这些点
必须有一个内在的秩序将它们统
一组织起来，形成既独立存在又
集中有序的画面，否则就是一盘
散沙，而这一切的最终目的是为
居民服务，而非设计师表现个人
色彩的场所。

环境设计是一门综合的学
科，从历史上看，西方在城市公
共环境的设计中有许多不朽的典
范及相关理论，而东方则在造园
艺术中有着独到的意匠，就像油
画与国画一样以不同的手法创造
不同形式，但同样是美的生活图
景，当今的环境设计则应是博采
众长，继承传统来为今天的生活
很好地服务。

据腾讯房产

购房宝典

购房常见误区有哪些


