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在这个“效益至上”的快销时代，大多
房企都是规模的信徒，他们一味追求“大规
模，赚快钱”，即使在建构豪宅产品上也是
得过且过，不甚用心。因此，市场上以次充
好、以假乱真的“伪豪宅”现象始终不曾平
息，在漯河豪宅市场上也是如此，各种“伪
豪宅”产品不断涌现在置业者面前。当真
的假的好的坏的混合在一起，选择稍不留
神就会偏离目的。

然而，在云墅总经理巫华丽的现场
讲解中，我们会发现云墅不仅在产品规
划上敢于大胆创新，选择同步世界豪宅
的产品形态——大平层，在产品细节层

面 更 是 顺 应 匠 心 与 创 新 的 呼 唤 ，通 过
“100-1=0”的苛刻法则创立“真豪宅”产
品标准，从地上 6.6 米挑高奢装大堂、3.3
米层高、11 米面宽观景阳台等设计细节，
到动态人脸识别系统、蒂森克虏伯电梯、
VRV 变频中央空调等设备细节，每一个
产品细节均为漯河树立了典范，可谓是
高瞻远瞩，意义深远。

作为漯河首座大平层豪宅，坚守“产品
为王”的云墅理所当然受到了城市高端置
业者的追捧和青睐，精英比邻而居的“圈层
力量”也随之生成。其实自入市以来，云墅
即凭领先的理念、规划、设计和设备，赢得

了城市高端置业者的一致赞誉。随着云墅
不断给豪宅市场带来惊喜，在漯河已经形
成了一个以云墅为核心，因云墅而聚首的
高端圈层。这个圈层汇聚了集团高管、企
业家等社会高端人士，这种“圈层力量”已
成为了云墅的核心价值，这也是云墅实现

“逆市热销”的重要原因。
至此，也许大家会认为产品和圈层就

是云墅的最主要价值。然而，据昌建集团
云墅项目高管透露，云墅最核心的价值其
实是大服务背景下构建的“泛服务”体系，
这种潜在的大服务价值才是构成云墅此次
热销的根本因素。从产品、圈层到服务，云

墅都呈现出了“真豪宅”的领先标准，其盛
名可谓是实至名归。

豪宅似乎有一种神奇的力量，当人们
被它的外在所吸引，开始关注它时，才发现
它的内涵更迷人，甚至比外表更强大。回
顾世界豪宅发展史，随着顶级富豪阶层置
业观念的改变，豪宅价值的内涵一直在发
生变化，其早已不仅拘囿于身份标签的意
义。而今，当豪宅成为一种超越纯居住功
能后的生活理念追求，居住者对其服务性
价值的需求正急遽提升。

目前，豪宅竞争渐趋于同质化，精装修、
园林等产品力将难有再提升的空间，随着顶
豪大战愈演愈烈，豪宅服务不仅是衡量一个
豪宅是否具有国际水准的重要标准，更是它
博弈市场的关键。这正是昌建·东外滩云墅
致力于全面提升服务水平的重要原因。

其实，自项目立项起，昌建·东外滩云
墅创作者即认为，当一个豪宅在产品上已

经达到极致的情况下，任何往前推动的产
品升级只是单纯而无谓的工作。当硬件足
够优秀的情况下，更能够直接提示居住者
生活感受的，只能是软件——即服务水
平。因此，昌建·东外滩云墅自立项起就启

动了“泛服务”体系，让云墅提前步入豪宅
的下一个时代：服务时代。

以往豪宅营销更加注重“卖房子”，往
往选择性地忽略了业主体验，而昌建·东外
滩云墅全线提升和改善豪宅服务，增加了

客群黏性，使其成为市场竞争的一柄利剑，
令昌建·东外滩云墅如虎添翼，为2017年的

“逆市热销”打下良好基础。
据了解，目前备受客户热捧的 8 号楼

300平方米大户型即是参照一位世界500强
公司高管客户参观7号楼时提出的“户型过
小”建议，针对性定向创作的更大户型的产
品。这种让“客户”参与产品创作的行为，
这种售前阶段的产品定制化服务，在漯河
豪宅市场上是绝无仅有的。

昌建东外滩云墅首创的“泛服务”体
系，包含了售前、售中、售后三大服务板块，
而服务对客户的感召力在云墅“逆市热销”
现象中已初见端倪。由此可见，昌建·东外
滩云墅正在以实际行动，将漯河豪宅带入
下一个时代，这个真正让服务达到极致的
豪宅，始终在超越与改变。

昌建·东外滩云墅逆市高调走红
1万+豪宅价值在哪里

3月上旬，《大河报》等权威媒体相继对漯河昌建·东外滩云

墅项目进行了深度报道，“云墅售价过万”的新闻随即在漯河乃

至整个河南地产圈引发了轰动性热议。3 月 10 日上午，昌

建·东外滩云墅在喜来登酒店召开“不负盛誉，匠心如一”品牌

战略新闻发布会，项目总经理巫华丽就此事对公众进行了具体

的澄清与解释。

据了解，云墅造就的这种震惊全省楼市的热销现象在漯河

楼市发展史上尚属首次，这不仅扩大了云墅项目的知名度和影

响力，还进一步提升了漯河楼市在全省的实力和地位。 昌建昌建••东外滩云墅鸟瞰图东外滩云墅鸟瞰图

自1986 年由县升市以来，漯河房地产
市场实现了从无到有、从弱到强，从每年几
万平方米到现在每年300多万平方米施工
面积的蜕变。在此期间，漯河的人居文明
理念也发生了巨变。早期，“老漯河人”向
往城市中心的居住体验，多数把家安在漯
河老城区——源汇区。源汇区集萃了地
段、配套、环境等各方面的优势，是老一代
漯河人眼中的优居宝地。位于八一路团结
路的富豪花园、建设路中段的红日文景苑
均是漯河当时的代表性富人区。

二十世纪以来，随着城市化进程的高
速推进和“城市病”问题的出现，向自然回

归成了一种主流的生活向往。在漯河，伴
河而居成为新富阶层青睐的一种新兴居住
模式，而沙澧河区域顺势成为代表漯河先
进居住理念的聚居区。2003 年，昌建集团
在沙澧河畔的金山路、淞江路交会处开发
的双汇国际花园，率先开启了漯河滨河豪
宅的居住模式，并在漯河形成了广泛影响，
成为漯河名副其实的富人区。

此后，昌建集团还陆续沿沙澧河区域开
发了昌建·外滩、昌建·东外滩等高端社区，
为漯河新时代的富人提供着更多的置业选
择。据业内人士估计，在未来10年甚至20
年，漯河东部沙澧河区域将会成为富人扎堆

的地区，将是漯河最大的国际豪宅区。
虽然，沙澧河区域被相关专家预判为

漯河未来最大的国际豪宅区，但这个区域
乃至全漯河的豪宅形态始终停留在洋房、
别墅层面。此时，在世界豪宅发展进程中，
大平层已开始取代别墅执掌豪宅市场话语
权。同时，大平层旋风在北京、上海、郑州
等国内一二线城市全面吹起，宣告着全新
奢居时代的到来。然而，在全漯河公认的
沙澧河豪宅区却始终没有一座与世界人居
进程同步的豪宅项目。2016年，昌建·东外
滩云墅的入市，可谓填补了漯河大平层豪
宅市场的空白，改变了豪宅市场产品单一

的现状，引领漯河房地产开启了新的发展
阶段。

◎ 填补大平层豪宅空白·昌建·东外滩云墅助推漯河人居进程

◎ 热销背后是价值·“真豪宅”昌建·东外滩云墅实至名归

◎ 豪宅服务化时代启幕·昌建·东外滩云墅以“泛服务”体系站稳价值高地
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