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■郑 杰
2003年3月29日，中国邮政发行了

《中国古桥——拱桥》 特种邮票，该邮
票一套四枚，其中第二枚即为漯河的小
商桥。尽管这只是整套邮票中的一枚，
却是漯河历时整整六年力争的硕果。这
小小的一枚邮票的发行，既是漯河地方
文化资源首次登上国家名片，又催生了
中国（漯河）食品博览会的前身——首
届“中原食品节”。从此，漯河邮政发
行的一系列邮票，伴随着它的一步步成
长，与食博会结下了不解之缘……

2003年初，漯河是一个刚刚建市十
几年的年轻内陆开放城市，食品工业
发展迅速，拥有肉制品、面制品、啤
酒饮料等 15 大类 500 余种产品，培育
了全国最大的加工企业双汇集团，全
国最大的方便面生产企业之一——南
街村集团，以及一大批小而精、小而
专的食品工业企业。知双汇者多而知
漯河者少的尴尬局面，在客观上让漯
河市领导班子感到亟需提升漯河在国
内外的知名度。漯河市邮政局提出的
借小商桥邮票发行之机，扩大漯河知
名度的建议，引起了漯河市委、市政
府的高度重视。他们一致认为，小商
桥邮票的发行可谓是宣传漯河的最好
时机。天时、地利、人和，使漯河市
邮政局与漯河市委、市政府一拍即
合，双方决定以“邮票搭台、经贸唱
戏”的形式，以小商桥邮票首发式为契
机，举办首届中原食品节。

3月29日，漯河市体育中心彩旗猎
猎，锣鼓喧天，万众瞩目的漯河市小商
桥特种邮票首发式暨首届中原食品节隆
重开幕。国内的众多集邮爱好者聚集漯
河，近3万人在体育场欢庆盛典，整个
漯河小城皆因小商桥邮票和食品节而沸
腾。据一份简报统计，首届中原食品节
签订购销合同8宗，金额4.64亿元；合
作项目14个，总投资16.42亿元。

依靠小商桥邮票的发行契机，加上
中央及地方媒体强有力的宣传，漯河食
品工业基地市的地位和形象完美展示了
出去，漯河的知名度大大提高，进一步
确立了漯河市在河南省食品行业的“旗
手”地位，16.42 亿元的引资额拉动了
地方经济的发展。邮票首发式的成功举
办，使漯河形象大大提升。

岁月如梭，时光飞逝。“中原食品
节”随着规模的不断扩大，已升格为食
博会。

2012年，漯河举办第十届食博会。
十年食博，一路春光。食博盛会正以巨
大的影响力推动着漯河产业升级的步
伐，塑造着首家中国食品名城的品牌形
象。十年来，伴随着食博会成长、壮大
的脚步，漯河的经济社会取得了巨大的
发展成就。十年来，漯河连续获得“国
家园林城市”、“中国人居范例环境
奖”、“全国绿化模范城市”、“中国食品
名城”、“中国特色魅力城市”、“最佳投
资城市”、“中国最佳生态旅游城市”、

“中国品牌城市”、“中国优秀旅游城

市”、“国家森林城市”等称号，创造了
一个又一个辉煌，走出了一条政治、经
济、社会、文化、生态全面健康科学发
展之路。

在这十年大庆的历史时刻，漯河
邮政为进一步宣传漯河深厚的历史文
化和发展成就，加快推进漯河市“一
区两城一中心”建设，促进经济、文
化的共同繁荣，特向国家邮政局申请
发行以涵盖漯河人文景观、自然风
光、名胜古迹、现代建筑、非物质文
化产品等方面为题材的 《漯河八景》
邮票。并于2011年12月28日，向漯河
市委、市政府递交了 《关于申报发行

〈漯河八景〉 邮票的请示》。经过召开
市委常委会认真研究，市委领导班子
一致认为发行 《漯河八景》 邮票是一
件利国利民的好事，邮票作为漯河的

“城市名片”，充分反映出了漯河厚重
的历史文化内涵和现代化建设成就，
是最佳的漯河城市文化礼品，决定在
全市组织开展涵盖人文景观、自然风
光、名胜古迹、现代建筑、非物质文
化产品等方面的“漯河八景”选题征
集、评选活动，申请发行 《漯河八
景》 邮票，并在举行第十届中国 （漯
河） 食品博览会开幕式的同时举办

《漯河八景》 邮票首发式，让邮票首发
活动继 《中国古桥——小商桥》 邮票
之后，再次融入食品博览会之中，让邮
票文化融入漯河经济社会的发展之中。

2012 年4 月25 日，《漯河八景》 邮

票终于获准发行,漯河市委、市政府将
《漯河八景》 邮票首发活动列入第十届
食博会的重要活动议程，并按原计划在
2012年5月16日上午在会展中心举办中
国（漯河）食品博览会市情说明（项目
签约）暨《漯河八景》邮票首发式。

此活动的成功举办，漯河邮政与漯
河食博会组委会的合作也越来越融洽，
在以后的历届食博会活动中，邮票的发
行也被列为重要议程之一，2013年第十
一届、2014年第十二届、2015年第十三
届食博会期间，连续发行了《中国食品
名城——漯河》、《字慎许慎》、《舞阳农
民画》等漯河本地题材邮票，并在食博
会开幕式当天共同举办漯河市情说明会
（项目签约） 暨邮票首发式。其中《字
慎许慎》 邮票为莫桑比克共和国发行，
是全国首枚国外发行的以中国汉字文化
为题材的双连小型张邮票，整枚小型张
风格古朴雅致，完美体现了许慎及《说
文解字》在中国汉字发展中的厚重文化
底蕴。

2015 年 11 月，漯河市被中国文字
学会、中国训诂学研究会授予“中国汉
字文化名城”称号。这是继全国首家

“中国食品名城”后，漯河市获得又一
个金字招牌。漯河邮政为纪念这一殊
荣，特别申报发行 《中国汉字文化名
城》个性化邮票一版。

2016年5月16日，随着“第十四届
中国（漯河）食品博览会”开幕式的启
动，上午十点正，又隆重召开了漯河市
情说明暨项目签约仪式、《中国汉字文
化名城》邮票首发式。漯河市委书记与
河南省邮政公司副总经理共同为《中国
汉字文化名城》 个性化邮票发行揭幕。

《中国汉字文化名城》 邮票的发行，进
一步彰显漯河的人文风采，提升了漯河
在国内外的知名度和影响力。

《中国汉字文化名城》个性化邮票
采用八枚中空过桥版式，邮资图案为篆
书书写的“和谐”二字位列两旁，中间
四幅邮票图案分别为“贾湖遗址·汉字
雏形”、“说文解字·字典鼻祖”、“三绝

碑刻·汉隶典范”、“彼岸寺碑·篆书楷
模”。整版邮票设计风格古朴雅致，体
现出中国汉字文化名城——漯河在中国
汉字发展中的厚重文化底蕴。

“方寸之间，集漯河沙澧灿烂文
化；国家名片，助汉字名城经济腾
飞。”漯河邮政通过一枚枚邮票的发
行，为中国（漯河）食品博览会增添了
一道道靓丽风景，结下了一份份不解之
缘，充分挖掘了漯河的人文、历史文化
资源，为漯河打造出一张张独特的城市
名片，提升了漯河的知名度，再次让漯
河享誉全国，走向世界。

第今年的十五届食博会上，漯河邮
政积极申报发行的 《中原水城 生态绿
城——漯河》个性化邮票，从不同角度
展现出漯河的沙澧水韵、湿地风光、美
丽夜景、生态宜居，浓缩了漯河“中原
水城、生态绿城”的亮丽风景和人与自
然、人与社会的和谐共处，进一步提升
城市品位、丰富城市内涵，邮票与食博
会再结良缘。

食博会与邮票的不解之缘

■黄卫民
近年来，漯河市紧紧围绕农业办工

业，办好工业促农业，借力食品博览
会，实现了食品产业的跨越式发展，食
品工业增加值、销售收入、利税总额多
年稳居河南省第一，为我国中部农产区
发展产业探索了一条新路子。

在漯河工业发展的过程中，曾经有
过不懈的探索，从走以“轻、小、集、
户”为主的发展道路到组建经济“航空
母舰”，从大力发展制鞋制革业到今天漯
河以发展食品工业闻名全国，最终找准
了一条适合漯河发展的好路子。

2003年，为更好地推出漯河食品，
做强做优食品产业，借一款邮票在当地
的首发式，漯河市举办了首届中原食品
节，从此迈出了会展经济的铿锵脚步。

2005 年，面对竞争异常激烈的形
势，凭借产业特色优势和难以匹敌的实
力，漯河市成为全国首家“中国食品名

城”。一年一度的食博盛会与食品名城
建设相得益彰，共同提升。

2008年，人气日盛的中原食品节实
现华丽转身，正式升格为国家级盛会，
定名为中国（漯河）食品博览会。

2010年，中国（漯河）食品博览会
荣获中国会展财富论坛“十大产业展览
会”殊荣。

2012年3月28日，在第十届中国会
展财富论坛上，食博盛会以其无可撼动
的行业领袖地位和品牌影响力荣获大
奖：中国会展产业金手指奖——最具品
牌价值展览会。

食博会的不断发展壮大，推动食品
产业提档升级，食品名城的内涵更加丰
富。借助靠大联大、借船出海的发展战
略，漯河市吸引美国高盛、美国杜邦、
日本火腿株式会社、中粮集团等国内外
重量级食品企业纷纷进驻，迎来了可口
可乐、台湾旺旺、台湾统一等重量级企

业竞相投资漯河，漯河已然成为名副其
实的中国食品名城。

如今的漯河，拥有各类食品企业
7000多家，其中规模以上食品企业211
家，年主营业务收入超 10 亿元企业 35
家、超50亿元企业3家。双汇控股母公
司万洲国际成为全球最大的肉制品加工
企业，跻身世界500强，是全国食品行业
和全省唯一一家进入世界500强的企业。

资料显示，2016年，漯河食品产业
集群主营业务收入超过 1600 亿元，占
全市工业的60%，占全省食品产业的六
分之一，成为全省万亿食品产业集群
的重要支撑。在国家统计局统计的 22
类食品行业中，漯河拥有 18 大类、50
多个系列、上千个品种，正成为国人
厨房和餐桌的优先选择。漯河市已经
形成了完整的肉制品、面制品、乳制
品、休闲食品、果蔬加工等产业链，
年产销肉制品680万吨、世界第一，日

产休闲食品3500吨、全国第一，年加工
转化粮食1200万吨、全省第一，年加工
饮料307万吨、全省第一，火腿肠、冷
鲜肉、麻辣面制品等单品产销量成为全
国冠军。临颍县、郾城区、源汇区成为

“全国食品工业百强县区”，临颍县还荣
获“中国休闲食品之都”称号。全市进
驻世界500强企业15家，行业百强企业
56家。

总部位于漯河市的双汇集团总资产
超过200亿元，在全国15个省市建有二
十多家肉类加工基地和配套产业，带动
100多万人从事相关产业，促进了地方
经济和农业发展。2013年9月26日，双
汇国际（万洲国际前身）以71亿美元成
功并购美国最大的猪肉加工企业史密斯
菲尔德食品公司，一举成为世界最大的
肉制品加工企业。

借助于一年一度的食博盛会，漯河
食品产业不断发展壮大，整座城市在潜

移默化中发生了脱胎换骨的变化：
招商引资实现新突破。十余年来，

漯河以食博会为平台，持续推进大招商
活动，招引了一批大项目、好项目，提
升着漯河的竞争力，培育着漯河新的经
济增长点。据统计，漯河市6个省级产
业集聚区内的项目，80%以上是通过食
博会引进的。

本土企业蓬勃发展。以举办食博盛
会为契机，漯河市加大了与外地名企名
牌的交流合作，不断提升着自身的实
力。如今，以双汇、南街村、北徐、龙
云、三剑客、雪健等为龙头的本土企业
蒸蒸日上，成为食品之都的中坚力量。
据双汇集团董事长万隆介绍，每届食博
会上，双汇与客户签订的订单都在10亿
元以上，迄今为止，通过展会双汇已销
售上百亿元的产品。

打响了漯河城市品牌。从早期的政
府行为到后期的市场化运作，从中原食

品节到国家级食品行业盛会，从立足中
原到走向国际，食博会已经成为具有行
业峰会地位的大舞台，具有“风向标”
意义的食品博览会，已成为漯河的代名
词。“漯河制造”正成为国人厨房和餐
桌的优先选择。

提升了城市管理水平。外地客商这
样评价漯河市的城市环境：“碧水环新
城，绿树掩高楼，处处鲜花开，人在画
中游。”漯河市以创建全国文明城市、
国家卫生城市为契机，以迎接食品博览
会为主线，不断加大城市基础设施建
设力度，加强城市管理，开展市民文明
素质教育，广大市民的素质不断提高，
讲诚信、树新风成为大家的自觉行动。
如今的漯河，城市建设突飞猛进，城市
功能日臻完善，市民素质不断加强，
270万沙澧儿女正在用彩笔描绘出一幅
天蓝、地绿、水碧、人文明的宜居家
园。

食博盛会助力食品名城建设

■彭志源 李 萌
食博会举办十四年，贾湖酒业参加

了十四年。
2003年相见之初，首届食博会的规

模还很有限，富平春 （贾湖酒业前身）
参展的品牌也还比较单一。富平春作为
漯河地区规模最大的白酒企业，号称河
南白酒“四小龙”之一，也是参加展会
的唯一一家白酒企业，得到了市政府、
组委会的关心和帮助，受到了广大客商
的关注，当时就有不少省内外客商前来
咨询、品尝、洽谈业务，其中几位江苏
客商特意来到富平春酒厂，参观完整的
传统酿酒过程，品尝存放了五年、十
年、三十年的陈酿，一位客商当时就伸
出了大拇指，学着河南人的口音说：

“中，中，入口柔，一线喉。”另一名客
商有感而发，叹道：“沙澧水，贾湖
水，一水之源；贾湖酒，富平春，香传

九千。”洒纷纷签订了大量订单。富平
春亮相首届漯河食博会获得圆满成功，
食博会加速了品牌传播，对助推企业的
发展功不可没。

2008年8月，第六届食博会举办期
间，时任省委书记、省人大常委会主
任徐光春，参会时专程查看了富平春
公司展区，对公司新产品和品牌建设
表示赞许。2011 年展会上，富平春酒
业新推出的贾湖系列高端产品，很多
客户都对这几款产品表示出了浓厚的
兴趣，不少客户当场签订意向合同。
2013 年，富平春酒业开展了特色的

“空瓶置换”活动，吸引市民踊跃参
与，赢得了良好的市场反响，收获了活
动预期效果。

2013 年大地集团入驻富平春，更
名为贾湖酒业集团有限责任公司，注
重贾湖文化的传承。由此，一家集白

酒科技研发、生产酿造、销售服务、
工业旅游、文化展示、娱乐观光于一
体的国家大型酒企展现在世人面前，
成为沙澧一张亮丽的名片和漯舞一颗
璀璨的明星。

2015年的展会上，重组之后的富平
春盛装登场。广场出入口精心布置了传
统建筑特色的飞檐式拱门，主展台清新
别致、简洁明快的徽派建筑风格，整体
流露出一种质朴而典雅的韵味，室内的
品牌墙同样惊艳。该品牌墙由一幅999
朵红玫瑰和 999 朵黄玫瑰相映而成的

“富平春”三个大字构成，视觉冲击力
极强，有着深刻而美好内涵。红玫瑰是
真情，黄玫瑰是火，共同祝愿富平春的
明天红红火火。驻足观望或是留影的人
员络绎不绝，都为食博会有这样亮眼的
参展企业而感到荣幸。展区内正中央一
个圆形展示台上，栩栩如生的模型还原

了千年前贾湖先民的酿酒场景。部分人
对贾湖文化不是很清楚，工作人员自发
当起了漯河代言人，为现场观众娓娓道
来令人惊叹的贾湖遗址和不可思议的多
项世界之最。

举办到第十四届时，食博会已经
发展为中国诸多会展中最具“国际化
会展”的重点会展，由政府主导，按
照“国际化、电子化、市场化”的要
求，采取市场化运作模式，加强管理
创新、加大宣传力度，提升优质服务
水平，是全国食品行业展会中规模较
大、档次较高、人气最旺、效果最
好、影响力最大的展会之一。食博会
的举办，给贾湖酒业提供了很好的展
现平台。通过食博会，贾湖文化、产
品品牌得到了很好的宣传，贾湖酒业
的知名度越来越高、影响力越来越大、
销售市场越来越广。

做食品的人乐水，做酒的人乐好
水，这是一种说法，也是一种不争的
事实，每一个酒企都有自己的“酒
泉”，贾湖的酒泉在沙澧大地。位于城
北二十公里的贾湖史前聚落遗址，距
今约 9000 年，是淮河流域迄今所知年
代最早的新石器文化遗存。考古学家
经过对遗址的陶器残留物中分析研究
发现，确认了这些残留物中含有一种
酒类饮料的沉淀物，说明 9000 年前贾
湖人已经掌握了目前世界上最古老的
酿酒方法。舞阳历史悠久，古文化荟
萃，这里曾经是糟坊处处、酒肆满
城，贾湖遗址所在镇北舞渡镇是古代
历史名镇、重要枢纽，舞阳侯樊哙美
酒贡高祖，就是在这里祭拜“酒泉”，
装车运往京城。时至今日，贾湖酒业
集团依然把传承和发扬 9000 年贾湖文
化作为己身不可推卸的责任，念其古

老常感仰慕敬畏，知其厚重更觉任重
道远，每一粒粮食都精挑细选，每一
道工序都精益求精，只求为时间奉上
无愧于天地良心、无愧于贾湖先民的
传世佳酿。

契刻符号，记录了沧海桑田；骨笛
清越，奏出了旷世乐章；佳酿飘香，陶
醉了一个文明。贾湖千载，每当品尝贾
湖酒，便会有深深的情怀，突然间竟想
起了李白的“天若不爱酒，酒星不在
天；地若不爱酒，地应无酒泉。天地既
爱酒，爱酒不愧天，但得牛蒡酒，何必
羡神仙”。今人虽没有酒仙的豪迈，但
在沙澧河畔、漯舞之间，贾湖是认定了
有“酒星”和“酒泉”的存在，而与食
博会相逢结缘，又怎能一个爱字道得明
白。

沙澧初相逢，感恩十五年，相逢如
初见，期待再相逢。

沙澧初相逢 风雨十五载

■张海燕
2003年5月16日，第一届中原食品

节在漯河市体育场隆重举行，由于我离
预产期只有六天了，白天不敢去凑热
闹，但听说晚上有音乐会，就决定去看
看。先生拗不过我，便陪我去了。

检票进场时，看到不少大人抱着
孩子来看演出，我就自言自语地说：

“这么点大的孩子就来看演出了？”
先生回了我一句：“咱的孩子还在

肚子里不是也来看了。”具体都哪些歌
手来了、唱了什么歌，我已经记不起
来了，单单只记住了沙宝亮唱的 《暗
香》，他沙哑的声音和着凄美的旋律在
偌大的体育场回荡，朦胧夜色中飘荡
着空灵之美。

食品节过后十天，5月26号，我的
女儿呱呱落地，她身高五十厘米、体
重六斤六两。

此后每年食品节，我都带女儿来
逛。从被我用推车推着，到伸着小手
抓柜台上的小食品，再到逛了食品节
后要写作文，再然后就是成为一名初
中生的女儿，已经开始对展出的食品
评头论足了，而这时候，一届比一届
办得成功的食品节早已升级为食博会
了。十五年过去了，我的女儿也从出
生时的五十厘米长到今天的一百六十
六厘米，并且成了一个小美食家。

由于食博会是在家门口举办的，
所以我每次都带女儿去逛。我们去室
内展馆较多，本市的食品平时都可以

品尝到，外来的只有在食博会上才能
看到，是不能错失良机的。

在室内的各个展台上，只要有品
尝的机会，女儿都不会错过，如酸
奶、台湾的鱼松、韩国的泡菜、方便
面、海藻粉、新品香肠等，总之，整
个场馆转下来，她的肚子基本上都填
饱了。看到没见过的食品，就拉着我
在展台研究一下产地、成分、生产日
期等，比较几个食品后要我买点尝
尝，我每次都满足她的愿望。几届食
博会逛下来，她积累了不少经验，从
当初买回来的大包变成中包或小包，
她开始理性购买了，不再是看见啥就
买啥。

中央电视台录制的 《舌尖上的中

国》 节目播放时，女儿从头看到尾，
认真地配和着主持人对剧中的美好食
物发出感叹，看了第一部就无限期待
着第二部。

家里亲戚中，她三姑父是个厨
师，春节她姑父掌厨时，她就在厨房
帮厨，看看都做什么美食。饭菜对口
味时，她就再到厨房看看所需配料，
一来二去的，她就记住了两道菜：肉
末橄榄菜豆角和豆豉鲮鱼油麦菜。第
二天她就去超市找到这两个配料，买
橄榄菜时还说买大瓶的，实惠，可以
多吃好几回，俨然一个精打细算的家
庭主妇。我把菜做好后，她一尝，直
说不是三姑父做出来的味道，因为我
做的肉末橄榄菜豆角太咸了，切的块

太大了，切成肉块后是要剁成末的。
她当时问姑父，橄榄菜本身就是咸
的，不需要放盐，但我不知道。后来
又给她做了豆豉鲮鱼油麦菜吃，她说
味道还行。看着挑剔的她，我心想：
她也就是对这好吃的怪上心。

女儿爱吃，也就爱自己动手做好
吃的。朋友从韩国回来带给我的海
苔，她看到了就要做海苔寿司。她先
把火腿肠、黄瓜切成细条，带上一次
性手套，把大米铺到竹帘上，撒上鱼
松，均匀地铺上火腿肠和黄瓜，最后
卷起来，味道还真是不错。她想做的
我都让她做，那天炸鸡米花，我说我
不会炸，她把油倒进煎锅里，油热了
把鸡米花倒进锅里，等鸡米花裹皮了

就翻上来。她对还对旁边的我说：“就
是这样炸的，袋子上的说明就是这个
程序。”我在心里偷笑：想吃，就得你
自己下手做！她平时自己也做水果沙
拉、蛋挞、煎火腿肠，以后她总是要
独立生活的，爱吃就要自己会做，我
索性就放开手让她自己做。

民以食为天。我们漯河的食博会
不仅成了漯河走向世界的一张名片，
也极大地推动了漯河的饮食文化，如
这些年建成的名吃一条街、布衣巷
等，培养了许多的美食家。当然，也
包括了我的女儿——一个小美食家，
她是和食博会一起成长起来的，是食
博会的忠实粉丝，更是食博会从开始
到现在的见证者。

女儿是个小美食家


