
2020年7月10日 星期五
编辑：赵娅琼 7本版信箱：lhrb001@163.com 商业综合

本报讯 （记者 于文博） 每一座城
市，都有令人难以忘怀的老字号，它们历
史悠久，拥有世代传承的产品、技艺或服
务，具有鲜明的传统文化背景和深厚的文
化底蕴，取得了社会的广泛认同，形成了
良好的信誉，它们用专注和坚守，承载着
城市的厚重和新鲜，用美食滋养着家乡
人。

关注老品牌，盘点老店面。从即日
起，“漯河老字号”（餐饮品牌） 寻访活
动暨评选活动正式启动，树立漯河餐饮
文化品牌形象，展现沉淀在老店的传统
味道和城市文化。

活动分为寻访宣传、评选表彰、出
版 书 籍 三 个 阶 段 。 7 月 至 11 月 ， 将 在

《漯河日报》 开设“漯河老字号”专栏，
每周推出两个餐饮品牌的特别报道，走
访“漯河老字号”，讲述品牌历史，带领
读者感受老店魅力，品味老店味道，感
受餐饮品牌创业者的坚守和执着。同
时，活动将为入选的各家“漯河老字
号”做专题报道，以文字、图片和视频
等形式，在 《漯河日报》 微信、微博，
小城生活微信，漯河发布 APP 等新媒体
平台同步推送。

12 月份，“漯河老字号”评定委员

会将对餐饮品牌进行评选，统一颁发匾
额和证书。最后，将结集出版 《“漯河
老 字 号 ”—— 餐 饮 品 牌 篇》 一 书 ， 使

“漯河老字号”成为漯河文化旅游和食品
安全的一张厚重名片。另外，还将组织

“漯河老字号”大型品尝活动，为“漯河
老字号”宣传，让更多的人感受老字号
的魅力。

一事专注便是动人，一生坚守便是
深邃。寻找“漯河老字号”，就是寻找
漯河传统文化基因，寻找漯河美食的
根。

寻访“漯河老字号”活动将采取推

荐和自荐两种方式，凡是符合条件的餐
饮品牌 都 可 以 参 与 报 名 。 为 了 保 证 公
平、公正性，“漯河老字号”评定委员
会将全面负责“漯河老字号”的认定
和 相 关 工 作 ， 评 选 工 作 由 各 行 业 专
家 、 法 律 专 家 、 商 标 专 家 、 品 牌 专
家、企业管理专家、质量专家、历史学
家等共同参与，确保全程公平、公正、
公开。

此次活动的寻访评定委员会办公室
设在嵩山东支路新闻大厦一楼 101 室，活
动 咨 询 电 话 ： 13733988334 （李 先 生），
13643950839 （王女士）。

寻访“老字号”留住家乡味
“漯河老字号”（餐饮品牌）寻访暨评选活动启动

行业行业 焦焦聚聚

本报讯 （见习记者 刘净
旖） 为了挖掘创业者追梦、逐
梦、圆梦的精彩故事，从今年4
月份以来，本报连续两期用两
个整版向广大市民讲述了我市
二十位创业精英执着奋斗、勇
于担当的创业故事和创业精
神，受到了社会各界的广泛关
注和点赞。

据了解，漯河市月度十大
创业精英寻访活动，由漯河日
报社、漯河创业联盟共同发起
组织。此次上榜名单，除了一
些传统的老牌企业家，创办仅
一年多的漯河市云初服装有限
公司负责人赵闯的出现，为榜
单增添了一抹亮色。

漯河市 5 月份十大创业精
英寻访活动依据做好精英表
率、弘扬社会正气、引导创业
方向等标准，最终推选出十位
创业精英，他们分别是：河南
恒辉电力装备有限公司总裁罗
德山、李雪文化发展有限公司
创始人李雪、漯河虾·唯一餐
饮连锁店创始人马朝军、漯河
市天马广告有限公司总经理纪

少治、河南铂非生活服务有限
公司总经理薛海亮、漯河中
元颍川钢结构工程有限公司
总经理闫彭军、河南众恒财
税咨询有限公司总经理王道
坤、漯河燕姿商贸有限公司
总经理苗建辉、千年舟建材
家居总经理牛向宇、漯河市
云初服装有限公司总经理赵
闯。

这些创业者来自各个行
业，每人都有艰辛、令人动容
的创业故事。他们靠创业自
立、凭创新出彩，成为助推全
市经济发展不可忽视的力量。
他们是经济活动中最富朝气、
最有活力、最具创造精神的群
体，是经济发展中最宝贵的人
才资源。

“这些创业者不仅是行业
标杆，更是我们草根创业者学
习的榜样，我们都是追梦人，
为漯河优秀创业者点赞。”市民
李想说，看到漯河这些年的发
展变化，深感自豪。如此多的
追梦人默默地守护着自己的梦
想，让他受益匪浅。

十大创业精英评选活动受关注

■本报记者 杨 旭
上周六晚，由漯河设计师之家执行主

任符程瑞举办的设计周周谈活动第 5 期如
约举行。与往期不同，本期活动的主角不
是设计师，而是材料商。他们来自日丰管
和三菱重工中央空调。

日丰管可谓家喻户晓，其“管用 50
年”的宣传语深入人心。创建于 1996 年
的日丰集团是国内率先引进德国生产线的
厂 商 ， 拥 有 24 年 管 道 研 发 、 生 产 、 销
售、服务经验。“建材是家装的基础，选
购时业主都有哪些考虑？我们总结了一
下，最重要的是健康、安全。”工作人员
说。

日丰管长期致力于提供让业主认可的
健康管道，使用食品级 PP 材料，并采用
银离子抗菌技术，抗菌率达 99.99%。凭
借卓越的品质，日丰管不仅享誉国内，

在美国、英国、澳大利亚等国家的市场
占有率也名列前茅，为全球提供管道系统
解决方案。

近年来，中央空调因其效率高、噪
音低和节约空间等优点受到越来越多业
主的青睐。而在各品牌中，三菱重工中
央空调称得上“业界大佬”。据工作人
员 介 绍 ， 三 菱
重 工 中 央 空 调
的 压 缩 机 采 用
专 利 新 型 多 点
位排气技术，与
传 统 压 缩 机 相
比，具有高效节
能 、 长 效 耐 用 、
低 噪 运 转 等 特
点 。 炎 炎 夏 日 ，
如果你家里的空

调不给力，不 妨 考 虑 一 下 三 菱 重工中
央空调吧！

设计周周谈活动自开办已有月余，受
到业内人士广泛好评。参与者集思广益，
为我市室内设计行业的发展增砖添瓦。活
动长期在漯河职业技术学院建筑工程学院
举行，期待你的光临。

选建材 品质是关键

本报讯 （记者 凌仕东 通
讯员 俞宗强） 7 月 7 日、8 日，
中建七局总承包公司郑州分公
司积极参与 2020 助力高考爱心
活动，共出动爱心送考车 10
辆，安排志愿者15人，分布在
市区多个考点，负责学生和家
长的接送任务。据不完全统
计，两天累计接送学生300余人

次。
此外，该公司还在漯河五

高考点外 设 置 高 考 服 务 点 ，
免费为高考学生和执勤人员
发放藿香正气液、人丹、清
凉 油 、 湿 巾 和 矿 泉 水 等 物
品。7 月 7 日下午突降暴雨，
还 及 时 送 出 200 件 一次性雨
衣。

中建七局总承包公司郑州分公司

为高考学子助力

■本报记者 姚晓晓
自漯报省购团成立以来，陆续团购了

水蜜桃、吊瓜、烧鸡、蓝莓等商品。由于
商品直接从商家到消费者手中，不仅低于
市场价格，品质也有保证。经过几轮团购
后，省购团的会员越来越多，需求量也越
来越大。近日，根据会员的购买意向，省
购团又将推出夏黑葡萄、胡辣汤、自热小
火锅、牛排等团购活动。

省购团的管理员告诉记者，前期的几
轮团购，不仅帮农户解决了销售难题，
还让市民吃到了新鲜的水果，同时吸引

了很多新会员。“由于现在会员较多，根
据 会 员 需 求 ， 我 们 筛 选 出 优 质 的 商
家 ， 这 次 推 出 团 购 商 品 近 十 种 ， 符 合
大多数市民的口味。”省购团管理员表
示，此次推出有夏黑葡萄、王忠圈胡辣
汤、海底捞自热小火锅、百草味小零食、
伊赛牛排、巨峰葡萄、无花果、红心甜蜜
薯等。

“省购团刚成立我就是会员，团购几
次商品后，不仅物美价廉，售后还有保
障。在我的影响下，身边不少朋友都成了
省购团的铁粉，听说这次的团购不仅有胡

辣汤，还有小火锅和葡萄，我们都很期
待。”会员杨女士说，省购团的管理员会
在群里不定期进行“秒杀”“抢购”“免
单”等福利活动，所以她每天都在关注群
内的信息。

“我们省购团的所有商品都低于市场
价格，售前、售后全程监督，既想省钱又
想购买好产品的市民，加入省购团就对
了。”省购团管理员说，同时欢迎有优质产
品资源的商家加入。

省购团联系方式：13781707655 （微信
同号）， 18790921174（微信同号）。

胡辣汤、牛排、自热小火锅、夏黑葡萄……

省钱买好物 省购团都准备好了

开栏语：
为了方便创业者沟通交流，漯河日报社在2019年8月正式成立漯河创业联盟，无数创业者在这个平台得到提升，获得进步，

但创业是一个艰难的历程，在漫漫创业道路上，难免跌倒和彷徨。因此，“创业E站”这个栏目应运而生。
“创业E站”是漯河创业联盟的“窗口”，我们将积极报道漯河创业联盟开展的活动，帮助创业者解决一些实际问题。如果您

在创业过程中需要帮助，可以与我们联系。

近日，漯河创业联盟理
事会核心成员走访了李雪书
馆、云衣订制等多个会员企
业。理事会成员针对企业遇
到的困难，提出一些应对方
案，提振发展信心。图为创
业联盟理事会成员走访浩天
装饰集团，与企业相关负责
人沟通交流。

本报记者 符彩霞 摄

直播带货不发货、尺码不对退
货被索“鉴定费”……这些消费者
的网购“烦心事”，来自中消协通过
互联网舆情监测系统监测到的消费
维权信息。

日前，中国消费者协会发布
《“6·18”消费维权舆情分析报
告》，对 6 月 1 日至 6 月 20 日期间
相关消费维权情况进行了网络大
数据舆情分析，共收集相关消费
维权类信息 600 万余条，日均信息
量 32 万余条。其中，投诉类消费
维权信息占消费维权信息总量的
18.99%，主要集中在直播带货、短
信骚扰、红包活动、虚假承诺等方
面。

消费者反映的问题主要集中在
以下几个方面：首先，一些直播带
货平台缺乏责任意识、品质意识；
其次，报告显示，在某些特定场景
中，比如百亿补贴、大额消费券、
超值优惠等，消费者有“承诺无
度、践诺无实”的负面感受；再
次，消费者依然有被短信频繁打扰
的烦恼，在红包活动中，还会遇到
红包不到账的问题。

针对上述典型问题，中消协建
议电商平台重视消费者追求品质的
新需求、新动向，同步提升行业综
合服务能力与服务水平，切实保障
消费者良好的消费体验。具体来说
包括：通过依法监管以及制定行业
规范等，推动直播带货规范发展；
通过建立网络促销消费投诉公示制
度、晒“红黑榜”等推动企业诚信
经营；加快推进消费者个人信息保
护立法进程，提升消费者保护个人
信息意识；加强对电商平台的引
导、培训与监督，提高对“霸王”
条款、“奇葩”规则等违法违规行为
的惩罚力度。 据《人民日报》

让网购“烦心事”
越来越少

消费消费 察察观观 随着越来越多的年轻父母
追求科学育儿，学前亲子消费
市场“蛋糕”快速做大，成为
新的消费增长点。

占家庭支出“大头”

这些年，学前亲子消费支
出在家庭总支出中的占比持续
增加。天猫发布的报告显示，

“95后”新手父母在学前亲子消
费上投入逐年升高，近3年在天
猫上人均消费年复合增长率高
达61%。

学前亲子消费市场的“蛋
糕”在做大，结构也在发生变
化。随着越来越多的年轻父母
讲究科学育儿，育儿投入的重
心逐渐从吃、穿等日常生活领
域转向教育、娱乐等领域。天
猫在报告中还提到，家长投入
教育消费的时间点越来越提
前，教育低龄化趋势明显，早
教类玩具书、益智类玩具销售
高速增长。学前亲子消费这一
细分市场正迅速成为儿童教育
类市场的新增长点。

线上渠道成热门

近年来，将教育和娱乐有
机结合的儿童影音产品表现不
俗。其中，动画片等视频产品生
动有趣，深受儿童喜爱。瞄准这
一机遇，国内视频平台爱奇艺、
腾讯视频和优酷分别推出面向
儿童用户的品牌“爱奇艺奇巴
布”“小企鹅乐园”和“小小优
酷”，并打造相关消费产品。

考虑到孩子的生长发育特
点，越来越多的音频类节目受
到家长青睐，与此相配套的产
品销售也被带火。比起动画
片，“凯叔讲故事”“宝宝巴士
儿歌”等音频不费眼睛，而且

可以在夜间哄睡、自驾出游等
多个场景使用。有儿童模式、
能语音控制的智能音箱作为播
放载体，销量也水涨船高。过
去3年，这一类产品在天猫上销
量增长了121%，成绩亮眼。

“寓教于乐”的亲子产品
代表，当数早教班。艾媒咨询
发布的报告显示，2018年中国0
至6岁婴幼儿超1亿人，早教机
构报名人数逐年攀升。

长远来看，学前亲子消费的
线上、线下渠道将进一步融合。

市场监管须跟上

学前亲子消费的市场潜力
很大，市场是否成熟健全成为
家长关注的焦点。

此外，学前亲子消费还存
在产品质量良莠不齐、市场监
管不到位的问题。学前亲子消
费市场有其特殊性，相关部门
须加强监管，做好从业人员资
质培训和市场准入资格规范。
行业也应做好自查自纠。

专家提醒家长，监管固然
重要，但家长自己也得多方了
解育儿信息，学会甄别产品。
父母要认识到，再好的亲子产
品，也替代不了父母的陪伴。
不能过于依赖亲子产品，觉得
把孩子放在早教班就万事大
吉；也不能盲目从众，听说别
的家长买了什么东西、报了什
么班就马上照做。每个孩子都
是独一无二的，家长平时要注
意多观察、了解孩子，有针对
性地消费。育儿投入不仅仅是
金钱，更多的应该是时间、精
力和感情。“亲子”的关键，在
于“亲”和“子”的互动。父
母和子女共度美好时光、共同
成长进步，才是亲子陪伴的真
谛。 据《人民日报》

学前亲子消费热起来

在疫情防控常态化背景下，各地旅游
业正在探索，寻求突破。伴随着人们旅游
习惯的改变、城市经济的发展、文旅融合
的深入，旅游业发展呈现出新的变化，及
时发现并抓住这些新动向和新趋势，将在
未来旅游竞争中占据优势。

熟人圈 注重旅游安全性

马蜂窝数据显示，今年端午假期该平
台上的“定制游”订单量较清明小长假上
涨4300%。在疫情防控常态化背景下，旅游
形态、旅游习惯将发生重大改变，这已成
为旅游业界、游客的共识。

此前，上海就有多家旅行社推出过
“呼朋唤友”小众定制团，主要面向家庭和
熟人朋友圈，2 至 5 人即可自由组团成行。
虽然价格较大众团队高一些，但是因其提

供的个性化产品、较高的舒适性、安全
性，仍旧受到追捧。

区域圈 “串门”游成常态

新冠肺炎疫情给文旅业发展带来了巨
大的挑战，抱团发展、优势互补、统筹区
域内旅游资源，挖掘区域旅游潜力，更是
成为多地旅游业迎难而上的利器。

目前，短途游、周边游已成为旅游的
主要形式，这也给区域旅游带来了发展机
遇。多家在线旅游平台的数据显示，今年
端午假期，国内长三角、珠三角和成渝地
区的短途出行最为活跃，省内游、周边游
继续成为游客小长假出游的首选方式。区
域游固然有交通便利、时间成本低等优
势，但也存在如何将旅游产品做出新意的
挑战。如何吸引区域内的游客不断“故地

重游”，将成为今后一段时期旅游目的地需
着力解决的问题。

文化圈 文化生发新魅力

当前，文化与旅游融合日益深入，文
化已成为旅游的重要吸引物，是影响人们
旅游决策的重要因素。

中国因地缘和历史等形成的文化圈有
很多，例如西北文化旅游圈、岭南文化旅
游圈、皖南文化旅游圈等，这些文化旅游
圈都已成为重要的国内游目的地。共通的
文化底蕴和乡土风情，让原本独立的地区
彼此关联，在统一文化主题的基础上，将
各自最具特色的旅游产品，组成区域整体
联动的招牌文化旅游线路，生发出新的魅
力，让文化成为区域一体化最有号召力的
品牌。 据人民网

“圈旅游”激发新活力

随着人们的保健意识不断提升，
健康消费明显升温。今年以来，“互
联网+医疗+药店”等新业态快速发
展，防护用品、卫生健康用品等消费
显著增长。各大电商平台发布的数据
显示，健康类产品成为成交新热点。

商务部研究院日前发布的《新冠
肺炎疫情影响下家电消费观察》报告
认为，具有除菌灭菌、消毒、净化等
功能的健康家电消费在增加，健康家
电产品购买需求旺盛。消费者对健康
和卫生的关注度普遍提升，未来健康
家电消费的热度不减。

日用健康品消费受青睐。在唯品
会平台，跑鞋、运动套装、运动 T
恤、运动裤等成交火爆。在拼多多
平台，医疗卫生、营养保健、运动
健身等品类的产品销量也相当可
观。阿里健康联合医疗机构在天猫
上提供了国产 2 价，进口4价、9价
等 HPV （人乳头瘤病毒） 疫苗现
货，预约 HPV 疫苗接种的人数同比
翻了11倍。

专家建议，相关生产企业应抓住
当前健康消费需求快速增长的机遇，
加大对相关产品的创新和研发力度，
推出更多有吸引力的新产品，为消费
市场回暖注入更多动力。

据《人民日报》

健康消费明显升温


