
本报讯 （记者 王 培） 记者昨日获
悉，漯河市第二届诗词大赛初赛明日
开赛。

此次活动由市教育局、漯河日报社
主办，郾城区教育局、源汇区教育局、
召陵区教育局协办，伟光汇通·漯湾古
镇冠名，漯河读书郎教育电子、河南省
三剑客奶业股份有限公司、樊登读书漯

河运营中心合作举办。
据大赛组委会相关负责人介绍，去

年举办了第一届诗词大赛，受到各方关
注，每场比赛都吸引很多人前来观赛，
由此可见市民对古诗词的喜欢和热爱。
日前，第二届诗词大赛举办的消息一经
刊发，便吸引我市众多中小学生和市民
报名参赛。此次活动旨在弘扬中华民族

优秀传统文化，重温国学经典。比赛共
设青年组 （12 岁以上） 和少年组 （6 岁至
12 岁），全市所有对诗词有兴趣、有积累
的学生和成人均可参与。比赛分为初
赛、复赛和决赛，11 月 21 日和 11 月 22 日
分别进行初赛第一场和第二场比赛；11
月 28 日和 11 月 29 日分别进行复赛第一场
和 第 二 场 比 赛 ； 决 赛 定 于 12 月 5 日 进

行。三轮比赛结束后，12 月 6 日进入冠
亚季军争夺赛，现场举办颁奖仪式，对
获奖者颁发证书和奖品。同时，对所有
报名参赛者颁发纪念奖。

大赛组委会相关负责人表示，初赛
将于周六、周日在漯湾古镇举行，欢迎
大家到现场观看比赛，共同领略古诗词
的魅力。

漯河市第二届诗词大赛初赛明日开赛

■文/图 本报记者 于文博
对于很多漯河人来说，胡辣汤是陪伴

他们长大的家乡美食，王忠圈胡辣汤因其
鲜香麻辣的醇香，受到不少人的青睐。从
1994 年开始，王忠圈胡辣汤凭借一心一
意做好一碗汤的执着，要将漯河美食发扬
光大。

近日，在市区崂山路与海河路交叉
口的王忠圈胡辣汤店，记者看到屋内
坐满了食客，他们每个人面前都放着
一碗冒着热气的胡辣汤，吃得津津有
味。在此用餐的王先生告诉记者：“我
就爱喝王忠圈胡辣汤，每天早上都要
喝一碗胡辣汤，搭配水煎包，既暖胃
又暖心。”

作为王忠圈餐饮管理有限公司负责
人，王忠圈对胡辣汤有着自己的理解，他
告诉记者，胡辣汤要辣而不燥，温和滋
补。一碗好的胡辣汤，温度、味道都要刚
刚好，要让人喝后微微发汗，身心畅快，
回味无穷。

熬制一碗胡辣汤，所需食材众多，工
序烦琐，为了熬出上好的胡辣汤，王忠圈
多年来坚持创新、与时俱进。王忠圈胡辣
汤的汤汁由牛骨熬制，鲜肉炖汤，搭配面
筋、粉条、黄花菜等，营养丰富，口感醇
厚。调料中含有十几味精心调配的中草
药，驱寒除湿，健胃消食。而这些食材经
过精心熬制，最终形成了麻中有辣、辣中
有香、香中有醇的风味。随着不断发展，

王忠圈胡辣汤早已走出漯河，口碑远扬。
为了让更多人随时品尝到王忠圈胡辣汤，
公司还推出了礼盒装胡辣汤，备受顾客欢
迎。

“民以食为天，食以安为先”。食品
安全是饮食业的底线，开业以来，王忠
圈一直严格把关，把食品安全放在第一
位，他要求所有食材健康、绿色，所用
厨具、餐具安全环保，店内卫生做到最
好。据了解，王忠圈胡辣汤所用的粉条
由正规厂家生产，具备检测报告；调料
由上等大料研磨成粉；小磨油是选购上
等芝麻自己磨的；牛羊肉全部购自大型
屠宰场，每一批都具有检疫证明，王忠
圈都要亲自检查。

为了提高顾客进店用餐的体验感，
王忠圈对店内的摆设、卫生等有严格的
要求，保证店内没有异味，每一件餐具
都要经过严格的消毒，座椅板凳整洁有
序。在王忠圈胡辣汤的每一家店，都悬
挂有胡辣汤的由来、民间故事等。“胡
辣汤是一碗汤，也是一种情怀，我们希
望把里面蕴含的文化分享给大家，让每
一个喜爱胡辣汤的人都能更深入地了解

它。”王忠圈说。
“胡辣汤讲究口感中和，只有保持

适度，味道才不会偏，这和我做事的原
则是一致的。”从业多年来，面对餐饮行
业的激烈竞争，王忠圈坚持做好自己的
企业，用好的产品赢得市场和顾客，“无
论是做人还是办企业，只有立身中正，
才能坦荡，才能长久，我们要把王忠圈
这个品牌发扬、传承下去，争创百年老
店。”

王忠圈胡辣汤：争创百年老店

王忠圈胡辣汤崂山路店。
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■本报记者 杨 旭
在房价居高不下的今天，

小户型房屋凭借超高的性价
比，受到越来越多业主青睐。
但受面积限制，小户型装修需
要格外用心。对此，在日前的
采访中，漯河浩天装饰工程有
限公司负责人张兵提出一些建
议。

合理布局空间。在装修小
户型的过程中，业主要把实
用性放在首位，力求每个空
间 都 能 发 挥 作 用 。 张 兵 认
为 ， 在 不 影 响 使 用 的 基 础
上，可以通过相互渗透提高
空间利用率，比如餐厅和客
厅 都 是 使 用 人 数 较 多 的 区
域，可以布置在同一空间。

勿选大型家具。小户型适
合 选 择 简 单 又 实 用 的 家 具 ，
尽可能为空间留白。张兵建
议，业主可选择当下流行的
定制家具，根据户型量身打

造，杜绝拥挤。
避免过度软装。对小户型

而言，业主一定要学会适可
而止，尤其是软装。装修过
度让人感觉杂乱，这样原本
就 不 大 的 面 积 会 显 得 更 小 。
同时，张兵强调屋内装修风
格最好保持一致，提高空间
延伸感。

淡化整体色彩。在色彩方
面，小户型要遵循“宜淡不
宜 浓 ” 的 原 则 ， 比 如 白
色 、 灰 色 、 天 蓝 色 、 米 黄
色 就 是 不 错 的 选 择 。 张 兵
解 释 ， 道 理 同 样 是 为 了 延
伸 视 觉 效 果 ， 让 空 间 看 起
来大一些。

利用角落收纳。小户型要
面 对 收 纳 空 间 有 限 的 难 题 。
张兵指出，角落往往是被人
忽视的空间，可以在网上买
一些适合放在墙角的收纳用
品，问题也许就能解决。

小户型装修
需掌握这些要点
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最近，市场上出现一种声称可以抑制
甚至杀灭胃癌头号“元凶”幽门螺旋杆菌
的牙膏。记者调查发现，目前多家网购平
台均有多款抗幽门螺旋杆菌牙膏在售，每
支牙膏价格从十几元至上百元不等，还有
商家称其抗幽门螺旋杆菌牙膏专治幽门螺
旋杆菌，对口腔和胃内的幽门螺旋杆菌均
有作用，一支就可见效。对此，专家称，
通过刷牙治疗胃里的幽门螺旋杆菌可能性
不大。

口腔内未培养出过幽门螺旋杆菌

最近，网友对于购买幽门螺旋杆菌牙
膏是否交“智商税”展开讨论。

据央视报道，幽门螺旋杆菌在全球
自然人群的感染率超过 50%，在我国，
各个地区感染幽门螺旋杆菌的概率有明
显差异，平均感染率为 59%。备受追捧
的“抗幽牙膏”是否真的有效？北京大
学 第 一 医 院 消 化 内 科 副 主 任 刘 建 湘 表
示 ， 口 腔 内 从 未 培 养 出 过 幽 门 螺 旋 杆
菌，胃才是最适合幽门螺旋杆菌居住的
地 方 ， 治 疗 幽 门 螺 旋 杆 菌 要 到 医 院 就
诊，联合用药治疗，通过刷牙治疗胃里
的幽门螺旋杆菌可能性不大。同时，刘
建湘表示，幽门螺旋杆菌只是导致胃癌
的其中一个因素，胃癌的发生原因要肿
瘤家族史、胃镜检查中胃黏膜是否病变
等综合一起看，幽门螺旋杆菌并非 100%

导致胃癌。
一些网友认为，购买幽门螺旋杆菌

牙膏对治疗幽门螺旋杆菌没用，还要支
付比普通牙膏更高的价格，是在交“智
商税”。

牙膏使用医疗用语属虚假宣传

对此，北京京都律师事务所的常莎律
师称，2019年，上海市嘉定区市场监督管
理局就曾立案对上海一家公司销售的“抗
幽门螺杆菌中药牙膏”涉嫌虚假宣传进行
调查。常莎认为，幽门螺杆菌是否能够

“定植”于口腔在医学界并无定论，按照
《中华人民共和国反不正当竞争法》《中华

人民共和国广告法》的相关规定，并不能
将尚未形成通说的情况用于实际商品宣
传。

此外，商品在进行广告宣传过程中，
对于特定功效进行宣传的，应具有注册生
产相应功效产品的生产批号。根据《中华
人民共和国广告法》第十七条规定，除医
疗、药品、医疗器械广告外，禁止其他任
何广告涉及疾病治疗功能，并不得使用医
疗用语或者易使推销的商品与药品、医疗
器械相混淆的用语，对于该种牙膏有相应
的通过杀菌或其他方式预防疾病、产生医
疗疗效的宣传，也属于违反法律规定的虚
假宣传。

据《北京青年报》

牙膏可杀灭胃癌头号元凶？

专家：抗幽门螺旋杆菌牙膏不靠谱

餐饮业回暖的势头仍在延续。国家统
计局日前发布的数据显示，10月全国餐饮
收入4372亿元，同比增长0.8%，这是今年
以来全国餐饮收入首次实现正增长；限额
以上单位餐饮收入 912 亿元，同比增长
6.1%，继续保持 9 月的增长态势。截至目

前，全国餐饮市场和线上餐饮收入均转为
正增长。

作为受疫情影响最大的行业之一，今
年 1 至 10 月，全国餐饮收入 29598 亿元，
同 比 下 降 21% ， 增 速 较 上 年 同 期 下 降
30.4%。不过，随着餐饮业复苏回暖，餐饮

业收入增幅与社会消费品零售总额增幅的
差距也明显缩短。10月餐饮市场收入与社
会消费品零售总额增幅差距收窄至15.1%。

中国烹饪协会方面认为，全球疫情蔓
延在欧美等国家造成二次冲击，国内疫情
也有受境外输入影响呈局域反复态势。下

一阶段餐饮企业要继续坚持将各项防疫工
作常态化，加强重点环节食品安全自查。食
品生产经营者应索取消毒单位出具的进口
冷链食品货物的消毒证明，凡是不能提供
消毒证明的，一律不能上市销售。

据《北京日报》

全国餐饮收入年内首次正增长
行业行业 焦焦聚聚

随着“双11”活动落下帷
幕，电商平台号称纷纷刷新纪
录，消费者进入收货模式。不
过，热闹背后也有不少问题。

11月17日，网经社电子商
务研究中心发布《2020年“双
11”网购消费投诉与体验报
告》，报告涉及综合零售电商
（主要集中在二手电商、社交电
商、进口跨境）、生活服务电商
（主要集中在在线旅游、在线教
育）等领域。

报告显示，“双 11”期间
国内网购投诉比例最高，占

“双 11”投诉总量的 64.25%；
商家投诉与平台纠纷其次，占
比为10.24%；跨境网购占比为
7.64%，是投诉第三热门。

“双 11”期间各家用户体
验与评价“参差不齐”，退款
难、发货难、质量差为“双
11”热点投诉问题。

电商消费投诉问题前几
名的是：退款问题、发货问
题、商品质量、网络欺诈、网
络售假、虚假促销、售后服
务、霸王条款、退换货难。其
中，退款问题、发货问题、商
品质量，屡次成为电商消费投

诉的前三大“老大难”问题。
在今年“双11”网购大促

中，还存在大促商品降价差价
难补、预售商品难发货、商品
漏发少件、退换货难、承诺不
兑现、退款遇阻等问题。

中国人民大学商法研究所
所长刘俊海表示，近几年促销
活动让人“眼花缭乱”，有的促
销规则比较复杂，消费者的知
情权得不到保障。如果商家真
心实意促销，那么广告、宣传
越简洁明了越好，复杂的规则
会增加交易成本。消费者权益
保护追求的是扩大消费者的选
择权，让消费者有更好的体
验，才会继续参与。

“海量信息，消费者容易
冲动消费。”网经社电子商务研
究中心法律权益部分析师蒙慧
欣表示，面对各种促销活动，
消费者一定要理性，避免因冲
动消费而陷入商家的“套路”。
此外，部分平台为刺激消费会
推出金融产品，消费者要对不
同平台的分期手续费、自身的
还款能力有清晰的了解，量力
而行，避免影响个人征信。

据《华商报》

今年“双11”消费热点投诉：

退款难 发货难 质量差


