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本报讯 （记者 姚 晓 晓） 为充分
展 现 我 市 文 化 娱 乐 、 文 化 休 闲 优 秀
经 营 企 业 良 好 社 会 形 象 ， 彰 显 文 化
自 信 ， 开 启 文 化 娱 乐 新 时 代 ， 漯 河
日 报 社 即 日 起 到 2021 年 2 月 举 办

“ 漯 河 优 秀 文 化 经 营 单 位 ” 评 选 活
动。

据了解，全市具有相关经营许可资
质，诚信经营，在业界有良好的口碑，

无投诉记录的文化娱乐、文化休闲经营
企业均可报名参加。

据了解，活动主要分四个阶段进
行，第一阶段是“寻访宣传”。届时在
《漯河日报》 上开设 《漯河优秀文化
经 营 单 位》 宣 传 专 栏 ， 根 据 报 名 顺
序，漯河日报社将安排记者进行现场
采 访 ， 拟 每 周 推 出 2 至 3 个 专 题 报
道，并在漯河小城生活微信公众号同

步推出；第二阶段为“评选认定”。对
所有入围“漯河文化休闲、文化娱乐
品牌”的企业，在 《漯河日报》、漯河
日报官方微信、漯河小城生活微信公
众号进行投票，结合漯河文化品牌评
定委员会意见，最终评定入选“漯河
优秀文化经营单位”名单；第三阶段
为“公示表彰”。在相关媒体上刊发

“漯河优秀文化经营单位”的企业名

单，公示期为 7 天，并在 2021 年全市
“3·15”活动上，举行隆重的颁奖仪
式 ， 以 主 办 方 的 名 义 对 通 过 认 定 的

“优秀文化经营单位”颁发荣誉牌匾；
第四阶段为“文化行业市场发展现场
座谈会”，漯河日报社全媒体将对座谈
会进行全程报道和推广。活动咨询电
话：王女士：13643950039，宋女士：
13781707655。

“漯河优秀文化经营单位”评选活动启动

■文/图 本报记者 杨 旭
漯河是一座从不缺乏美食的城市。在

有关味道的记忆中，尽管有来自五湖四海
的美食香飘四溢，但最令人魂牵梦绕的，
还是那些不变的“乡味”，被评为“漯河
老字号”的老婆烧鸡便是其中之一。

打开漯河的美食地图，老婆烧鸡
的 5 家门店格外引人注目。创始人周
爱荣已是耄耋老人，如今退居幕后，
几个儿女都已得到她的真传。日前，
在市区泰山路与海河路交叉口的老婆
烧鸡沙北店，记者见到了周爱荣的二

女儿马衬玲。
“20世纪70年代的初期，为了养活

全家，母亲重拾祖辈留下的手艺，卖起
了烧鸡。母亲喜欢钻研厨艺，又得到名
家指点，老婆烧鸡很快打响名号。现在
马路街仍有漯河人熟悉的老婆烧鸡店。”
马衬玲说，“母亲把做烧鸡的手艺传给我
们，让我们凭此技艺做大做强。”

马衬玲回忆，母亲对味道的要求极
其严苛，子女学艺稍有怠慢便会受到训
斥。有一次，她卤鸡时将鸡丢进老汤里
便偷起了懒，恰好被母亲发现。母亲对
她大发脾气，然后语重心长地说：“要想
让鸡的每个部位都入味，必须不断翻
滚，切不可往汤里一丢了之，做事情是
需要用心的！”

就在记者采访时，市民孙先生特意
骑电动车从5公里外赶来买两只烧鸡招
待远房亲戚。“我想让他们尝尝我从小吃
到大的老婆烧鸡是什么味道。”孙先生
说。像孙先生这样的老主顾还有很多，
不管店面搬迁到哪里，这些老主顾一直
追随着老婆烧鸡。

目前，除了本地的客源，老婆烧鸡

也远销全国各地。马衬玲的手机里有很
多在外地的漯河人的联系方式。这些外
地游子们想吃烧鸡，在微信上和马衬玲
说一声，她就会立刻将真空包装的新鲜
烧鸡快递到他们手中。每逢过节，烧鸡
更是供不应求。

鸡肉温补，四季皆宜。一锅老汤经
过50余年的熬制愈发香醇，用它卤出的
老婆烧鸡的味道已至独有境界。正如一
位吃了几十年烧鸡的顾客向记者介绍的
那样：“这儿的烧鸡软嫩却不乏嚼劲，咸
香入骨，味道浓郁，就算天天吃我也吃
不腻。老板用鲜活鸡直接做的，用的是
传统老式做法，加上秘制配料，才能保
证肉质鲜香滑嫩，鸡皮棕红油亮。”

老婆烧鸡不仅味道独特，吃法也与
普通烧鸡不同。由于香味入骨，鸡肉好
吃，鸡骨架还可用来煲汤。只需清水煮
上几分钟，再加些许调料，一碗鸡汤就
做好了。

如今，老婆烧鸡已传承三代人，但
用料和做法一直没变。正是这份匠心，
才使得老婆烧鸡能满足食客挑剔的味
蕾。近年来，老婆烧鸡陆续被评为“中
华名小吃”“河南名吃”“中原名吃”“漯
河旅游特色小吃”。

在漯河你方唱罢我登场的味觉江湖
中，老婆烧鸡用自己常青树般的地位证
明，常见的食材经过匠心制作，已焕发
不平凡的味道。

老婆烧鸡：三代人的匠心传承

老婆烧鸡海河路店。
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珠宝赏析专栏（漯河老庙银楼特约推出）

宠爱随行，挚爱一生。经典东方隽
美臻品老庙推出花绽钻饰系列新品，承

载着对有情人的美好祝福，老庙以精湛
的工艺诠释，用浓厚的热情创造，记录

下爱情中每个难忘的时刻。以钻石的光
华辉映，铭刻爱人之间的柔情蜜意，如
同播种的情丝萦绕在心间，感受拨动心
弦的甜美滋味，盈盈爱意仿佛花朵的馨
香弥漫于空气中，爱的故事，从未停
止。用花语打开柔软的心扉，初遇的羞
怯、定情的炽热，让爱的每一个步调都由
你我相随。花绽钻饰系列把所有幸福片
段连成隽永篇章，执手之间，浪漫铭记为
一世恒久。

花绽·绽芯玫瑰花系列的钻石挂坠
与耳环耳饰，更好地传达了这道不完的

深情。约会时，玫瑰独有的诱人氛围，
在举手投足间都让人心动不已。耳环随
着身体的律动风情摇摆，好似耳后的轻
吻不轻不重地敲打着心房。玫瑰挂坠钻
石花开般的灵动潋滟，是悬挂于胸前的
汹涌爱意，仿佛重复体会陷入爱情漩涡
的瞬间。日常搭配则更显明艳娇俏，华
丽却不夸张的造型不仅百搭任何妆容，
还可以驾驭各种穿衣风格。 老庙

心动一瞬 花绽一生
老庙花绽系列钻饰新品浓情绽放

■本报记者 杨 旭
不少家庭在首次铺贴木地

板时，没有考虑过横铺还是竖
铺的问题，但铺设方向是有讲
究的。在日前的采访中，漯河
浩天装饰工程有限公司负责人
张兵向记者介绍了铺贴木地板
的几个方法。

“木地板的铺贴一般是顺光
铺，也就是方向垂直于窗户。”
张兵说。这样做的好处是木地
板随着阳光的方向向前延伸，
加强空间的纵深感，视觉上会
让房屋看起来更开阔。如果平
行于窗户横着铺，木地板上弯
曲的木质纹理会让地面看起来
不平整，影响美观。“还有一种
说法是木地板应该南北铺。我
认为这不完全正确。过去很多
房子都是南北通透的，光线要
么从南面窗户射进来，要么从
北面窗户射进来。因此，木地
板多是南北铺，久而久之就形

成了习惯。现在的房子朝向不
同了，铺贴方式当然也不一样
了。”张兵说，如果是卧室，则
建议木地板的铺贴方向与床的
摆放方向垂直。“因为卧室不
同于客厅，要营造开阔的感
觉，它需要安全感，不能给人
无边无际的感觉。线条的纵横
交错有利于填充空间的饱满
度。”张兵说。如果家中通铺
木地板，应先确定客厅顺光铺
的方向，然后所有房间与客厅
木地板的铺贴方向一致，能让
整套房子看起来整齐划一。“尤
其是小户型的房子，木地板的
铺贴方向杂乱会使空间产生割
裂感，房屋当然看起来更小。”
张兵说。

目前，木地板的款式越来
越多，铺贴方式也在不断变
化，像人字铺、对角铺等。如
果你想打造充满个性的家，那
就不必遵循传统铺贴方式。

铺贴木地板 方向有讲究

本报讯（记者 杨 旭）你
还在为难以脱单烦恼吗？12月
26 日，由漯河日报社主办的

“缘起未来”单身联谊会将在
未来家具广场举行。在这辞旧
迎新之际，单身的你快来以一
场热恋开启全新的浪漫生活
吧！

活动目前处于筹备阶段，
关注“漯河日报微公益”微信
公众号，即可报名参与。活动
当天，所有到场的报名者均可
领取“未来贵宾卡”，享受总裁
议价特权，并由锦上婚企免费
拍摄证件照。

牵手成功者还可获得由慕

思寝具提供的月芯枕，由锦上
婚企提供的优惠卡和抵扣券。
结婚当天，卖场将为新人免费
提供司仪和轿车。

除了单身联谊会，未来家
具广场还将在12月 25日开启
双“旦”盛典。届时，所有特
卖产品均以全年低价销售。现
场转发活动信息，还可获得陶
瓷汤锅。

自2004年进驻漯河以来，
未来家具广场与广大市民携手
同行，见证了我市家居行业不
断发展。十七年来，未来家具
广场已为数万爱巢提供家具，
成为市民信赖的卖场。

年终岁尾
未来家具广场活动连台

1 分钱一盒鸡蛋，1毛钱买斤土豆，
2.99元一个红心柚子……除此之外，“限时
秒杀”“0.01元起”“领红包 赢免单”等促
销字眼在主页面不停地闪烁。

最近，手机下单、楼下取菜的“社区
团购”可谓是冰火两重天，那么它到底靠
不靠谱？

社区团购不是新鲜事物

所谓社区团购，是指以社区为单位、
以社群为交易场景，依靠团长向社区居民
推荐商品、促成交易的一种电商模式。

通常，社区团购会以社区为单位招募
团长，对社区内居民团购负责，包括但不
限于组建微信群、推介产品，在承接点理
货、提供售后等。

目前社区团购主要有两种方式。一种
是社区居民自己通过小程序或APP下单，
团购平台次日将货物送达，顾客可以自行
选择提货点取货；另一种则是由团长汇集

周围（社区内）居民的团购订单，商品达
到一定额度时，在平台上以优惠价格团购
商品，商家在下单次日将商品送达团长，
最后通过送货上门或居民自提完成销售。

社区团购价格优惠

一份信息咨询公司的数据显示，2019
年中国市场生鲜零售总额超过5万亿元人
民币。生鲜零售渠道主要包括农贸市场、
超市、生鲜电商、社区生鲜门店和新崛起
的社区团购。

“大的批发市场将果蔬从原产地运
来，转给二级批发商，菜贩、蔬果店、商
超等从二级批发商的手中拿货，再卖给消
费者。”一位经营蔬果超市的老板说，社
区团购的“玩法”是，大批发商从原产地
进货后直接进入团购平台及外包仓配系
统，由团长在微信群中直接销售给消费
者，中间没有二级批发商，价格自然就能
优惠一些。

消费者最关注便利性和质量

刘女士开了一家超市，是好几个社区
团购平台的团长。她说：“这种方式目前非
常受年轻人的欢迎，尤其上班族。今天下
单，第二天下午四点以后就能来取货，非常
方便。”

另一位团长透露，每天的秒杀和特价
最优惠，但其他产品的价格是不是比别的
渠道更低就不好说，建议多比较。

“我曾参加过社区团购，以购买蔬果为
主。”侯女士表示，有些东西确实比超市便
宜，不知吃什么时，可以参考群里发的特
价菜单。“但是，商品质量参差不齐。因为
没有办法挑选，所以有时候买到的蔬菜不
新鲜或水果的个头太小。”

社区团购到底靠不靠谱

在用户感受到省钱的同时，一大批互

联网巨头杀入社区团购的赛道。今年 6
月，滴滴推出社区团购品牌“橙心优选”；
7月7日，美团宣布成立优选事业部入局社
区团购，并推出“千城计划”；8月，拼多多社
区团购项目“多多买菜”上线；9月，阿里成
立盒马优选事业部加入社区团购。

采访中，有消费者表达了担忧。“现在
社区团购的优惠力度很大，但‘烧钱’不
是第一次了。以前各大外卖平台为了吸引
商家和消费者优惠力度也很大，最后还是
被部分企业垄断了。”一位市民说，其实还
是更怀念最初“百花齐放”的日子。“毕竟
有竞争才会有压力，大家不再一味地拼低
价的时候，可能才会专心拼质量。”

“社区团购是否是一种成熟的生鲜售
卖模式，还需要时间的检验。”中国交通运
输协会快运分会副会长徐勇表示，未来理
想状态是升级之后的农贸市场、社区内生
鲜超市以及互联网生鲜售卖等多种方式并
存，满足不同消费者的需求。

据《三秦都市报》

社区团购火爆 是否靠谱存疑

担心孩子上网课伤眼睛，你买投影机
了吗？中消协12月16日发布25款热销的
家用投影机产品比较试验结果，发现存在
执行标准不统一、性能标注混乱和夸大宣
传产品性能等问题。

LED光源产品关键指标宣传比较混
乱。一些产品在网页上宣称光输出达到上
千流明，但按照标准方法测试，所有LED
光源样品光输出都低于500流明。对于清
晰度，有的宣称4k高清，但实际测试远远
达不到。

个别产品连使用说明都没有，有的产
品没有按照国家强制标准要求标注产品标
准编号，有的产品仅标注电器安全方面的
国家标准编号，无产品的标准编号。一些
企业在主要性能表述时所用的概念不统
一、不规范，性能指标的测试标准不一
致，不能对标当前行业和国际常用的测试
标准，既不利于消费者选购，也容易逃避
监管。

投影机的显示性能主要由光输出、清
晰度、对比度、色域覆盖率、照度均匀

性、梯形校正能力六项指标综合呈现。那
么，消费者在选购家用投影机时，要看哪
些指标？

一是宣称“高亮度5000”。首先投影
机产品应该用“光输出”描述产品的明
暗，而不能用亮度，所以产品介绍或说明
书中用“亮度5000流明”是错误的，正确
的说法是“光输出5000流明”；其次LED
光源的投影机，光输出达不到5000流明这
个级别，好的应该在几百流明的水平；激
光光源或超高压汞灯光源的投影机光输出

可以达到几千流明。因此，应当了解投影
机光源不同，产品光输出性能差异很大。

二是宣称“4K高清”。“4K高清”的
说法是错误的，按照目前的准确定义，

“4K”是指超高清，而“高清”则是2K，
超高清和高清的图像清晰度有显著差异。

中消协呼吁，相关生产企业要依法明
示生产标准，采用投影机产品的行业标准
进行生产，清晰准确地标注和宣传产品性
能，既便于广大消费者选购，又有利于行
业有序发展。 据新华社

怎样选购家用投影机
国家统计局 12月 15日发

布的数据显示，1至 11月份，
全国网上零售额105374亿元，
同比增长11.5%，比1至10月
份加快0.6个百分点。其中，实
物商品网上零售额 87792 亿
元，同比增长15.7%。

据介绍，在实物商品网上
零售额中，吃类和用类商品零
售额同比分别增长 32.9%和
17.1%，继续保持快速增长。
在“双十一”购物节等线上活
动和新品上市等因素带动下，

与网购有关的商品零售增速明
显加快。11月份，限额以上单
位化妆品类和通信器材类商品
零售额同比分别增长32.3%和
43.6%，增速分别比10月份加
快14个和35.5个百分点。

在网上零售保持较快增长
的同时，实体店铺零售持续恢
复。数据显示，1至 11月份，
限额以上超市商品零售额同比
增长3%，百货店、专业店和
专卖店商品零售额降幅继续收
窄。 据新华网

前11个月
全国网购超10万亿元

中国旅游研究院（文化和
旅游部数据中心）12月13日在
京发布报告，预测未来 5年，
我国有望形成年均百亿旅游人
次和10万亿元消费规模的国内
游大市场。

以“文化引领，科技创
新”为主题的2020中国旅游集
团发展论坛12月12日至13日
在京举行。

论坛上，由中国旅游研究
院发布的《中国旅游集团发展
报告（2020）》显示，2019年，我
国国内旅游人数达60.06亿人
次，入境旅游人数 14531 万人
次，全年旅游总收入6.63万亿
元。未来5年，国内旅游市场
还将保持对国民经济和社会就

业百分之十以上的综合贡献率。
报告分析，随着旅游成为

人们日常生活重要选项，旅游
业的文化属性进一步增强。中
国旅游研究院今年6月的一份
调查结果显示，78.3%的受访
者表示，文化体验是其外出旅
游的主要或部分目的。旅游业
的发展应注重让人们感悟中华
文化、增强文化自信。

5G、大数据、人工智能、
物联网等新技术的应用和数字
科技企业的纷纷加入，将持续
为旅游产业创新发展赋能。预
计“十四五”时期，会有越来
越多的数字空间和消费场景涌
现，推动文化和旅游融合创新
和高质量发展。 据新华社

未来5年国内游市场
规模有望达10万亿


