
■本报记者 杨 旭
当 前 ， 人 们 对 家 居 环

境 的 要 求 不 断 提 高 ， 对 照
明 的 需 求 也 上 升 到 舒 适 、
个 性 。 在 日 前 的 采 访 中 ，
漯 河 浩 天 装 饰 工 程 有 限 公
司 负 责 人 张 兵 告 诉 记 者 ，
无 主 灯 设 计 已 逐 渐 受 到 业
主青睐。

相比传统主灯照明，无
主灯设计摒弃了吊灯，通过
组合筒灯、射灯和灯带等多
种光源，营造多变的光影氛
围。

那么，无主灯设计的优
势体现在哪些方面？张兵表
示，无主灯设计可以根据生
活需求切换照明模式。“许
多时候，卧室设计主灯主要
是为了满足装饰需求。主灯
照明会影响睡眠，关闭主灯
又会使全屋陷入黑暗。如果
睡觉时想留一盏灯怎么办？

无 主 灯 设 计 就 能 解 决 问
题。”张兵说，“如果厨房
里只有主灯，夜间洗菜、切
菜或者炒菜时身体可能会遮
挡光源，形成视线盲区。”

同 时 ， 无 主 灯 设 计 通
过 安 装 暖 白 光 、 自 然 光 、
正 白 光 等 不 同 色 调 的 灯
具 ， 为 生 活 场 景 营 造 舒 适
的氛围。

另外，目前的住宅房屋
层高普遍较低，有些业主既要
装地暖，又要装新风系统。在
层高受限的情况下再装上一个
华丽的吊灯，就会给人带来压
迫感。而无主灯设计多用来搭
配简约的装修风格，甚至可以
不用吊顶，视觉上也更加舒
服。

总之，无主灯设计是对
传统主灯设计的颠覆，也是
对极简主义的迎合。您愿意
尝试吗？

无主灯设计渐流行

珠宝赏析专栏（漯河老庙银楼特约推出）

于古法工艺基础之上诞生的古韵
金，在继承和发扬这一古老铸金工艺
的同时，上升为对古韵的拓展，让金
器再现“华而不炫、贵而不显”的风
范。

古韵金系列新品依托古法金工艺，
结合现代时尚美学，彰显新中式魅力，
凸显内敛、低调的奢华之感，展现雍容
大气的华夏古韵。

“出淤泥而不染，濯清涟而不妖。”
在东方文化中，莲是花中君子，至清至
纯，象征着高尚的人格——身处尘世依
然心净如莲。莲又称荷，“荷”“和”谐
音。本期古韵金“好运莲莲”系列以莲
花为灵感来源，延续亘古祥瑞文化，传
承好运吉祥。一朵朵清净的莲花悄然绽
放在手腕上，寓意一路吉祥如意、好运

连连。（如图）
“ 好 运 莲 莲 ” 系 列 采 用 了 古

法 金 技 艺 中 花 丝 、 修 金 等 几 大 工
艺 手 法 ， 汇 集 多 道 烦 琐 工 序 交 织
而 成——每一个角度都是精心的设
计，娇美的莲花风姿绰约、栩栩如
生。在保证黄金纯度的前提下，运
用精湛的手工技艺精雕细琢，让黄
金表面散发优雅的色泽，再赋予中
华传统文化之魂，最终呈现出雍容
大气、华美浑厚之美。

小朱

古韵金“好运莲莲”手镯

■本报记者 杨 旭
见习记者 何 爽

大多数消费者购买墙布
是喜欢其独特的质感。这种
质感取决于材料本身，也与
制作工艺有关。在日前的采
访中，新丝路白璧·无缝墙
布漯河店经理张川为记者介
绍了墙布工艺。“按照工艺区
分，墙布大致可分为提花、
刺绣、印花、染色 4类。”张
川告诉记者。

提花墙布的制作工艺较复
杂，不同颜色的经纱与纬纱相
互交织，形成凹凸有致的图
案，多为花、鸟、鱼、虫。这
类墙布的光泽度、色牢度较
高，悬垂性、透气性也不错。

刺绣墙布多以高档布料为
基材，结合传统刺绣工艺，部
分产品甚至由手工完成，色彩
艳丽、编织细密，是墙布中的

精品。
印花墙布是一种传统墙

布，在墙布原胚成型后，用染
料在上面印染图案。因为制作
工艺较简单，价格也较低，适
合中低端消费。

染色墙布是素色版的印
花墙布，同样先织造、后染
色。这类墙布最容易实现批
量生产，因此价格优惠。但
印花墙布和染色墙布存在一
个同样的问题，就是色牢度
不高。

近年来，墙布市场竞争激
烈，各大厂家在制作工艺上不
断更新。“像金银丝墙布，在纺
织过程中加入金丝、银丝，看
起来富丽堂皇。”张川说，“还
有高精密墙布，采用极细的经
纱和纬沙织造，质感甚至可以
媲美丝绸，是市场上高端产品
之一。”

墙布工艺知多少

在线消费纠纷有没有更好的解决之
道？如何保证电商平台所销售的 3C 认
证产品真实有效且持续符合认证要求？
市场监管总局近日举行新闻发布会，对
消费者权益保护、提升产品质量等民生
关注的热点亮出新招儿。

联网核查电商平台销售的
3C认证产品

为保护消费者权益，我国对涉及人
身健康安全的产品实施强制性产品认证
制度（简称3C认证制度），列入3C认证
目录的产品，未经3C认证，不得出厂、
销售、进口或者在其他经营性活动中使
用。目前，列入 3C目录的产品共 17类
103种，主要涉及消费品。

目前，市场监管总局已经与阿里巴

巴、京东、唯品会等电商平台建立了3C
认证证书联网核查智慧长效工作机制。
通过“认证认可信息共享公共服务平
台”，向电商平台提供3C认证证书联网
核查数据接口，实时核查平台所销售3C
认证目录内产品的 3C 认证证书状态。
未获得 3C 认证证书的，电商平台通过
联网核查直接拦截，该产品不能上线销
售。

据统计，2020年，参与联网核查的
各电商平台联网核查 3C 认证证书共计
6550万余次，涉及商家超过90万家。

解决在线消费纠纷

据介绍，全国 12315 平台推进在线
消费纠纷解决 （ODR） 机制建设，积极
将重点领域、重点企业引入ODR机制。

去年全国12315平台共发展ODR企
业 2.55 万家，主动与消费者在线协商纠
纷 19.22 万件。ODR 企业发展数量同比
增长4.68 倍，直接与消费者协商解决纠
纷同比增长2.15 倍；与传统调解方式相
比，和解成功率提高6.21%，平均办理时
长缩短7.76 天，按时办结率和群众满意
率也都较上线前有了明显提升。

加强消费品质量监管

去年，市场监管总局聚焦与老百姓
衣食住行密切相关的重点产品、重点指
标，组织对98种消费品开展了国家监督
抽查，共抽查9238家企业的9549批次产
品，发现964家企业的979批次产品不合
格，不合格发现率为10.3%。

去年，市场监管总局加大民用口罩

质量专项抽查力度，共抽查5000多家企
业生产的近 6000 批次产品，依法处置
1000多批次不合格产品。

对家用电器、儿童玩具等传统领
域强化缺陷线索收集监测，提升分析识
别和快速反应能力，加大重点产品缺陷
调查和召回实施监管力度，督促生产企
业切实履行产品安全主体责任。针对智
能家居、消费型无人机、服务型机器人
等产品，形成线上线下联动的消费品缺
陷调查工作模式。

针对和消费品有关的重点产业链、
产业聚集区，开展风险评估与质量诊
断，加强共性产品缺陷问题研究，发现
产品缺陷、提出产品安全规范建议、促
进行业整体质量提升，从根本上帮助企
业消除产品安全隐患，推进技术创新，
促进产业高质量发展。 据新华社

解决在线消费纠纷 联网核查3C认证产品

今年市场监管亮出新招儿
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■本报记者 尹晓玉
记者日前获悉，漯河日报社主办、

春之源优雅形礼学堂承办的第九季“中
国好猫步”漯河赛区海选即日起开始报
名。

春之源优雅形礼学堂的创始人赵双
是一名“80后”。2017 年，她和朋友一

起开办成人形体培训班。2020 年 6 月，
赵双和朋友在位于凇江路与嵩山路交叉
口附近的财富中心写字楼内开办了春之
源优雅形礼学堂。这里不仅为成年人提
供变美变自信的舞台，还为孩子们搭建
专业的形体礼仪教育平台。日前，通过
多方协调，春之源优雅形礼学堂拿到了

第九季“中国好猫步”漯河赛区的海选
承办权。

据了解，“中国好猫步”是中国文化信
息协会少儿艺术专业委员会大满贯赛事体
系的大师赛，是国内具备少儿模特领域标
杆水准的知名赛事，也是国内历史最悠久
的少儿模特赛事之一。

“通过T台走秀，让孩子更加自信。”
赵双说，比赛将于4月10日、4月11日在
漯河日报社三楼会议室举办。即日起，全
市幼儿园的孩子和小学生均可免费报名参
与海选。给孩子一次机会，让孩子站上更
灿烂的舞台，成就更好的自己！大赛报名
通道：18839576886。

第九季“中国好猫步”漯河赛区海选开始报名

本报讯（记者 王 培） 3月23日，漯
河创业联盟开启2021年首场企业走访活
动，组织会员走进际华3515皮革皮鞋有限
公司参观学习。

当天上午，漯河创业联盟会员首先来
到该公司会议室。座谈会上，工作人员详
细讲解了公司概况和生产经营情况。随

后，大家一起参观了企业生产现场。宽敞
明亮的车间内，工人们穿着工装在各自的
岗位上忙碌着。联盟会员们认真观察每一
道生产工序，了解鞋子的制作过程。大家
一边参观，一边交流。

不少会员表示，来到际华3515皮革皮
鞋有限公司参观，了解他们严谨的工作作

风和优秀的企业文化，学到了很多东西。
随后，大家还来到公司品牌专卖店参

观。一双双外观精致、做工精良的鞋子吸
引了大家的目光。有的会员对产品爱不释
手，并现场购买。

漯河创业联盟成立于2019年，旨在为
广大漯河创业者搭建一个促进沟通、增进

交流、推动发展的公益平台，定期组织成
员开展交流、学习等活动。

漯河创业联盟会员参观际华3515

伴随新一代对传统服饰文化的追
捧，汉服经济迎来“井喷”时刻。数据
显示，2019年汉服产业市场销售额突破
45 亿元，同比增长 318.5%。“汉服热”
还衍生出租赁体验、拍照写真、私人订
制等多元产业链。汉服从小众爱好逐渐
成为“潮流”引领者，在给服装产业注
入传统文化审美的同时，也打开了新的
消费市场。

身着“古装”的年轻人越来越多

市民小邵六七年间攒了 55套汉服，
“最便宜的单衣大约200元一件；最贵的是
一套定制的，要3000多元。”再加上发簪
和配饰，她在汉服上的花费近20万元。而
在汉服圈，小邵这样的“深度爱好者”有
很多。

艾媒咨询数据显示，2018年我国汉
服爱好者数量为 204.2 万人，2019 年达
356万人，连续4年保持70%以上的高增
长率。

热度飙升带动多元产业链

汉服从哪儿买？这个问题在10年前的
答案还只能是“自己找裁缝”。如今，粉丝
数超10万甚至百万的网店屡见不鲜。

杉水集是一家在淘宝经营了6年的老
店，郭琦是这家店铺的创始人之一。2015
年，出于对传统文化的热爱，郭琦和朋友
开了家做传统文化元素服装的淘宝店铺。
随着汉服产业越来越热，他们也逐渐向专
业汉服转型。与一般带有传统文化元素的
服装不同，专业汉服做工考究，形制出处
和穿着规矩要有史料可依。郭琦和同事们

从各地博物馆和文献资料中研究不同朝代
的汉服，从文物中挖掘到许多设计灵感。
随着专业化制作水准的提升，杉水集的粉
丝数逐渐突破10万人，也有了专门的代工
厂。

“汉服经济”频获资本加码

第一财经商业数据中心联合天猫发布
的《2020汉服消费趋势洞察报告》显示，
近3年来汉服线上销售规模大幅增长，仅
在天猫就增长6倍；2019年，汉服在淘宝
的成交金额首次突破20亿元；截至2020
年1月，通过阿里旗下平台下单购买过汉
服的消费者人数接近2000万；我国有4.15
亿人是汉服的潜在消费者。随着需求的不
断扩大，汉服市场迎来大爆发，汉服行业
正在成为资本入局的新赛道。去年9月，

汉服品牌“重回汉唐”相继完成两轮股权
融资和战略融资；去年10月，知名汉服品
牌“十三余”完成Pre-A轮融资，融资金
额达到数千万元。随着汉服品牌商家频获
资本加码，原本的小众爱好已演变为一门
大生意。

据《北京日报》

从小众爱好发展成过亿大生意

汉服经济正在“破圈”生长

原本作为样品给消费者使用和体验的
化妆品试用装，竟成为时下不少商家开展
单独销售的一门生意。HARMAY话梅、
THE COLORIST调色师等新兴美妆集合
店内，种类丰富、价格低廉的化妆品小样
吸引年轻人排起长队。不少消费者也心存
疑虑：美妆店内多种多样的小样究竟是不
是正品？这么多试用装从哪里来？

大牌小样来源难说清

SK-II、海蓝之谜、兰蔻、科颜氏……

几十种大牌化妆品的试用小样摆在开放式
货架上，不时有人用手机比对网上同类商
品的价格信息。化妆品小样起初只是对于
品牌消费者的一种馈赠。如今，小样脱离
母品牌，成为某些门店独立销售的生意，
但这些市面上流通的小样并非像官方赠品
一样来源清楚。

值得注意的是，日前，杭州嘉里中心
的美妆集合店Only Write被消费者举报
涉嫌走私。当地市场监管局联系海关部门
协助调查，店内近3000件涉嫌走私化妆品
被扣押，其中大部分为大牌化妆品小样。

“非卖品”质量问题谁负责

商家销售小样“非卖品”除涉嫌不当
得利外，更重要的是货源不明，存在质量
安全隐患。业内人士透露，化妆品企业几
乎不会为小样设立专门的生产线，原厂小
样都经常出现断货情况。小样无论如何进
货，货源肯定都不稳定，很难支撑起规模
化销售。

在各大电商平台上，名牌化妆品小样
同样以诱人的价格进行销售，不少商家还

特别标注“支持专柜验货”。但记者走访多
家商场的专柜获悉，小样属于“非卖品”，
专柜均不提供鉴定服务。单独购买小样的
消费者，一旦遭遇质量问题无法向品牌方
投诉维权。

记者注意到，天猫平台新发布的《天
猫样品商品发布规范》已正式生效，其明
确要求商家须提供样品的进货凭证以供审
核，但平台这一规定能否真正发挥对商家
的约束力还有待观察。对于销售化妆品小
样的行为，显然还需要更为严厉的市场监
管。 据中新网

“非卖品”明码标价 大批量兜售 货源成谜

化妆品小样销售成监管盲区

近日，中国电子信息产业
发展研究院发布的《2020年中
国家电市场报告》（简称《报
告》）显示，2020年我国家电
市场零售额达到8333亿元，电
商渠道对家电零售的贡献率首
次超过50%，网络零售对家电
消费的促进作用进一步提升。
报告预测，2021年家电市场将
止跌上扬，在各种利好因素
下，市场规模有望恢复到2019
年水平。

受新冠肺炎疫情影响，
2020 年我国家电市场先抑后
扬。第一季度以35.8%的降幅
大规模收缩，随后逐渐好转；
到第四季度，线上线下市场全
面恢复，零售额创下年度最
高，达到 2941 亿元。 2020
年，家电市场全年零售额为
8333 亿元，同比下降 6.5%。
其 中 ， 彩 电 市 场 零 售 额 为
1288 亿元、空调 1616 亿元、
冰箱972亿元、洗衣机736亿
元、厨房电器 1584 亿元、生

活电器 2137 亿元。除生活电
器外，其他品类较上年有不同
程度下滑。

疫情期间，网络零售对家
电消费起到了非常重要的作
用。2020年，线上家电产品零
售额为4199 亿元，同比增长
14.48%，比上年提高3个百分
点；线下渠道家电产品零售额
为 4134 亿 元 ， 同 比 下 降
21.13%。网络零售占整体家电
市场零售额的比重由2019年的
41.17%提升至50.4%，这是网
络零售额年度渗透率首次超过
50%，与线下家电零售渠道平
分秋色。

报告还显示，2020年传统
家电产品销售出现下滑，但生
活类小家电产品，如洗碗机、
手持吸尘器、美发美容仪、破
壁机、空气炸锅、按摩椅、清
洁机等出现了不同程度的热
销，活跃了本来沉闷的家电市
场。

据人民网
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