
■本报记者 郝河庆
“虽然白酒的质量有好坏之

分，但是酱、浓、清、凤、陶等
香型之间并没有高低之分。香型
不是判断白酒品质好坏的标准。”
4月7日，我市酒业协会会长李德
宝说，“尽管目前酱香型白酒在漯
河销量比较大，但白酒作为一种
情感消费品，最终与消费者产生
情感、文化以及价值的共鸣——
通俗地说，就是只喝对的，不喝
贵的！”

一方水土养一方酒

香味成分决定着白酒的风

格。各种白酒中香味成分的种
类虽然基本相同，含量却差别
较大，并且影响着白酒的质量
和口味，对其发展具有深远的
意义。

记 者 查 阅 相 关 资 料 了 解
到，在 1979 年原轻工业部主持
的第三届全国评酒会上，首次
按香型、生产工艺和糖化剂、
地域以及酒体风格进行评比，
科学地将中国白酒划分为不同
的香型。

“一方水土养一方酒。山西
（清）、四川 （浓）、陕西 （凤）、
贵州（酱）等白酒陆续登上历史
舞台。”采访中，我市酒业协会执

行会长马建民表示，“对于消费者
来说，什么香型不重要，重要的
是白酒的品质和情感需求。”

漯河白酒市场的发展阶段

漯河地处中原，交通便利，
南北方文化在这里交融——无论
地产酒、豫酒还是外来酒，漯河
人都不排外。

据介绍，从1986年区划后，
漯河白酒市场可谓“你方唱罢我
登场”。不管地产酒富平春、少
康，还是周边地区宝丰、宋河、
豫坡、张弓、仰韶等，以及外来
酒汾酒、西凤、黑土地、伊力

特、邵阳、苏酒系列等品牌，都
曾风靡一时。

马 建 民 表 示 ， 改 革 开 放
后，漯河白酒市场发展的特点
分为三个阶段：第一阶段以清香
型为主流，第二阶段以浓香型为
主流，第三阶段以酱香型为主
流。

市场发展需要百花齐放

“我平时爱喝点儿小酒，可
在酱香型白酒流行的当下，要是
作为平常的‘口粮酒’，确实买不
起。”市民刘先生告诉记者，酱香
型白酒标杆企业以及旗下的白酒

价格让人望而却步。
李德宝告诉记者，漯河白

酒行业未来发展趋势将从高端
消费回归为大众消费，进入多
层次、多元化、个性化消费时
代。为消费者提供更好的产品
和服务是白酒行业未来可持续
发展的王道。

李德宝说，“80后”“90后”
消费群体日渐崛起，对白酒的品
质要求更高，也更注重白酒文
化、品牌个性、健康品质等相关
体验。因此，各香型白酒只要把
质量和服务做好，就能各领风
骚，逐渐形成百花齐放的市场格
局。

白酒种类多 你爱喝哪个

■漯河白酒市场调查系列报道之二

珠宝赏析专栏（漯河老庙银楼特约推出）

每个女人心中都有对浪漫
爱情的向往。恋爱期间，将每
一个晚餐当成约会，需要他给

予你情感投入与付出肯定的回
复，需要他将一直以来对爱的
承诺当成契约去履行：精心安

排一场求婚仪式，当他单膝下
跪拿出婚戒，此时的承诺唯与
爱有关；需要他在一个阳光明
媚的上午，牵起你的手试遍
这座城市的婚纱。裙纱扬起
的那一刻，他对你告白：嫁
给我好吗？你终于对他说出
那句“YES”——那将是生命
中最动人的时刻。

“YES”钻石新品系列来

源于“YES”这句话的精髓：
正向的情感回复、爱人践行浪
漫承诺后的小惊喜与小确幸，
并 选 取 首 字 母 “Y” 设 计 戒
托，传递爱情的美好与甜蜜。
简约精致的造型、优雅流畅的
线条，展现无与伦比的几何美
感，与她一同见证真爱、为爱
定格。

小朱

以爱之名 为爱定格

■本报记者 姚晓晓
“在接待时，我发现部

分客户喜欢‘面子工程’，
希望把家里装得富丽堂皇，
不仅为了取悦自己，还有些
炫耀的意味。如果你的预算
不足，大可不必选择华而不
实的装修风格。”在日前的
采访中，漯河浩天装饰工程
有限公司负责人张兵对记者
说。

张兵口中的“面子工程”
体现在哪些方面？“首先是造型
复杂的背景墙，一般是指结合
两种以上材质、工艺呈现出的
复杂效果。”张兵说，“事实
上，这种背景墙不仅耗时、费
钱，还容易过时。如果想省
钱，干脆选择白墙，走简约路
线。”

造型复杂的吊顶在张兵
看来也不可取。“吊顶的造型越
复杂，材料费和人工费越高，

尤其不适合层高较低的户型，
会让空间显得压抑。”张兵说，

“简约的‘双眼皮’吊顶近年来
较流行，即在屋顶四周铺贴两
层石膏板或木工板，造型简
单，还能呈现不错的装饰效
果。”

异形瓷砖日渐流行。有些业
主为了提升格调甚至整屋铺
贴异形瓷砖。张兵则认为，大
面积铺贴容易造成视觉凌乱。
这种瓷砖本身造价高，人工费
也是一笔较大的开支。“想省钱
的话，小面积铺贴即可。比如
在玄关、吧台的墙面铺贴异形
瓷砖可以达到锦上添花的效
果。”张兵说。

另外，晶莹剔透的水晶灯
虽适合用来营造奢华感，但这
种灯耗电量大，还容易藏灰
尘。在张兵看来，一些造型经
典的照明灯反而更大气，没必
要专门购买水晶灯。

装修别为“面子”买单

■本报记者 姚晓晓
“很多消费者认为墙面装

饰材料只是起到装饰作用，其
实还可以用来划分功能区域。”
日前，新丝路白璧·无缝墙布
漯河店经理张川说，“销售时，
我会告诉顾客如何根据空间的
功能选择墙布。”

客厅是家装的门面，体现
了主人的品位。在挑选客厅墙
布时，张川建议选择素雅的浅
色墙布，能够提升空间亮度。
还可以根据家装风格选择有特
色的背景，像中式风格可以搭
配泼墨山水或花鸟刺绣。

在挑选餐厅墙布时，张川
建议使用色彩明快的款式，能
够刺激人的食欲。“实验表明，
人们身处鲜艳的色彩中更容易
打开心扉，从而促进家人之间

的交流。”张川说。
人的一生约有三分之一的

时间在卧室度过。在挑选卧室
墙布时，除了符合个人喜好，
还要营造温馨的氛围，甚至带
些催眠效果。因此，张川建议
选择颜色较深、亮度较低的墙
布。“亚麻墙布是不错的选
择，天生带有温馨感。”张川
说。

书房是学习、工作的空
间，适宜用中性色调的墙布，
款式越简单越好，不会影响人
的情绪，便于集中精神阅读、
思考。

对于儿童房，大多数消费
者会选择带有卡通图案的墙
布。张川在此提醒，墙布色彩
过于缤纷容易影响孩子睡眠质
量。

巧用墙布划分家庭区域
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本报讯 （记者 姚 肖 通讯
员 陈 瑞 芳） 买完东西后悔了
怎么办？如何保障消费者的
权益？为营造安全放心的消费
环境、进一步提振消费信心、
释放消费潜力，2020 年下半年
以来，市市场监管局在做好放
心消费创建示范活动的同时，
扎实开展线下实体店无理由退
货活动，督促我市商家完善售
后服务，目前已有50多家线下
实体店积极参与，建立了线上
线下相结合的消费维权服务体
系。

强化舆论引导。该局重视宣
传推广，充分利用报纸、广播电
台、门户网站、微信公众号等媒
介，加大对线下实体店无理由退

货的宣传力度，仅“3·15”活
动现场就发放手提袋、水杯等宣
传物品5000多份，充分营造浓厚
的舆论氛围。同时，通过组织开
展线下购物无理由退货承诺和倡
议等多种形式，提高经营者和消
费者的知晓率、参与率，推动线
下购物无理由退货在全市尽快普
及。

加大行政指导力度。该局统
一印发 《关于开展线下购物无
理由退货公开承诺活动的建议
函》 和 《线下购物无理由退货
公开承诺》，指导企业参照 《河
南省线下实体店无理由退货指
引 （试行）》 制订适合自身的
无理由退货办法。指导符合条
件的实体店经营者根据商品属

性和实际经营条件主动作出无
理由退货承诺，明确无理由退
货的商品范围、退货时限、退
货条件、退货程序等，在营业
场所醒目位置公示，并在销售
过程中主动向消费者说明，推
动线下购物无理由退货制度推
广工作常态化、规范化；对企
业存在退货商品的时限、条件
和流程等不严谨、缺乏操作性
的行为逐一指导修正。指导经
营者树立“消费者满意至上”
的服务理念，从商品源头抓
起，严格进货渠道管理，建立
严谨的质量保证体系，坚持诚
信经营，严格履行承诺，不断
提高消费者满意度。

创新工作方法。该局在放心

消费示范单位的创建和推荐过
程中，把线下实体店无理由退
货承诺和落实工作开展情况作
为“放心消费在漯河”品牌创
建工作的突破口，强化激励约
束作用，带动更多经营者参与
到线下实体店无理由退货活动
中。

积极培育典型。该局以具

有一定经营规模和较高社会知
名度的商场、超市、品牌连锁
店、建材家居店等线下实体店
为重点，鼓励和引导企业主动
作出高质量服务承诺，积极培
育线下实体店无理由退货先进
典型，并加大宣传推广力度，
以点带面，逐步扩大参与范
围。

50多家线下实体店公开承诺无理由退货

空气炸锅、早餐机、电动拖
把、美容仪、加热饭盒……这些
个头不大、个性十足的新兴小家
电令很多年轻人爱不释手。与大
家电市场疲软相比，小家电可谓
一枝独秀，成为去年国内家电消
费唯一正增长的大品类。

小家电逆势热销

格子三明治机、果汁摇摇
杯、电动拖把、美容仪、颈椎
按摩仪……去年，受疫情和经
济大环境影响，国内绝大多数
家电品类卖不动，电饭煲、电
磁炉、加湿器、榨汁机这些传
统的生活小家电销量也在下
滑，可零零碎碎的厨房烹饪、
清洁、个人护理新兴小家电却
不同程度地热销，形成一个规
模庞大的消费市场。

中国电子信息产业发展研究
院近日发布的《2020年中国家电

市场报告》 显示，生活家电是
2020年非常吸引眼球的品类，也
是零售额唯一正向增长的产品大
类，市场零售总额达2137亿元，
增幅为1.85%。

线上销售超七成

有关报告认为，2020年，我
国近60%的家电消费者年龄在35
岁以下。这些消费人群是伴随互
联网和电子产品长大的，也是主
张智能化、个性化和精细化的

“新消费人群”。
比如空气炸锅、自清洗破壁

机基本解放了双手，符合“懒人
经济”的需求。而“一人食”小
家电的走俏，不仅能解决现实就
餐需求，还能满足社交分享的欲
望，在年轻群体中更加受宠。如
美发电器产品也从单纯的吹干头
发、单纯造型转为养发护发。“她
经济”盛行之下，去年美发电器

产品零售额达58.5亿元，同比大
增43%。

业内人士认为，免安装、单
价低、品类多、颜值高，不少还
贴上“健康”标签，这些都是小
家电走红的原因。再加上网购和
电商直播的助推，很多年轻人忍

不住对小家电出手。数据显示，
2020年生活家电线上零售额占整
体市场比重为70.9%。

品质与售后待考验

业内人士介绍，小家电仅按

基本大类就能分出来几十种，细
分起来有几百种。但要让小家电
持续“圈粉”，吃稳市场份额的

“蛋糕”，还得在品质和实用性上
再提升。

相比于成熟、复杂的大家
电，小家电行业进入门槛低，有
人甚至把小家电企业形容为“螺
丝刀工厂”——靠一把螺丝刀简
单组装就能生产。由此带来的问
题不仅是品质的良莠不齐，甚至
会引发价格战。

根据中国消费者协会今年2
月发布的2020年全国消协组织受
理投诉情况，家用电子电器类仍
以 9.61%的投诉占比高居第一。
具体品类方面，新兴产品和网红
家电、家用小电器成为“重灾
区”。业内人士认为，小家电能否
解决售后服务无门、无处可修甚
至修不如换的“痛点”，仍将是一
场考验。

据《北京日报》

小家电走红“圈粉”年轻人

本报讯（记者 姚晓晓 见习
记者 陈 迪）4月 16日至 18日，
漯河日报社主办的春季车展将在
会展中心盛大举行。届时，近千
款车型齐聚，各大品牌经销商将
为市民奉上本年度第一波优惠大
礼。

漯河日报社春季车展已成
功举办 12 年，如今已经成为
漯河本土车商和汽车 4S 店战
略发展、新车发布、全方位品
牌形象展示的一个重要窗口，
是漯河颇具知名度的汽车展览
会。

此外，本届车展不仅有新车
发布，各汽车经销商还将带着多
种优惠政策参展，让购车的市民
既省钱又省力。

本届车展旨在为广大消费者
搭建放心、舒心的一站式购车平
台，现场除了车商推出的各种优

惠外，活动安排也亮点纷呈——
购车抽奖、车模摄影大赛、汽车
知识抢答赢礼品、小记者采访、
文艺演出等，将再掀汽车消费热
潮。

记者了解到，车展还将获
得 《漯 河 日 报》、 漯 河 手 机

报、漯河名城网、漯河发布
APP、漯河日报微信、漯河小
城生活微信、千台出租车车顶
显示屏、微信联盟等众多支
持。如果想要了解更多信息，
请 拨 打 车 展 咨 询 电 话 ：
13643950039。

漯河日报社春季车展下周五举行

国家税务总局4月 7日发
布的增值税发票数据显示，今
年清明假期，全国居民消费市
场持续活跃，与去年清明假期
相比保持较快增长。在疫情防
控形势较为平稳的前提下，住
宿餐饮业销售收入已超2019年
同期水平。

据统计，今年清明假期期
间全国零售业销售收入同比增
长 17.8% ， 两 年 平 均 增 长
10.9%，其中粮油蔬果、自行
车等代步设备、通信设备、服
装鞋帽消费增速较快。

今年清明假期，受出行及
返乡探亲需求集中释放带动，

住宿服务业销售收入超过2019
年同期水平。据统计，住宿服
务销售收入同比增长 91.5%，
两年平均增长6%，其中民宿服
务、经济型连锁酒店和旅馆增
长较为平稳，同比分别增长
90%、73.9%和 64%，两年平
均分别增长 14.8%、7.3%和
9.6%。餐饮服务销售收入同比
增长 81.7%，两年平均增长
8.5%。

受周边旅游及多元化娱乐
带动，旅游相关服务销售收入
同比增长189.2%，文体娱乐业
销售收入同比增长54.7%。

据《经济日报》

清明假期消费快速增长
住宿餐饮业收入超2019年同期水平

珍珠亮白、本草精华、
去黄洗白、去渍除垢……记
者浏览网购平台发现，从牙
膏 、 牙 粉 到 牙 贴 等 各 类 套
装、仪器，宣称美牙、护牙
类的网红产品名目繁多。然
而，这些网红产品真的像宣
称的那样有效吗？

据业内人士介绍，美白、
亮白牙膏的使用应因人而异，
因为增白牙膏大多加入了含有
微酸的化学成分，并通过内含
的摩擦剂与牙齿表面的色斑发
生物理性摩擦，使牙齿恢复本
来的颜色。传统的美白牙膏虽

然多种多样，但除了味道与功
效不同，美白成分几乎相同。
对于不同的使用者来说，由于
牙本质和饮食习惯的不同，其
效果也不尽相同。

专业人士表示，有的商
家夸大宣传，从而导致很多
消费者误认为这些辅助清洁
工 具 可 以 完 全 替 代 牙 膏 使
用。为了更好地保护牙齿，
建议早晚刷牙、饭后漱口，
儿童尽量少进食含糖量高的
食物。此外，还要注意定期
到正规医院进行口腔检查。

据《今晚报》

网上美牙产品 看上去很美
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