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说起结婚，大多数女孩子首
先想到的就是钻戒和婚礼。钻戒
已然成为情侣们忠贞爱情的至高

信物。
钻石婚戒，诠释爱情，彰显

幸福。对于正处于热恋期的情侣

来说，婚戒的意义或许不仅是一
份特别的纪念，还是一份专属的
承诺，一份爱的礼物。钻石成为
表达内心珍贵情感的最佳选择，
渐渐变成了求婚、结婚的必备
品。

钻石带给女人的不仅有梦想
与美丽，还有闪耀出知性睿智的
动人光芒。

“YES”系列璀璨项链，采

用Y形独特设计，简约精致的造
型，优雅流畅的线条，展现无与
伦比的几何美感，完美彰显现代
爱情理念——与爱人一同见证真
爱，为爱定格。

唯一真爱钻戒，采用四爪镶
嵌，让钻石看起来更加闪耀。四
爪也代表今生今世，寓意不离不
弃、共度余生。

小朱

钻石闪耀 幸福永恒
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■漯河白酒市场调查系列报道之三

■本报记者 郝河庆
白酒市场是一个完全开放的

市场。目前，漯河市场上有黔、
川、豫、鄂、皖、苏等主要品牌
的白酒。因此，我市白酒市场的
现状是，在白酒“遭遇战”中，
外来品牌瓜分一半以上市场份
额，豫酒包括我市地产酒品牌在
内，正在受到外地白酒的挤压，
占据了不到一半的市场份额。

中低端市场是主战场

“我市白酒市场存在两种现
象，一种是高规格商务或社交宴
请都喝名贵好酒；另一种是大众
消费跟风市场潮流，在消费能力
许可的情况下，人们更倾向于购

买知名品牌白酒。”市酒业协会
执行会长马建民告诉记者，“酱
香型白酒领跑我市白酒高端市
场。中低端市场浓香、清香、凤
香等白酒并驾齐驱，包括豫酒品
牌。”

市区柳江路一家烟酒店老板
告诉记者，消费者在购买每瓶
100元左右的白酒时，大多选择
浓香型、清香型白酒，也包括豫
酒品牌。据介绍，普通消费者购
买白酒时，首先考虑同类型白酒
的酒文化，也就是名气大小，其
次才关注优惠幅度和价格。

市民岳先生退休后以钓鱼为
乐，每天午饭和晚饭时习惯喝两
杯白酒。“吃饭时闻着酒香，顿时
心情愉悦。不过，作为每日的口

粮酒，我选择咱老百姓喝得起、
好喝又不贵的品牌。”他说。

白酒品牌的双重追求

中低档白酒将是我市白酒市
场竞争最为激烈的领域。马建民
认为，随着大众消费成为白酒行
业增长的主要驱动力，居民收入
和消费能力对于白酒行业的影响
日趋明显。

马建民表示，有人认为高中
低档白酒的区别主要体现在产品
的质量、价格和包装上面，这是
非常狭隘的认识。事实上，品牌
文化的差异才是核心所在。在产
品高度同质化的酒类市场，不同
阶层消费者的文化需求是有差异

的，所以仅仅依靠传统的酒文化
难以满足众多消费者的需求。

豫酒振兴任重道远

2017年，按照省政府“豫酒
振兴”的总体要求，我市第一时
间成立白酒业发展领导小组，
研究出台 《漯河市促进白酒产
业快速发展的意见》，并于2019
年荣获全省白酒业转型发展先进
省辖市称号。全省酒企“五朵银
花”——贾湖酒业荣获税收增速
较快的先进酒企称号。

“然而，随着各大外来品牌在
漯河市场‘攻城略地’，目前豫酒
不得不面对外省品牌白酒的强烈
挤压。”采访中，我市从事广告传

媒工作的张先生的观点或许能代
表大多数消费者的心声，“从情感
上来讲，我们还是认同本地品牌
的白酒，但从酿造历史、营销手
段、促销力度等方面来讲，我们
本土的品牌确实不如人家，现在
人们喝的是潮流和品牌。”

“如今，人们的消费理念发生
了很大变化，白酒作为一种特殊
的商品，消费者在选购时注重物
质和文化双重属性。”市消协秘书
长李大顺说，“由于这一双重属
性，白酒企业想‘一招鲜吃遍
天’的时代已不存在。只要本土
白酒企业找准自己的市场定位，
以工匠精神打造优质产品，提高
白酒品牌的美誉度，必将受到消
费者的追捧。”

豫酒振兴 任重道远

■本报记者 杨 旭
近年来，悬浮式卫生间逐

渐走进大众视野。何为悬浮式
卫生间？这种设计有哪些优
势？在日前的采访中，漯河浩
天装饰工程有限公司负责人张
兵给出了答案。

“悬浮式卫生间是指卫生
间的部分卫浴用品不挨地面，
在视觉上呈现悬空的效果。这
样的设计既美观，又方便平时
打理。”张兵说。

浴室柜悬空设计想必很多
人都见过，它最大的优点是没
有卫生死角，还节省空间，悬
空的部分可以用来放一些盆
子、凳子等物品。

悬浮马桶听起来高大上，
其实是壁挂墙排马桶。与传统
地排马桶相比，壁挂马桶的水

箱隐藏入墙体，制造出悬空的
视觉效果，看起来干净利落，
还避免了传统马桶水箱后面出
现卫生死角的问题。

悬浮花洒将管道和水龙
头阀芯预埋在墙内，只留开
关和出水口在外面，悬浮水
龙头和悬浮花洒的原理类
似。

卫生间离不开置物架，相
比落地置物架，壁挂置物架更
节约空间。打造悬浮式卫生
间，还可以设计一些壁龛，增
加收纳空间。

“打造悬浮式卫生间其实
并不复杂，有众多优点，也少
不了缺点，强排管道一旦出问
题，维修很不方便。到底如何
选择，还要根据业主的实际需
求。”张兵说。

什么是悬浮式卫生间

■见习记者 刘净旖
近年来，墙布因具备美

观、图案新颖等优点，越来越
得到消费者的认可，但市场上
各种墙布产品质量参差不齐。
如何挑选墙布？新丝路白
璧·无缝墙布漯河店店长张川
给出了一些建议。

“环保是挑选墙布的基本
标准。首先，消费者要选择知
名品牌的墙布，要看产品检测
报告，不要轻易被销售人员的
介绍影响。”张川说，“其次，
可以通过‘看、摸、闻、擦’
的方法初步鉴别。”

消费者也可以观察墙布表
面的图案是否清晰、色彩是否
均匀。特别是店内铺贴的样
品，需要检查上面是否有褶
皱、气泡，这也体现出工人的
铺贴技术。质量好的墙布，做
出来的墙体看着舒适、平整且
富有立体感。

墙布的成本与材质、图案
复杂度及密度有关。消费者也
可通过触摸感受产品的质感，
以及通过密度和重量了解墙布
的品质。质量越好，墙布密度
越大，也越沉重。

墙布是染色纺织品，里面
含有金属染色剂，墙布一定要
选择一类面料。铺贴时用胶有
区别，热胶铺贴是行业的发展
方向，但说热胶比冷胶环保是
片面的，因为不同厂商的热胶
制作工艺也不同。“如果走进
一家不知名的墙布店，马上就
能闻到异味，即使商家提供的
检测报告合格，也不要选
购。”张川说，“如果店内空气
没有异味，消费者还需要贴近
产品细闻是否有异味。”

最后一步是用圆珠笔画到
墙布表面，看是否能清洗掉，
好的墙布是可以做到光亮如
新，并且不会留下任何水渍。

挑选墙布牢记这几点

“商家超售”“订金和定
金”……“五一”假期来临，出
游消费时要避开哪些“坑”？中
消协4月28日发布商家不良营销
手法专题分析文章，为消费者支
招。

超售消费券难兑换

部分餐饮、酒店等经营者低
价超售团购券、套餐券、住房券
等回笼资金，但未在消费者购买
时明确告知超售情况和用券限制
条件。由于实际预留的兑换名额
很少，消费者多次尝试仍无法预
约兑换，经营者也没有采取相应
补偿措施，从而引发纠纷。还有
一些网络商家故意超售，再以缺
货的名义进行砍单，侵害消费者
的合法权益。

消协意见：经营者销售商品
和提供服务时应当遵守契约精
神，合理评估自身能力，保证切
实履约。否则涉嫌消费欺诈，按

照法律规定，经营者应当承担惩
罚性赔偿责任。

混淆订金和定金

订金具有预付款性质，可以
随时退款。定金则是一个法律概
念，依照“定金原则”对合同的
成立和合同的履行提供担保，对
交易双方都有约束，消费者违
约，经营者可以不退定金；经营
者违约，应当双倍返还定金。部
分经营者故意混淆定金和订金，
让消费者预付费用时以为是订
金，实际写的却是定金，导致消
费者权益受损。

消协意见：无论收取的是定
金还是订金，经营者都有事先说
明义务，应与消费者充分协商确
定。合同中还应提示交纳定金可
能带来的风险。不能以订金忽悠
消费者交费，却以定金写入合
同，要求消费者承担责任。消费
者也要注意二者的区别，仔细查

看合同内容，审慎签约。

以次充好耍手段

经营者采取不正当手段使商
品分量不足；以次充好，有的将

“处理品”“残次品”等冒充正品。
消协意见：经营者提供商品

或者服务有欺诈行为的，应当按
照消费者的要求，增加赔偿其受
到的损失，增加赔偿的金额为消
费者购买商品的价款或者接受服
务费用的三倍；法律另有规定
的，依照规定执行。

洗脑营销诱消费

在保健品、美容美发、健
身、保险、教育培训、摄影写
真、旅游等行业，部分经营者通
过免费体验、低价体验吸引消费
者，然后在体验服务过程中对消
费者进行“洗脑式”宣传，让其
购买高价产品或服务。

消协意见：洗脑式广告和营
销不仅损害消费者体验，还有违
公序良俗，经营者应当彻底摒
弃。消费者对此要提高警惕，面
对咆哮式广告和经营者反复推
销，应及时离开，防止误入陷阱。

砍价集赞拉人头

打卡转发送课程、打卡返
现、集赞免费返现、好友助力砍
价等营销方式广泛存在于餐饮、
票务、教育培训等领域。部分商
家诱导消费者转发链接、图片，
通过天天打卡、收集好友点赞、
邀请好友砍价等方式低价销售或
者赠送产品、服务。消费者按要
求参与，达到活动要求兑换奖品
时，经营者以各种理由拒绝兑
换，引发消费纠纷。

消协意见：经营者的转发、
集赞等活动，目的是利用消费者
帮助其营销，提升人气，吸引客
流。经营者拒不兑现承诺，甚至

擅改规则，只会引发负面效果，
失去人心，得不偿失。消费者也
要珍惜自己的社交资源，注意个
人信息保护，不要因为低价诱惑

“贱卖”相关信息。

利用人性弱点
搞概率营销

盲盒经济、网络游戏抽奖等
通过以小博大，刺激消费者的购
买欲望。盲盒范围不断扩大，涉
及玩具、餐饮、机票、网络游
戏、活体动物等各种类型。

消协意见：概率营销可能助
长投机心理，使消费者深陷其
中，养成不良的消费习惯，特别
是对未成年人负面影响很大。经
营者不得滥用其掌握的消费大数
据，暗中修改中奖概率。建议有
关部门高度关注此类问题，加快
完善相关立法，加大市场监管力
度，切实规范概率营销。

据新华社

“五一”出游 避开这些营销陷阱

本报讯 （记者 姚 肖 通讯
员 陶华锋）“五一”假期来临之
际，市市场监管局认真履行特种
设备安全监管职责，在商场、宾
馆、医院等重点场所，积极开展
电梯使用安全专项检查。

该局发布《漯河市2020年电
梯安全运行工作简报》，制订全省
首个《电梯维护保养单位星级评
定》地方标准，对全市63家维保
单位进行备案检查并公示；积极
督促2100台电梯使用单位购买电
梯安全责任险。据统计，2019年
我市96333电梯应急处置平台投
用以来，已实现电梯应急处置县
区全覆盖，目前录入平台电梯

8149台，全部进行定位贴牌，贴
牌率全省领跑。2020年，该局检
查电梯1320台，排查治理安全隐
患76处，查封电梯8台；共接警
798 起，其中困人事件 477 起，
解救被困人员998人，我市电梯
困人救援平均用时由 2018年的
18分钟下降至15.8分钟，投诉量
较2019年下降27%。全市电梯运
行稳定，群众消费环境安全度显
著提高。

“五一”前夕，该局积极开
展大型游乐设施使用安全专项检
查。在神州鸟园和人民公园，执
法人员重点对大型游乐设施的检
验情况、操作人员持证情况、安

全规章制度执行情况、应急预案
准备情况等进行全面检查。目
前，我市在用的23台大型游乐设
施全部在定期检验周期内。同
时，该局严厉打击非法安装大型
游乐设施行为，对召陵区万金镇
庙会和舞阳县北舞渡镇庙会非法
安装的4台大型游乐设施进行强
制拆除。

该局扎实开展气瓶使用专项
检查，对我市的天然气加气站、
液化石油气充装站进行安全检
查，重点检查充装单位是否使用
报废、超期未检气瓶，以及气瓶
信息化监管系统的应用及推广情
况等，并对2家非法使用超期气

瓶的企业进行立案查处。
据悉，今年以来，该局共出

动执法人员676人次，检查特种
设备使用单位453家，检查特种
设备 1135 台，排查出安全隐患
42处，完成整改40处，未完成整
改的特种设备全部停止使用，下
达 《现场安全监察指令书》 42

份，查封、拆除存在重大安全隐
患特种设备6台，立案2起，罚款
6万元。组织开展特种设备安全

“四进”活动7次，印发宣传资料
2000多份；组织全市41家电梯
维保公司走进社区开展宣传活
动；组织全市37家液化气站印制
气瓶安全使用手册进行发放。

市市场监督管理局

开展特种设备安全检查

“五一”小长假来临，新
一轮消费高峰随之而来，为了
广大消费者能够平安出行、合
理消费，市消协提醒广大消费
者在假期旅游和购物中要注意
以下事项：

面对促销，理性消费。做
到按需购买，避免盲目下单；了
解促销活动规则，注意留存凭
证；谨慎选择预付式消费类产
品，避免一次性预存大笔金额。

旅游出行，安全第一。选
择自驾出行，应重视交通安
全，要做到检查车况，守法通
行，规避险情，确保出行安
全；野外游玩时要注意提防有
害昆虫叮咬，掌握基本的自救
常识，确保人身安全。

在外就餐，卫生为先。消
费者在就餐方面，要选择证照
齐全、环境整洁、餐饮服务设
施完善的餐馆就餐。要谨慎

“尝鲜”，对于不常见的嫩芽、
鲜蔬类食品，应注意加工和食
用方法，避免食用过量引起身
体不适。

理性维权，留存凭证。在
签署合同类交易凭证时，要看
清商家提供的格式合同相关要
点内容，避免自身权益受损，
尽量保存好发票等凭证。

消费者在消费过程中如果
与商家发生纠纷无法协商解决
时，请及时致电12315，或向
各级消协组织投诉维权。

赵相超

市消协发布“五一”消费提示

理性消费 安全第一

本报讯（记者 杨 光） 4
月 28日上午，市装饰装修协
会换届大会举行。我市装饰装
修行业100多家单位代表出席
会议。会议听取审议《漯河市
装饰装修协会第三届理事会工
作报告》，大家举手表决，选
举高艾为市装饰装修协会会
长，并选出新一届拟任理事会
成员、监事会成员。

市装饰装修协会成立以
来，促进行业自律，积极为消
费者维权。去年以来，成功为
消费者挽回60多万元经济损
失，一些会员单位在协会的帮
助下克服困难，扭亏为盈。

高艾表示，协会将牢固树
立服务意识，为会员企业多办
实事、好事，助推我市经济发
展。

市装饰装修协会换届

本报讯（记者 符彩霞） 4月
29日上午，苏宁易购伟诚店试营
业仪式在人民路成功举办。

记者看到，仪式现场热闹非
凡，节目表演吸引很多人驻足。
许多市民在了解优惠活动后，早
早来到现场，挑选自己心仪的电
器产品。苏宁易购伟诚店负责人

还为我市13位献血志愿者送上电
水壶。

苏宁易购伟诚店总经理柳
芳告诉记者，试营业为期三
天，推出很多优惠活动。比
如：预存翻倍、超级返券、套
购满减等。此外，会员抽奖百
分之百中奖。

苏宁易购伟诚店是河南苏宁
易购在我市的首家合伙人门店。
2021年年初，漯河伟诚电器与河
南苏宁举行了签约仪式。

苏宁易购相关负责人表示，
2006年，苏宁首次入驻漯河，十
余年间，为市民带来了优质的产
品和服务。2021年，河南苏宁在

全省开启合伙人门店招募活动，
全面赋能合作商。未来十年，苏
宁还将持续推行合伙人和股权激
励模式，实现共赢。

据了解，苏宁“合伙店”
项目是以合伙人制联合运营，
面向不同层级的消费市场开展
联营业务，门店经营范围涵盖

传统家电、消费电子等产品，
可以共享苏宁易购线上其他产
品货源，扩大零售范围。苏宁
通过专业的供应链及管理能力
输出，从品牌、产品、物流、
资源、售后等多方位赋能合作
商，与传统零售店铺合作，挖
掘本地消费市场。

苏宁易购伟诚店试营业


