
珠宝赏析专栏（漯河老庙银楼特约推出）

有人说，钻石是女人可以
采摘的星星。拥有钻石，就拥
有了世间最大的幸福。

钻石为爱而生，每一颗钻
石，都曾在炽热岩浆中燃烧永
恒之火，再经过亿万年的磨砺

和洗练，才化作点点光芒，闪
烁在颈项、指尖，成为女人魅
力永恒的点缀。

每个女人心中都有一个钻
石梦。钻石迷人的光泽，时刻
撩动着女人的心。钻石饰品可
以让佩戴者散发出自信又迷人
的光彩。

“舞动的心”钻石吊坠，

典雅的弧形设计，衬托出女性
柔美的气质。看似简单的设
计，其实都源自设计师别出心
裁的构思。精选优质钻石，镶
嵌双层车花片，让钻石看起来
更加闪耀。

让钻石的夺目光辉，见证
你每一刻动人心魄的美。

小 朱

七夕节，遇见最好的你
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东京奥运会首金得主杨倩问鼎
冠军1小时后同款小黄鸭发卡在
淘宝爆火、冠军金句设计款中华
面碗迅速出炉、“我的时代来了”
T恤3天上线、“made in浙江”
的运动器械在东京奥运会走
红…… 在奥运盛宴面前，一批

“同款”或者同样主题的小商品火
了起来。

小黄鸭发卡每秒卖出6件

7月27日，在全国人民关注
杨倩为中国拿下东京奥运会首金
的同时，售卖发饰的淘宝店主陈
耿平把目光放在了冠军头上的小
黄鸭发卡上。10分钟后，店内两
位客服对接的消费者暴增至四五
百人。1 小时后，销量已过万
件。接下来几天，伴随着新闻报
道及各种热搜，淘宝义乌产业带

小商家们也迎来小黄鸭发卡的销
量高峰。

在义乌饰品产销链条上，这
样“与时间抢销量”的爆款故事
已成淘宝店主和工厂的常态。热
点事件1小时内快速上架抢占一
波关注度，24小时内完成热销饰
品的再生产，借热销势头线上线
下批发零售同时推进。

数据显示，目前在义乌淘宝
商家背后，至少有2000多家优质
工厂商家、15万饰品从业人员随

“热搜”而动。近几日，从义乌发
出的小黄鸭高峰期日均至少50万
件，平均每秒6件。

创新催生新“国潮”

众多产业带上的中国工厂不
仅紧跟奥运热点的传播速度，还
让奥运健儿们的金句、破世界纪

录的时间等，成为他们的灵感源
泉，并快速拓展出充满创新力的

“国潮”新品。
“好巢”创始人蔡泳训是广东

潮州一陶瓷家族的“厂二代”。借
着奥运东风，他花了3天时间迅
速上线一款奥运金句面碗，“中国
队 YYDS”“我想吃油焖大虾”

“ 我 外 号 小 钢 炮 ”“ 往 死 里
打”……他把爆火的冠军流行语
集中呈现在“可甜可盐”的面碗
上，并于8月3日在天猫开启预
售。

这样的商家还有很多。“我的
时代来了”T 恤、“他赢不了
我”帆布包、“只要祖国需要我”
抱枕、“稳了”手机壳……消费者
越来越愿意为个性买单。淘宝数
据显示，过去一年，崇尚个性表
达的消费者在定制产业已达百亿
市场规模。

除了速度与创意，科技研发
能力也正成为中国制造的强项。

东京奥运会开幕式上，一辆
动感单车让健身器材商家潘岩君
甚是激动。经过再三确认，这辆
引来全球瞩目的单车竟是其自家
工厂生产的产品。这位浙江金华
运动器械企业的创始人兴奋地发
了个朋友圈：“它来自中国浙江。”

潘岩君是淘宝金华健身产业
带的商家，也是健身器材领域的
隐形冠军。产品能被奥运会开幕
式采用，潘岩君认为，这意味着
中国消费者驱动下的商家科技研
发力被国际市场认可了。

爆火同款存在侵权风险

值得警惕的是，部分商家在
搭车奥运热度的同时也面临侵权
风险。

记者在电商平台上看到，不少
商家打出了“奥运同款口罩”招
牌，月销量少则几百，多则七八
千。

在这些“奥运口罩”中，一
些商家标榜“资质认证、绝非三
无”等，却被正牌供应商“打
脸”。近日，作为“奥运口罩”
捐赠方的北京朋来制药在官方微
博发布声明：“‘奥运口罩’仅
捐赠给东京奥运会中国体育代表
团使用，不在网络平台销售。”
该企业建议，已购买假冒伪劣

“奥运口罩”的消费者可向相关
部门举报。

记者咨询知识产权专家后了
解到，国旗、五环等不能随便在
商品设计中使用，也无法申请外
观设计专利。这类随意使用非授
权标识的侵权行为一旦被查，可
能面临高额罚款。据《北京日报》

冠军发卡、个性T恤……

奥运带热“同款经济”

■本报记者 杨 旭
房屋的装修是一件麻烦事

儿。在装修之前，我们首先要
选择一家比较好的装修公司。
那么，如何选择装修公司？日
前，记者采访了漯河浩天装饰
工程有限公司负责人张兵。

“业内有种说法，交付系
统是装修企业的生命线。抛开
设计等前期因素，能不能按
期、按标准、按效果图把房子
交付给业主，是一家装修公司
能否做大做强的关键。”张兵
说。

要了解一家装修公司的交
付系统，首先要揭开它的神秘
面纱。市场上的装修公司大体
可以分为三类：第一类与客户
签订合同后直接转包给项目团
队，实质上只负责营销；第二
类提供建材和装修标准，将具
体工作转包给施工团队；第三
类有自己的团队，可实现施工
过程像流水线一样标准化管

理，且自己还是建材代理商，
可用更少的预算保证真材实
料。只有第三类装修公司才能
保证稳定的交付系统，达到客
户普遍满意的效果。“所以
说，一家店面看上去高大上的
装修公司，也可能只负责营
销，不一定具备完善的交付系
统。”张兵说。

既然无法从店面规模判
断，消费者该怎样了解一家
公司的交付系统呢？张兵道
破了其中的玄机：一看管理
系统，二看供货系统。签订
合同前，消费者可要求到施
工现场了解各工种运作方
式，看工人们是否接受统一
管理，是否接受公司和客户
的考评，是否长期在公司取
得稳定薪酬。还要看公司是
否代理有建材品牌。只有代
理商直接从厂家拿货，价位
才能做到更低，品质更有保
障。

如何选择装修公司
■文/图 本报记者 陶小敏
在漯河，说起哪里的扒鸡好

吃，不少吃货首先想到的就是朱
凤扒鸡。朱凤扒鸡作为我市名
吃，历经三代传承，早已成为不

少市民熟悉的记忆和难忘的味
道。近日，记者走进朱凤扒鸡
店，感受老店魅力，了解品牌创
始人朱凤的创业故事。

朱凤今年 66 岁，是朱凤扒

鸡的品牌创始人。事实上，朱
凤扒鸡的做法，一开始是父亲
教给她的。朱凤的老家在驻马
店市上蔡县西洪乡，父亲做了
16 年扒鸡，在当地很有名气。
1986 年，朱凤来到漯河，在如
今的黄河广场附近租下两间门
面房，开始卖扒鸡。2002 年，
她以自己的名字注册了“朱凤
扒鸡”。

朱凤介绍，她家的扒鸡在继
承扒鸡和土煮鸡的传统工艺基础
上，选料考究，经过二十道工序
精制而成，口味和技术历经几十
年的创新和改进，具有形美色
鲜、熟烂透骨的特点。

朱凤扒鸡入口，给人带来鲜
香美味的同时，还有浓郁的中药
香。朱凤介绍，这是因为扒鸡在
制作时加入了30余种中药材，也
是朱凤扒鸡的一个特色。扒鸡要
好吃，老汤、大料和火候等各个
环节都很关键。为此，朱凤坚持
选用散养柴鸡并自己处理，以保

证食材的新鲜。“我坚持的是品
质。”朱凤认为，随着时间流逝，
只有高品质的东西才能真正传承
下去，所以她始终将品质放在第
一位。

王振伟是朱凤的小儿子，出
生于1982年的他目前在店里帮母
亲打理生意。母亲的手艺他早已
学会，并成为朱凤扒鸡下一代传
承人。作为一名“80后”，王振
伟始终在思考如何让朱凤扒鸡在
新时代焕发生机。除了面向新老
顾客零售，他还通过社区团购不
断扩大消费群体，让越来越多的
市民爱上朱凤扒鸡。最多的时
候，仅团购一天就可卖出1000多

只扒鸡。他还在时下比较火的短
视频平台上注册了“漯河朱凤扒
鸡”账号，加大产品宣传力度，
吸引粉丝2万余人。“我们做的扒
鸡，你吃过一次肯定还想吃。”王
振伟笑着说，店里发生过太多新
顾客变为回头客、回头客介绍新
顾客的故事。不少漯河人也把朱
凤扒鸡当作漯河特色名吃，带给
外地的亲朋好友。

朱凤扒鸡自创立以来，先后
被有关部门授予“名优小吃”“漯
河名吃”“中原名优小吃”“中华
名小吃”“中国（漯河）食品博览
会指定名吃”“中原沙滩音乐节指
定名吃”等荣誉称号。

坚守品质 匠心传承
——漯河朱凤扒鸡小记

■本报记者 于文博
实 习 生 邵佳蓓

“河南好事有两个含义，一是
希望有情人终成眷属；二是希望
通过我们的努力，能帮助更多
人。”河南好事婚姻介绍有限公司
创始人董宏伟告诉记者。

河南好事致力于为单身男女
搭建相亲交友的平台，成立了河
南好事公益相亲交友微信群，邀
请公益红娘帮助单身男女找到另
一半。目前，在微信群内，有近
200 名单身男女。他们可以聊
天、交友。微信群内有公益红

娘，可以帮助进群的单身男女进
行双向选择。互有好感的单身男
女在线上交流后，如有进一步发
展的打算，可以在公益红娘的牵
线下在线下见面，河南好事会为
他们提供见面场所。“考虑到安全
问题和花费问题，我们会免费提
供场所，为他们的约会解除后顾
之忧。”董宏伟说。

每个月，河南好事都会举办
线下主题见面会，邀请微信群里
的单身男女参加。大家在一起玩
游戏、学烹饪，以便增进感情。

“每一个环节，我们的公益红娘都
会全程参与，进行一对一服务。
如果男女嘉宾牵手成功，我们还
会为他们送上两张电影票。”董宏
伟说。

通过河南好事搭建的平台，
一些单身男女找到了自己的归
宿。邢女士就是其中一位。邢女
士告诉记者，她通过这个平台与
丈夫相识。在公益红娘的牵线搭
桥下，两人相处愉快，互生好
感，感情越来越深，最后步入婚
姻的殿堂。“感谢河南好事，活动

办得特别好。”“能感受到你们的
用心，希望你们越办越好。”“希
望通过平台，大家都能找到另一
半。”……在河南好事公益相亲交
友微信群里，记者看到许多这样
的留言。对此，董宏伟表示，举
办活动需要花费很多心思，每次
看到这样的留言，他就觉得自己
的努力得到了认可，心里很高
兴，充满了成就感。

据了解，通过河南好事平台
进行相亲交友的单身男女，除了
参加线下主题见面会需要交9.9
元的报名费用，其他环节全部免
费。“这些报名费，我们会全部
用于慈善事业。”董宏伟说，每
个月，他们都会举办公益活动，

帮助真正需要帮助的人。上个
月，他们到市社会福利院慰问，
为那里的孩子们送去了牛奶、面
包、西瓜等。“这个月，如果条
件允许，我们打算为西城区部分
环卫工人、安保人员送去遮阳
篷、毛巾、雨伞、水杯、口罩等
物品。”

“我们公司的LOGO远看是
一对比翼鸟，近看是三颗心。我
们希望用爱心和热情，为更多人
带去温暖，让更多的单身男女找
到理想的归宿。”董宏伟说，“我
们会尽力让河南好事变得越来越
好。同时，也希望热心公益、富
有爱心的社会人士加入公益红娘
的行列。”

真诚待人 贴心服务
——访河南好事婚姻介绍有限公司创始人董宏伟

朱凤扒鸡店。

本报讯（记者 王 培）近
日，2021年河南省诗词大赛各
地赛区陆续开赛。目前，各地
线上初赛结束，8月10日将举
行加试赛。

2021年河南省诗词大赛漯
河赛区选拔赛暨漯河市第三届
诗词大赛启动以来，吸引我市
1.2万人报名。大赛采取线上
线下相结合的方式，分为报
名、初赛、复赛、决赛4个环
节。7月31日，漯河赛区线上
初赛举行。

截 至 7 月 31 日 中 午 12

点，2021年河南省诗词大赛各
地初赛结束。据统计，全省各
地共30余万人参加了线上初
赛。初赛期间，因网络和信息
不畅通，造成部分选手未能成
功参赛。为此，大赛组委会决
定专门为这部分选手举办一场
加试赛。

加试赛具体时间为 8 月
10 日 14：00 至 24：00。参
赛注意事项请各位选手及时
关注“河南诗词大赛”“漯河
诗词大赛”等公众号发布的
信息。

河南省诗词大赛漯河赛区加试赛
8月10日举行

■本报记者 张玲玲
实 习 生 柏柯羽

7 月 30 日早上，在 2021
年河南省诗词大赛漯河赛区选
拔赛漓江春天小区公益领读
点，数十名孩子手捧书本，在
领读老师张勇霞的带领下，认
真诵读古诗。朗读声在小区里
久久回荡。

这样的场景，自7月9日
起，每天早上6点40分至7点
20分都会准时出现在漓江春
天小区。“我们以读唐诗为
主，每天早上先复习前一天所
学内容，再诵读两首新的古
诗。”张勇霞说，她是河南省
实验学校漯河小学的英语老
师。每天晚上，她都要提前备
课，弄准古诗里每一个字的发
音，了解诗人生平及诗词创作
背景，以便第二天向孩子们讲
解。

提及领读的初衷，张勇霞

说：“我儿子从两岁多开始读
书，现在上幼儿园中班，已经
认识不少字，能够独立阅读。
我想让更多的孩子爱上阅读。”

眼看着公益晨读接近尾
声，为了表扬坚持晨读的孩子
们，鼓励孩子们坚持阅读，张
勇霞评出了“晨读之星”和

“早起之星”。小区物业专门为
孩子们购买了奖状和笔记本、
笔等奖品。

当天的晨读结束后，张勇
霞为孩子们颁发了奖状和奖
品。孩子们个个开心不已。

“太好了，没想到来这里跟小
伙伴一起学习知识，还有奖品
拿。”参加晨读的赵毅轩高兴
地说。

公益晨读也得到了家长的
一致肯定。“每天晨读除了帮
孩子克服睡懒觉的毛病，还增
强了孩子的自信心。”家长范
爱霞说。

爱读书的孩子 有奖

最近一段时间，不少颜值
高又时髦的家电成为消费热
门。不过，不少消费者发现，
追时髦买回来的家电实用性不
足，有些还存在价格虚高、质
量欠佳的问题。

张女士前段时间在电商平
台花了近6000元买到一款颇
为时髦的全能厨师机。张女士
说，按照商家的介绍，这台机
器同时具备了和面机、打蛋
器、面条机、榨汁机等近十种
厨房家电的功能，而且产品颜
值高、款式新，设计也很时
尚。使用时张女士才发现，商
家宣传的很多功能都需要额外
的配件才能实现，而且机器的

各个部件每次用完清洗起来都
很麻烦，耗时又耗力。因此，
使用了几次之后，这台“时髦
电器”就成了张女士家橱柜里
的摆设。

此外还有消费者反映，现
在一些短视频平台、社交软件
上看似比较火的潮流小家电，
有的并非来自正规厂商，很可
能是山寨产品。业内人士表
示，购买家电产品一定要选择
正规渠道，否则不仅售后难以
保障，产品的安全性方面还可
能存在隐患。消费者应避免盲
目跟风，不管家电产品是贵还
是便宜，要考虑是否适合实际
需求。 据《今晚报》

跟风买家电不可取
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