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初见的瞬间总是令人怦然
心动：人间最美是初遇。

爱的礼物——皇冠灵动钻

石吊坠以经典皇冠为设计元
素，赋予皇冠新的时尚感。设
计师将皇冠融入吊坠，寓意

“爱的加冕”。吊坠中心主钻璀
璨闪耀，外部镶嵌了小钻石，
让美丽在不经意间绽放。甄选
优质钻石，采用优质切割工
艺，手工无缝镶嵌，镜面打磨
抛光，镂空处理更增强了透
光性，让整个吊坠看起来更
加夺目闪耀。看似简单的设
计，实则源于设计师别出心裁

的构思——精致从轻奢开始，
闪耀生活的每个瞬间。

会“跳动”的钻石恰似心
动的感觉，闪耀的光芒如天边
闪烁的星辰，让人时刻铭记初
见时的心动。把最初的承诺和
爱恋戴在颈间，你会享受满满
的幸福感。

小 朱

皇冠灵动钻石吊坠
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方便外出饮茶的便携式茶
具、满足“打工人”养生“刚
需”的黑芝麻丸……凭借高质量
加巧创意，国货爆款不断涌现。
国风潮牌的持续升温不仅激活了
中华文化的商业活力，还提升了
国货消费的潜力。

国货备受追捧，中国消费市
场的“口味”变化，背后折射的
是对品质升级的专注。

“伴随国家自信、国货情
怀不断提升，挖掘我国深厚
的文化积淀既可以满足年轻

一代的情感诉求，又有助于
推动国潮真正转化为长期价
值。”蒙牛集团执行总裁李鹏
程说。

为了抓住年轻消费者的心，
东京奥运会期间，蒙牛推出的

“夸父”“哪吒”“花木兰”等奥运
定制包装收获了一波好感。“抓住
年轻人，就是抓住消费主力。”在
李鹏程看来，作为当下消费担
当，“95后”“00后”对中国文
化、中国元素以及中国品牌更是
充满信心。

针对当前消费者的低糖需
求，国产品牌“元气森林”加强
产品研发，加速迭代升级，不断
推出气泡水新产品。“品质化应追
求持续升级！”元气森林副总裁宗
昊表示，新国货只有在质量上下
更大功夫，才能保持国货的吸引
力。

国际咨询公司麦肯锡2020年
发布的消费者调查报告显示，当
前，中国企业正努力升级产品的
品质、性能和价值，近三分之一
的消费者在高端产品上都会选择

中国品牌。
国货的崛起既离不开企业

的努力，也离不开有针对性的
政策支持：举办精品展会、降
低产品流通成本、打造中小企
业金融服务生态……一系列举
措也在助力国货走向世界、服
务全球。

业内人士普遍认为，买国
货、用国货、晒国货，通过产
品创新解决用户未被满足的需
求，既是中国品牌强势“圈
粉”的重要一环，也是国货实

现长远发展的关键一步。面对
日新月异的社会发展，打破传
统、追求创新已经成为企业前
进的必然方向。

如何借助电商直播平台、如
何把握数字经济红利、如何快速
跟上数字化转型，是国产品牌创
新路上不可回避的新挑战。这也
需要各方协力把国潮向前推进，
传承中国传统文化，增强国人信
心，在高质量发展的路上推动中
国品牌做强做大。

据新华社

高品质+巧创意

国货消费持续升温

■本报记者 姚晓晓
无论新买的二手房还是

住久了的房子，都会面临墙
面老化的问题。为提升生活
品质，业主往往会翻新墙
面。具体怎么做？在日前的
采访中，漯河浩天装饰工程
有限公司负责人张兵介绍了
步骤。

翻新墙面的第一步是清
理墙面。“铲掉墙面原有的涂
料、腻子和装饰物。”张兵
说，“如果装修时间未超过5
年，原基层是耐水腻子且不
存在裂缝、空鼓、起皮等问
题，就不用完全铲除。如果
墙面使用了超过5年的耐水腻
子，翻新时一定要铲除干
净，否则影响后续施工的效

果。”
清理墙面后是涂腻子。

张兵强调，将腻子涂在墙上
须用力均匀，保证墙面平
整。一般涂3遍，待墙面干透
后用砂纸打磨平整。

最后一步是刷底漆、面
漆。底漆的作用是保护面
漆。如果没上底漆就上面
漆，时间久了墙面可能脱
粉、发霉，强光长期照射的
地方还容易变色。

另外，张兵提醒，要想
墙面颜色保持一致，最好的
办法就是使用同一批次材
料。因此，业主准备材料
时一定要充足，这样才能避
免因材料批次不同而产生色
差。

如何翻新墙面

■文/图 本报记者 王 培
根植沙澧大地19载，漯河宜

安元洲装饰工程有限公司凭借先

进的理念、过硬的品质和优质的
服务，赢得不少顾客的信赖。

8月25日，记者见到漯河宜

安元洲装饰工程有限公司的负责
人高艾时，她正忙着处理公司事
务。“公司成立于2003年，算是
漯河成立较早的正规装修公
司。”她表示，当年她在北京学
习装饰装修后带着几名设计师回
到漯河，成立了漯河宜安元洲装
饰工程有限公司。当时漯河装修
市场鱼龙混杂，公司推出的统一
报价、规范装修承诺，吸引了很
多顾客。

在19年的发展过程中，该公
司通过口碑相传，获得越来越多
客户的肯定。高艾带领公司员工
完成了一个又一个装修项目，既
经历过风雨也品尝过胜利后的喜
悦。她表示，多年来，公司沿着
既定的目标不断前进，全心全意
服务每一位客户。

该公司一直以优良的品质和

服务立足市场，从设计、施工、
材料、管理、服务等每个环节都
严格把控，力争让每一位客户满
意。从最初的基装到整装，再到
现在的全案装修，该公司一直敢
于创新。据了解，全案装修是指
为客户量身定做一套完整的家居
解决方案，包括室内设计、装修
施工、辅材、主材设计和使用、
软装搭配等，地暖、净水、空调
项目也可包含进去，使得装修更
加个性化，让客户从烦琐的装修
工程中解放出来，真正实现一站
式拎包入住。

在装修过程中，设计是重要
的一环。该公司拥有经验丰富的
设计团队，同时为了不断提高设
计水平，每一位设计师每天都要
抽出时间学习，积极参加各种设
计比赛，和同行进行交流。在装

修材料的选择上，该公司根据客
户的需求选择不同的材料。不管
使用什么材料，都坚持环保、优
质。在施工过程中，公司严格按
照国家规定施工，发现不合格立
即返工。一次，高艾到一处施工
工地检查，发现有一处没有做
好，直接砸掉让工人重新施工。
客户了解这件事后，对公司更加
信任，又给公司介绍了很多客
户。

“装饰装修行业门槛低，但
是想做好并不容易，需要细心、
用心，严格按照行业标准，为客
户提供优质环保的生活空间，让
更多业主享受幸福家装服务，享
受健康品质生活。”高艾表示，
也希望通过从业人员的共同努
力，推动漯河装饰装修行业不断
发展。

让更多业主享受幸福家装服务
——访漯河宜安元洲装饰工程有限公司负责人高艾

■文/图 本报记者 孙 震
8月25日，记者来到位于市

区金山路北段御园商业街的六时
婚礼。这里别具一格、富有艺术
气息的装修风格让人眼前一亮，

充分体现了六时婚礼的用心之
处。

六时婚礼的创始人嘉奕是一
个帅气、幽默、自信的大男孩。

“其实，步入婚礼策划这个行业纯

属偶然。”嘉奕告诉记者，他从学
校毕业后一直梦想着能打拼一番
事业，之前从事过多个行业，机
缘巧合下来到漯河，在朋友的介
绍下步入婚庆行业。

2020年6月，嘉奕成立六时
婚礼。受新冠肺炎疫情的影响，
很多业内人士不赞成他这个时候
成立公司，但是他和团队成员迎
难而上，积极学习一线城市的先
进经验，希望能给漯河的新人们
带来新的婚庆体验。

一年多来，六时婚礼服务了
120 余对新人。无论前期的策
划还是后期的服务，团队的每个
成员都尽心尽力，用真情服务赢
得了客户的信任。记得在店面装
修期间，经朋友推荐，一对新人
选择了六时婚礼。由于疫情影
响，婚礼时间一直未能确定，但
嘉奕果断接下这个订单，从新人
婚鞋的款式、颜色，到邀请函的
设计，他都亲力亲为，让新人非

常感动。
公司成立以来，嘉奕和他的

团队勇于探索，多次到一线城市
学习先进经验。前段时间，嘉奕
将店面搬迁到金山路御园商业
街，办公环境有了很大改善。嘉
奕告诉记者，乍一看公司门口的
设计并无太大亮点，但是里面都
是按照沉浸式婚礼进行装修的，
也就是整体的氛围感很强，使顾
客进入后立刻能有不一样的感
觉。

“我们的初衷就是为新人
们提供一站式服务，让客户没

有后顾之忧。这一年多时间，
我们收到顾客很高的评价，也
得到很多同行的认可。现在也
有不少业内人士找我们做婚礼
策划，还有客户给我们送小礼
物，让我很感动。”嘉奕说，如
今，“90后”“95后”的婚礼更
具个性化。婚礼的设计不一定
需要多么复杂，重要的是为顾
客提供优质的策划和服务，将
科技与浪漫巧妙结合，让每一
对新人都能在拥抱幸福的同时
珍藏一个难忘的婚礼。这也是
他们不懈追求的动力。

从细节入手 用真情服务
——访六时婚礼创始人嘉奕

本报讯（记者 陶小敏）为树立漯河
餐饮文化品牌形象、展现沉淀在老店的
传统味道和饮食文化，记者近日获悉，
漯河日报社、市餐饮与饭店行业协会联
合主办的漯河餐饮老字号寻访活动报名
正在进行中。

本次寻访活动旨在挖掘漯河特色美
食，打造漯河餐饮老字号品牌，提升
漯河中国食品名城的美誉度和社会各
界对漯河美食的关注度，实现社会效
益和经济效益双丰收。全市范围内所
有符合认定条件的餐饮企业都可以报

名。
活动设有寻访、表彰等环节，欢迎

市民推荐或企业自荐参评。《漯河日
报》 开设 《漯河老字号》 专栏，讲述
参评品牌的创业故事，带领读者感受
老店魅力、品味老店味道。《漯河日

报》 微信、微博及小城生活微信、漯
河发布 APP 等新媒体平台同步推送相
关信息。

寻访漯河老字号活动目前正在进行
中，期待您的参与。活动咨询电话：
18790921174（徐女士）。

漯河餐饮老字号寻访活动报名进行中

本报讯 （记者 陶小敏）
“贾湖·中原味道”2021漯河
十大文化名片有奖征集活动正
在火热进行中。昨天，记者采
访了剧作家余飞。他对该活动
的举办给予充分肯定。

余飞表示，文化名片的
征集，一方面可以擦亮漯河
文化金字招牌，提升漯河人

的文化自信；另一方面有利
于优秀文化的传承和发扬光
大，提高市民的文化素养和
内涵，提升漯河文化软实
力，促进城市高质量健康发
展。

截至目前，活动共征集到
文化名片 135 个、文案 2142
个。

“贾湖·中原味道”2021漯河十大文化名
片大型有奖征集活动

已征集文化名片135个

糖果“降糖”、打针“瘦
脸”、“古禅茶”治痛风……市
场监管总局近期曝光一批民生
领域“铁拳”行动典型案例，
在不法商家宣称能治病、美容
的神奇疗效背后，隐藏着非法
添加处方药、毒性药品等违法
行为。

今年7月，河南省济源市
市场监管局接到消费者投诉，
称其购买的花粉山药压片糖果
服用后降血糖效果非常好，但
会出现一些不良反应。

济源市市场监管局执法人
员对举报人提供的花粉山药压
片糖果进行送检，结果显示产
品中检出“格列本脲”，是一
种降糖效果明显的处方西药。
由于副作用比较明显，长期大
量服用会造成低血糖和肾病，
甚至引发死亡。目前，市场监
管部门查扣压片糖果 30 瓶，
初步查明涉案金额达20余万
元。

近期，广州市天河区市场
监管局接到举报，称广州美生
专医疗美容门诊部有限公司涉
嫌通过网店发布瘦脸针违法广

告。执法人员立即对该公司进
行现场检查。

经查，这种瘦脸针实为
衡力牌注射用 A 型肉毒毒
素。我国已将A型肉毒毒素
列入毒性药品管理。天河区
市场监管局依法责令当事人停
止发布虚假违法广告，并罚款
20万元。

2020年7月，浙江省玉环
市市场监管局通过网络监测发
现辖区内有人通过微信销售

“古禅茶”“悟道禅茶”，宣称
产品具有治疗痛风的效果。经
检验，产品中检出“双氯芬酸
钠”药物成分。“双氯芬酸
钠”属于处方药，凭执业医师
处方才可调配。若在不知情的
情况下长期或者大剂量使用，
容易引起头痛、腹痛、便秘、
腹泻、消化不良、胃肠道出血
等多种不良反应。

市场监管部门表示，将持
续加大对有毒有害食品、“神
药”的打击力度，同时消费者
要了解食品药品非法添加的危
害，增强防范意识。

据新华社

宣称神奇疗效
当心非法添加

位于市区金山路北段的六时婚礼。

漯河宜安元洲装饰工程有限公司负责人高艾。
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