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20年前，一名江西九江的

小伙儿来到漯河，进入漯河装
饰装修行业开始奋斗。他从一

名工人做起，后来成立自己的
公司。他踏实能干、勤奋努
力、诚信待人，闯出了一片天
地。他就是漯河市江南装饰有

限公司总经理王志平。
2002年，20岁的王志平和

亲戚一起来到漯河，开启新的
奋斗之路。进入建筑装饰行
业，他将建筑装饰幕墙工程作
为前进的方向和目标。在建筑
工地当工人时，他勤奋好学，
中午别人休息了他还在学习新
技术。他干活儿认真细致，进
步很快，受到大家的一致肯
定。几年后，王志平带领一批
工友组建一支队伍，当了包工
头，承包一些工程。凭借着以
前在工地上取得的成绩和口
碑，他接到的工程越来越多。
他带领工人精心施工，认真做
好每一个细节，把一个个小项
目一丝不苟地做好，赢得了大
家的信任，在漯河装饰装修行
业开始崭露头角。2016年，他
成立了漯河市江南装饰有限公
司。

多年来，他始终诚信经

营，赢得了合作伙伴和客户的
信赖。有一次，他们接下一项
工程。工程正在进行时，客户
突然提出缩短工期。于是，他
不讲任何条件，克服困难，带
领工人加班加点，终于在客户
规定的时间内保质保量完成了
工程，赢得了客户的称赞。他
多年专注这个行业，踏踏实实
做好幕墙装饰工程。其实，给
建筑“穿”外衣并不是一件容
易的事。这种工作工艺复杂，
对技术要求很高，还需要工
人 高 空 作 业 ， 危 险 系 数 较
高。因此，他把安全和质量

放在首位，对工程质量和施工
安全严格把控。高要求、高
质 量 ， 认 真 细 致 、 精 益 求
精……他带领团队以高标准
严要求，圆满完成了一项又一
项工程。

在创业的路上，王志平凭
借着永不言败、坚韧不拔的精
神，踏踏实实，一路向前。专
注做事的人，从不被辜负。他
带领公司以高质量的施工和诚
信经营赢得了客户的信赖。“我
们要以客户为中心，用心做服
务 ， 用 质 量 和 诚 信 打 造 品
牌。” 王志平说。

用质量和诚信打造品牌
——访漯河市江南装饰有限公司总经理王志平
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陈金良是立邦漆漯河总经

销商。他怀揣梦想，扎根沙澧

大地，带领团队服务客户十几
年，以优异的产品和服务赢得
客户的信赖。

近日，记者见到陈金良
时，他正在安排公司各部门
的日常工作。提起自己的创
业历程，他打开了话匣子。
在成为立邦漆漯河总经销商
之前，陈 金 良 任 职 立 邦 公
司 ， 是 该 公 司 河 南 省 项 目
负 责 人 ， 有 着 稳 定 的 收
入 。 出 于 对 品 牌 的 信 任 ，
加 上 怀 揣 着 创 业 的 梦 想 ，
他 于 2007 年 7 月 辞 职 创
业。正好赶上立邦漆更换漯
河经销商，他争取到立邦漆
漯河区域经销权，并开设连
锁专卖店。经过十几年的发
展，陈金良在漯河闯出一片
天地。

“我对立邦公司的产品非
常有信心，所以当时毫不犹豫
就代理了这个品牌。”陈金良介
绍，多年来，立邦公司始终秉
持高科技、高品质、功能性及

绿色环保的产品设计理念，以
满足消费者的多元化需求为核
心，为客户提供高质量的产品
与服务。“净味”系列、儿童
漆、艺术漆……立邦公司注重
开发环保产品，同时在多元
化、功能性等方面满足消费者
的不同需求。

除了提供优质的产品 ，
陈 金 良 还 十 分 重 视 客 户 的
需 求 。 他 带 领 团 队 在 服 务
上下足了功夫。他在专卖店
设置的样板间，可以带给客
户沉浸式体验，让客户在店
里就能看到涂刷立邦漆后墙
面的效果并感受立邦漆的色
彩之美。同时，他们还为客
户提供免费上门基检服务，
使用专业工具对客户家里的
墙面进行检测，为客户制订
最 适 合 的 墙 面 涂 装 施 工 方
案 。 近 年 来 ， 陈 金 良 又 带

领 团 队 为 消 费 者 提 供 刷 新
服 务 ， 即 进 行 墙 面 翻 新 、
家 具 翻 新 、 别 墅 内 外 墙 刷
新 等 ， 为 消 费 者 解 决 家 中
墙 面 发 霉 、 开 裂 、 起 皮 等
问 题 。 这 项 刷 新 服 务 一 经
推 出 ， 便 受 到 了 不 少 客 户
的欢迎和好评。

经 过 十 几 年 的 苦 心 经
营 ， 陈 金 良 的 团 队 逐 渐 壮
大 。 他 在 实 现 自 己 创 业 梦
想 的 同 时 ， 不 忘 初 心 ， 努
力 为 消 费 者 提 供 更 好 的 服
务 ， 获 得 消 费 者 的 认 可 和
信 赖 。“ 为 消 费 者 提 供 环
保 、 功 能 性 、 艺 术 质 感 的
墙 面 ， 让 消 费 者 拥 有 精 致
美 好 生 活 空 间 ， 是 我 们 不
懈 的 追 求 和 前 进 的 方 向 。
我 们 要 为 满 足 消 费 者 的 需
求 ， 刷 新 美 好 生 活 空 间 而
努力。”陈金良说。

为爱刷新生活 筑就幸福空间
——访立邦漆漯河总经销商陈金良

营造厉行节约、反对浪费的
社会风尚，离不开标准的引领和
示范作用。围绕以标准引导外卖
合理点餐、以标准推动餐饮业集
约高效发展等社会关注的热点，
记者采访了市场监管总局标准技
术管理司有关负责人。

外卖点餐要避免“盲”点

网上点开一道“西兰花炒虾
仁”的外卖餐品，即可看到主
料、辅料、重量、菜系、制作方
法、口味等描述信息，餐品的所
有信息一目了然。

当前，一些商家在外卖订餐
页面推出“食材公示”标签，方
便消费者直观清晰地了解餐品信
息，进而作出符合自己口味需求
的决策。

消费者通过外卖点餐时，往
往会对不熟悉的商户采取“盲”
点，最终可能因就餐体验不符合
预期而产生餐品浪费：如南北方

的小碗菜重量可能会相差数倍；
不同地域酱料、配料搭配不一，
可能会加入葱姜蒜等忌口辅料
等。

2021年6月实施的国家标准
《外卖餐品信息描述规范》，提出
了外卖餐品的名称、品类、主要
原料、口味、分量、制作方法等
信息内容的描述要求。

这一标准的实施有效解决了
外卖点餐“看不到实物”的痛
点，规避了因重量、口味等信息
不透明产生的餐饮浪费。餐饮商
家在填写餐品信息时有了标准化
流程，明确商家餐品生产需要遵
守的规范，同时保障了消费者的
知情权，便于消费者合理点餐、
明白消费、避免浪费。

聚焦餐饮浪费环节发力

2021年6月实施的国家标准
《绿色餐饮经营与管理》，将绿色
餐饮细分为“节约、环保、放

心、健康”四个维度，聚焦餐饮
浪费的重点领域和环节，如自助
餐、食堂、宴席等提出具体要
求，为各类餐饮企业实施绿色管
理、减少食物浪费提供指南。

市场监管总局标准技术管理
司有关负责人说，餐饮企业是餐
饮服务的主力军，也是厉行节约
的中坚力量。这一标准发布后，
参与试点的企业平均餐厨垃圾消
纳处理量下降12%。

作为我国首个分餐制国家
标准，2020 年 6月实施的国家
标准 《餐饮分餐制服务指南》
总结了“位上分餐”“公共餐具
分餐”“自取分餐”三种分餐方
式，提出了不同分餐方式下分
餐制实施的流程建议，为餐饮
企业实施分餐活动提供具体指
导。这一标准的实施不但加速
了分餐制的规范化、制度化推
广，而且对于疫情期间助力餐
饮业复工复产、提振餐饮消费
信心发挥了积极作用。

健全节约型餐饮标准体系

从食材采购、仓储、加工、
运输配送，到经营服务、餐厨回
收等餐饮服务的每一个环节，牢
固树立节约理念和强化标准化手
段，正在引领餐饮行业的发展变
革。

国家标准 《外卖餐品信息
描述规范》 实施后，一些餐饮
供应链的上游供应商开始直接
向消费者提供外卖服务，从餐
饮食材供应商向餐饮外卖经营
商拓展。

市场监管总局标准技术管理
司有关负责人表示，开发外卖业
务，向消费者提供成品餐食，可
以促进餐饮流通渠道扁平化，降
低餐饮流通环节成本。要从提升
产业链、供应链整体效率的角
度，总结提炼最佳实践，研究制
定一系列餐饮业标准，建立健全
节约型餐饮标准体系。

2021 年 6 月实施的国家标
准 《餐饮业供应链管理指南》，
围绕从供应商到顾客，涵盖采
购、加工制作、物流、终端销
售等环节，指导餐饮企业加强
供应链管理，实现精细化的成
本核算。

一些饭店通过实施“集团
集采、中央配送”的采购模
式，不仅降低了采购物流成
本，还实现了对食材的标准化
管理，促进餐饮供应链相关企
业协同集约发展。一些食品加
工企业整合路线优化、车辆调
度、轨迹追溯等功能，搭建了
综合物流信息管理平台，利用
信息化、标准化优化库存管
理，有效避免原材料浪费。

市场监管总局标准技术管理
司有关负责人表示，目前，全国
已经开展了1000余个国家级服
务业标准化试点，涉及餐饮、旅
游等众多领域。

据新华社

建立健全节约型餐饮标准体系

立邦漆漯河总经销商陈金良。

漯河市江南装饰有限公司总经理王志平。

工信部1月 12日发布数据
显示，2021年，面对内外部复
杂多变的经济形势和来自供应链
的压力，我国新能源汽车销售完
成352.1万辆，连续7年位居全
球第一。

“从走势情况来看，2021年
全年新能源汽车保持了产销两旺
的发展局面。”中国汽车工业协
会常务副会长兼秘书长付炳锋
说，新能源汽车市场销量增长迅
猛，有力支撑了汽车市场需求。
值得关注的是，新能源汽车出口
表现突出。2021年，新能源汽
车出口31万辆。

配套设施的逐步完善，为产
业快速发展奠定了基础。截至
2021年年底，我国累计建成充
电站7.5万座，充电桩261.7 万
个，换电站1298个。

工信部装备工业一司副司长
郭守刚说，2022年，工信部将
加快充换电基础设施建设，持续
开展好新能源汽车下乡、换电模
式试点工作。“我们也希望各地
出台更多停车、充电等使用环节
的优惠政策，优化汽车限购措
施，为促进新能源汽车消费创造
良好环境。”

据新华社

连续销量全球第一
新能源汽车“马力十足”

厨房是重要的功能区，也往
往是老化最快的区域。因此，翻
新厨房是不少业主会遇到的事
情。翻新厨房有哪些要点？

首先是橱柜布局。业主需要
做好厨房的动线规划。动线就是
我们备菜、洗菜、切菜、烹饪、
上菜的走动路线。降低整个过程
的折返频率，橱柜布局就成功
了。

其次是厨房格局。目前常见
的厨房格局有 I 型、L 型、U
型。面积在4平方米以下的厨房
选I型，面积在4平方米到5平
方米之间的厨房选L型，面积在
5平方米以上的厨房选U型。三
面环绕的U型被很多人称为最佳
厨房格局。如果厨房面积够大，
中岛式厨房也是不错的选择，即

在厨房中间设置岛台，可以用来
烹饪、收纳，也可以当餐台，缓
解橱柜的使用压力。

市面上的橱柜一般是地柜、
台面、吊柜的组合。这3个区域
之间的高度决定厨房的舒适程
度。其中，台面高度是最重要
的，毕竟整个烹饪过程要在上面
完成，太低的话累腰，太高的话
累胳膊。台面高度的计算方法是
身高除以2，再减去3厘米至5
厘米。

橱柜材质的选择也是重中
之重，一定要选择防油、防
污、耐热的材料，常见的有双
饰面板、烤漆板、吸塑板和实
木板。每一种面板都有优缺
点，选购时要向商家说清楚自
己的诉求。 张兵

翻新厨房
注意这些要点

“填充物含量100%”“羽绒
填 充 90% ”“ 羽 绒 含 量 <
50%”……这些指标让人一头雾
水。记者走访了解到，羽绒被价
格相差悬殊，有的价格百元左
右，有的则高达三四千元。消费
者往往不知道如何分辨优劣。

据消协人士介绍，根据国家
标准规定，填充物成分为100%
羽绒且绒子含量不低于50%的被
类产品才能被称为羽绒被，有一
些价格低廉的所谓“羽绒被”，
其实是非羽绒填充或羽毛填充的
产品。

“消协组织曾经对市场上40
种羽绒被样品进行过比较试验，
发现部分样品存在无纤维含量、
无充绒量或是无执行标准等问
题。”消协人士说，“试验结果显
示，个别样品以鸭绒冒充鹅绒；
有的样品用粉碎毛冒充羽绒作为

填充物，且网页信息与实际样品
不符，涉嫌坑害消费者。”

消协人士提醒消费者，首先
要按需选购。羽绒被填充物一般
分为鸭绒和鹅绒。与鸭绒相比，
鹅绒绒朵个头较大，绒丝丰富，
保暖性较好，当然价格也更高。
购买产品时应认真看标识，看其
是否标注有国家纺织产品安全技
术性能指标GB 18401及其类别
（A级、B级、C级） 和绒子含
量、填充物质量等重要指标。如
果产品执行羽绒分级标准，消费
者也可查阅吊牌和水洗标。

此外，选购时要压一压，好
的羽绒被能及时回弹恢复原状；
抖一抖，防钻绒性较好的面料一
般不会有羽绒飞出；掂一掂，在
绒子含量和被子尺寸相同的情况
下，被子手感越轻越好。

据《今晚报》

如何选购羽绒被

近年来，一种新型购物推荐
方式——“种草笔记”迅速兴
起。这种由消费者自发分享上传
的“网红探店”“美食好物种
草”等内容，在小红书、大众点
评等App上流行。但近期一些

“种草笔记”遭到质疑，被指弄
虚作假。

在黑猫投诉等平台上，因相
信虚假“种草笔记”而购买祛
疤、除皱、减肥等产品导致身体
受损者不在少数。

记者调查发现，雇佣专业写
手和网络水军虚构“种草笔记”

“网红测评”，已形成一条灰色产
业链。原本用来分享好物的“种
草笔记”，变成了对消费者的诱
导甚至是误导。

虚假“种草笔记”往往和刷
单、刷评价等“业务”相捆绑，
形成了固定套路。例如利用“网
红”博主的影响力宣传一波后，
再通过“素人”去增加声量，营
造一种“好评如潮”的感觉。

为防止虚假“种草笔记”被
平台查处，虚假“种草笔记”背
后，还有一个“养号”的庞大产
业。这些机构在多个平台注册账
号，并由运营团队负责给各个账
号进行包装，塑造为“网红”、
美食“达人”等形象。再加上有
的平台检测机制并不完善，很容
易上推荐位。

中国人民大学法学院教授刘
俊海说，明知或应知内容不是发
布者的真实经历，以营利为目的
虚构“种草笔记”涉嫌虚假宣
传；根据广告法、反不正当竞争
法规定，以虚假宣传、引人误导
的内容欺骗消费者的，相关人员
要承担相应的法律责任。

此外，相关平台应使用更科
学的算法对优质内容进行推荐，
不再把类似“评论数”“点赞
数”等作为排名的唯一依据，而
是把诚信度、资质等作为重要的
参考指标。

据新华社

“种草笔记”变味儿
损害消费者权益

时下，年轻人追求国风美
学，新中式装扮出街成为不少新

生代的日常。佩戴一两款黄金饰
品，在彰显佩戴者个性的同时，

更为整体装扮带来一些质感。
古韵·鸿运升升“神韵”系

列及“守护”系列产品，通过黑
色与金色提升视觉效果，突出层
次感，彰显了佩戴者的洒脱。

古韵品牌系列产品依托古法
铸金工艺，采用花丝、珐琅、錾
刻、修金等手工技艺精雕细琢，
其独特的亚光质感让成品看起来

色泽温润，释放出黄金经过时间
淬炼而沉淀的原始之美，使之华
而不炫、贵而不显；在设计上，
从传统文化中汲取灵感，诸多吉
祥符号、文化元素等与现代时尚
美学巧妙融合，既有文化内涵又
有东方美的底蕴，更有品鉴、收
藏和传承价值。

小 朱

古韵·鸿运升升系列


