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据新华社成都2月18日电 （记
者 卢宥伊 马欣然 董小红）根据
中国神话故事改编的动画电影《哪吒
之魔童闹海》（简称《哪吒2》）累计
票房（含点映和预售）突破123亿元
人民币，超过《头脑特工队2》，位居
全球动画电影票房榜之冠。

“魔童”哪吒惊艳全球的背后，
是中华传统文化赋予影视行业丰富的

想象力、出色的叙事能力和强大技术
团队支撑的创造力。

中国138家动画公司、4000余名
动画人耗时5年打造了近2000个特效
镜头，超10000个特效元素融合了艺
术匠心与技术革新。

“中国文化深厚的滋养是包括动
画在内的中国影视作品国内受宠、

‘出海’也惊艳的底气。”北京大学中

文系教授张颐武说。
动画电影一大特色是为周边产业

带来正向反馈。哪吒IP产品开始一
“吒”难求，外贸重镇义乌一家哪吒
头箍零售商的订单量已超20万个。

中国传媒大学广告学院院长赵新
利说，此次“登顶”全球动画电影票
房极大提振了中国动画界“深耕国
内、远征国际”的信心，也吸引了大

批如哪吒般敢于突破创新的年轻人。
业界同时指出，中国动画产业在

人才、资本、运营宣发等方面仍需进
一步提升，尤其要加强除头部产品外
的内容稳定性和票房号召力。

2025 年 《中国动画产业白皮
书》显示，中国是全球最大的动画制
作外包基地之一，在三维动画、视觉
特效等领域积累了丰富经验。

神话成就神话神话成就神话！！
《《哪吒哪吒22》》夺冠全球动画电影票房榜夺冠全球动画电影票房榜

从教育视角来看，《哪吒2》以神话外壳包裹的
教育内核，直击家庭教育的痛点与突围之道。哪吒从

“魔丸”到英雄的蜕变、李靖夫妇的智慧教育、敖丙与
申公豹的成长困境共同构成了一部生动的教育启示录。

不贴标签，适合孩子的才是最好的。电影里的哪
吒，作为“魔丸”转世，从降世便被贴上“顽劣”

“危险”的标签。然而，太乙真人和李靖夫妇却没有
将哪吒“标签化”，而是顺应哪吒的闪光点因势利
导，结合其天赋和能力，引导他成为守护者，并强化
其正向行为模式。这种“鼓励教育”促使哪吒逐渐将

“破坏力”转化为“保护力”。
拥有“敢闯会创”的精神可以创造新天地。电影

中，当哪吒和敖丙吼出“若前方无路，我便踏出一条
路；若天地不容，我就扭转这乾坤”时，现场观众
感受到深深的震撼。《哪吒2》通过申公豹与哪吒的
双线叙事，探讨了身份、偏见与自我救赎的主题。
哪吒与申公豹的命运交织，不约而同揭示了其成功
路径——以“敢闯会创”的精神冲破宿命，创造出一

番新天地。那些在创业
道路上不断拼搏的年轻

人可能会面临资
金短缺、市场竞

争激烈等诸多困难，但他们勇敢地迈出第一步，并在
不断的尝试和失败中总结经验，实现自己的梦想。未
来，社会需要更多“敢闯会创”的创新人才。

在尊重个性的教育面前，每个人都能书写自己的英
雄叙事。从《哪吒1》到《哪吒2》，作为教育者，太
乙真人随性自然，秉持着尊重个性差异、因材施教的
教育理念。李靖夫妇客观展现出教育理念的冲突与融
合。在这个过程中，李靖开始理解儿子的叛逆，殷夫
人也不一味溺爱。东海龙王敖光最终学会放手，尊重
敖丙的独立选择，也体现了“每个孩子都需独特的成
长路径”。《哪吒2》导演饺子从医学生转行动画的历
程未尝不是一种“逆天改命”。因为热爱，他弃医从
艺，辞职回家创作动画短片，一度被认为是“不务正
业”。其间，他不怕坐“冷板凳”，几易其稿不知疲
倦。其家人从一开始的不理解慢慢转化为鼓励与支
持。《哪吒2》告诉我们：真正的教育不是矫正与规
训，而是唤醒与赋能。每个孩子都是未被破译的生命
密码。教育者应以人为镜、以爱为盾、以信任为剑，
与社会共同构建包容的成长生态。在摒弃偏见、尊重
个性、鼓励创新的教育面前，每个孩子都能在爱与理
解中书写属于自己的英雄叙事。

据《中国教育报》

《哪吒2》带给我们哪些教育启示

《哪吒 2》 成中国影史首
部百亿票房电影，创造了新
的里程碑。导演饺子说，“踮
起脚去够中国动画电影特效

‘天花板’”的出发点，是决
不辜负观众的期待。创作者
以匠心炮制巨作，观众以票
房给予直接反馈，这种双向

奔赴、良性互动，令人感动。文化产业
讲究的是慢工细活，这两年的一系列现
象级文化产品，反复证明了这一点。《哪
吒 2》 耗时 5 年半，超 4000 人参与制作，
特效镜头接近2000个。片中令人印象深
刻的“岩浆流体”场景，需模拟8层不同
材质、不同速度的流体效果，团队反复

打磨六七十遍才通过。
没有什么一夜成名，不过是下了最笨的功夫、走

了非走不可的远路，一路撑下去，迎来了黎明的喷薄
日出。我们珍视《哪吒2》的成功，不仅仅因为它打
破票房纪录，更在于它再次证明了“认真做事”的价

值和意义。
在追求效率、速成的现代社会，肯下慢功夫不可

多得，奉行长期主义更弥足珍贵。执着、专注、坚
韧，不偷懒、不耍滑、不抄近路，踏踏实实付出，无
论是文化产品、文艺作品还是科技、产业领域的创
新，终能有所收获，甚至走向完美和极致。

我们如今引以为傲的纯电动新能源汽车一度不被
外国产业界看好。“混动路线都没普及，纯电路线怎
么可能走得通？”但因为认定了汽车智能化、绿色化
大方向，国家政策坚定支持，一代企业家坚定投入，
一点点积累技术优势，深挖消费者需求，挺过了最艰
难时期，迎来了国产新能源车的高光时刻。

从“哪吒”动画到新能源汽车，看似十万八千
里，而成功背后的逻辑如出一辙，这显然都是长期主
义的胜利。

市场空间在打开，政策效应在释放，产业土壤在
积厚，环境氛围在变浓。今天的中国，正在成为创作
者、创业者、创新者的乐土，干事创业正当时。

“难道你还想改变这世界？我想试试。”
据《人民日报》

震撼的银幕体验和视觉效果是《哪吒2》取得票
房和口碑双丰收的重要原因。据电影主创团队提供的
数据：《哪吒之魔童降世》（《哪吒1》）全片1864个
镜头，特效镜头1400个；第二部 《哪吒之魔童闹
海》（《哪吒2》），镜头数达到2427个，特效镜头
1948个。对任何一家动画公司，这都是“做不完，
根本做不完”的体量。好在，《哪吒2》本没有打算
由一家公司做完。近140家中国动画公司的名字出现
在《哪吒2》的片尾字幕里，其中既有传统影视巨
头，也有业内知名的专业动漫公司，更多的是名不见
经传的中小型工作室。

现象级的动画电影，参与者与有荣焉。来自西安
数字怪兽团队的殷齐昊在电影院里看到自己和同事
改了几十、上百遍的镜头，也听到周围观众的惊呼和
赞叹。江西的幻影疯爆团队参与了玉虚宫穹顶特效镜
头的制作，包括穹顶上的圆形图案、甘露水特效等。

画面不过几十秒，特效镜头的制作却历时3个月。
电影里，主角高喊“若前方无路，我就踏出一条

路”；银幕外，近140家中国动画公司合力蹚出属于
中国动画的前路。“集合”的场面，《哪吒2》总制片
人王竞不会忘记：“有的动画人连衣服都没带就来
了，第二天就开始干活了。”前后五年半的制作周期
里，总共参与的制作人员超过4000位，“每个人都抱
着200%的决心而来，和导演一起打一场硬仗。”

“万鳞甲”是龙王为了支持敖丙用龙族身上最硬
的龙鳞制作而成的铠甲，堪称“全族的希望”。在
《哪吒2》的视效总监石超群看来，这些团队是“真
正意义上动画界的万鳞甲”。“一定要做观众没见过
的，能够造成强烈的视觉冲击的，或者说能够有一种
非常新颖的艺术表现形式，能给观众更多的美感刺
激。这样的东西我们才觉得有做的价值。”饺子说。

据央视新闻

近近140140家公司家公司、、40004000多人全力托举多人全力托举
这是中国动画的这是中国动画的““万鳞甲万鳞甲””

哪吒形象的起源与演变

哪吒作为中国神话体系中最具辨识度的角色之一，其形象的演
变贯穿了千年的文化史。从佛教护法到道教战神，从反叛少年到秩
序守护者，哪吒的传奇故事，不仅仅是一部个人从懵懂走向成熟的
成长史诗，更是一部生动展现中国神话体系逐步建构的宏大缩影。

哪吒的形象最早可追溯至佛教经典中的护法神“那咤”。唐代僧
人不空所译《北方毗沙门天王随军护法仪轨》中记载，那咤“三头
六臂，执戟持杵”，是一位典型的印度神话角色。随着佛教传入中
国，哪吒逐渐被本土化。到了宋元时期，哪吒被正式纳入道教神
谱。1986年辽宁朝阳北塔地宫出土了一件辽代石函，文物管理部门
在对其修缮过程中发现石函四侧面刻有“哪吒闹海”的故事，图案
上书“大圣那（哪）吒太子”，内容为哪吒指挥夜叉率众追杀兴风作
浪的和修吉龙王，画面极富张力，为后世人们提供了哪吒形象的早
期证据。

在《三教源流搜神大全》里，哪吒被描述为 “玉皇驾下大罗
仙”，并赋予了他“剔骨还父”这一极具冲击力的核心叙事。

在《封神演义》中，哪吒是灵珠子转世的伐纣先锋。他的“弑
父”行为被置于天命框架下合理化，剔骨还父的极端方式展现了个
体意志与宗法伦理的剧烈碰撞。莲花化身的重生暗喻道教“破而后
立”的修行哲学。最终，哪吒以“三坛海会大神”的身份位列肉身
成圣七人组，这一转变也从侧面折射出明代市民文学对传统忠孝观
念的复杂解构，让人们看到了那个时代思想的多元与碰撞。

在《西游记》中，哪吒褪去了反骨，成为协助孙悟空降妖的
“天庭公务员”。他与孙悟空“三头六臂”的对战看似势均力敌，实
则通过“如来赐塔”的佛教介入暗示其从道教战神向佛门护法的身
份嬗变。哪吒与李靖的父子关系被“黄金宝塔”象征性调和，这种

“以暴制暴”的权力规训，与《西游记》“心猿归正”的修行主题形
成互文。

现当代重构：从意识形态符号到人性化书写

20世纪以来，哪吒形象历经多次重大转型。1979年上海美术电
影制片厂的《哪吒闹海》，将剔骨情节改写为“自刎明志”，赋予其
反抗暴政的阶级叙事色彩，莲花重生成为“旧社会→新世界”的政
治隐喻。

2003年推出的《哪吒传奇》，则是在儿童文学的框架下，有意
识地弱化了暴力元素，转而强调 “友情”“成长” 等具有普世价值
的主题。

2019年的《哪吒之魔童降世》，通过“魔丸/灵珠”的二元设
定，将天命与自我的对抗推向极致。“我命由我不由天”的呐喊，既
是一代人的共鸣，亦暗合全球化时代的文
化身份焦虑。

神话 IP的文本基石：经典
版本推荐

哪吒形象历经千年演变，从佛教
护法神 “那咤” 到如今在各
类影视作品中大放异彩，其背
后蕴含的文化内涵不断丰
富。要深入理解哪吒形象
的流变，必须回归承载
中国神话基因的核心文
本。《封神演义》 和
《西游记》作为中
国神话体系中举
足轻重的两大
支柱，它们不
仅是哪吒故
事的源头活
水，更是构
筑起整个中
国神话宇宙
的坚实基石。

本报综合

哪吒形象如何百转千回

1979年，张仃创作首都机场壁画《哪吒闹海》（局部）。

2013 年 6 月 25 日，邮票“哪吒信俗”在澳门发
行，其中小型张图案含有哪吒庙。

《哪吒2》成功
是长期主义者的胜利

1961年《大闹天宫》中的哪吒形象。

1979年《哪吒闹海》海报。


