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位于召陵区阳山路与黄河东路交叉口附近的罗弗公
司二期厂区，小桥流水、假山绿植相映成趣，宛如景
区，令人赏心悦目。

新建的五层办公楼内，工人们正紧锣密鼓地进行装
修。各车间与仓库更是一派繁忙景象——模具车间内机
器轰鸣，工人们正按照设计图纸赶制模具；分装车间
内，成型、分装、包装流程有条不紊地进行着，一盒盒
色彩鲜亮的超轻黏土即将出厂；厂区仓库外，货车排起
长队，等待装载产品发往各地。

“国外合作伙伴越来越多，公司原有产能和厂房已无
法满足需求。因此，我们扩大了生产规模，新建了这个
占地30多亩的分厂。”罗弗公司董事长闫景辉向记者介
绍，分厂投资1亿元，目前生产车间已投入使用，办公
楼装修也接近尾声。

罗弗公司产品涵盖橡皮擦、固体胶和超轻黏土三大
系列，品种多达3000余种，是河南省同类企业中规模
大、影响力强的企业之一，先后获评国家级高新技术企
业、河南省专精特新中小企业、河南省科技型中小企业
等，拥有河南省高分子超轻黏土工程技术研究中心。

如今的罗弗公司，远超闫景辉创业之初的设想。
2005年，闫景辉拿着2.6万元启动资金，开启了创

业之路。借助招商引资政策，闫景辉的新公司在漯河经
济技术开发区落户。“当时批下来100多亩地，但我觉得
单做橡皮和固体胶用不了那么大地方，最终只用了40多
亩地。”闫景辉回忆道。

“要做就要用心把一件事做好。”公司成立后，闫景
辉便明确了目标，专注于橡皮和固体胶两大品类。凭借
丰富的行业经验和诚信经营理念，公司年销售额很快突
破千万元。然而，闫景辉并未满足。

“那时销售额虽高，但产品以低端文具为主，质量
和附加值都偏低。”闫景辉说，2010年，公司拿到一
个德国订单，但产品因质量不达标被退回。这件事让
他深刻意识到，固守低端产品终将让企业陷入发展困
境。

自此，闫景辉将发展重心转向创新与品质提升，带
领团队频繁参加国内外展会，精准把握文具行业的技术
风向标与创新风向标。同时，加大研发投入，组织设计
与研发团队，根据市场需求，持续在产品外观、生产技
术及工艺方面寻求突破。

很快，公司采用新材料研发的橡皮擦新品，凭借独
特的设计、优美的造型、精美的包装以及优良的品质，
赢得了国内外用户的广泛好评。

在罗弗公司实验室，“大胆探索、勇于创新、反复实
验、追求真理”等标语格外醒目。技术人员认真操作精密
仪器，对超轻黏土的耐温性及其包装的密封性进行检测。
这里不仅是产品配方研制、开发及技术设备研制的核心阵
地，还是罗弗公司的“最强大脑”。

“我们有化验室、实验室和设计室，全面覆盖新产品
开发和新设备、新技术、新配方研究。”罗弗公司技术开
发部负责人宋亚利告诉记者。

在深耕橡皮和固体胶传统主业的同时，闫景辉也在不
断探寻新赛道，超轻黏土便是重要突破方向。“与传统橡
皮泥相比，超轻黏土环保无害、延展性强，是儿童DIY的
理想之选，应用前景广阔、市场需求大。”闫景辉说，基
于这一判断，公司于2012年开始布局超轻黏土产品。但
彼时，用于生产黏土的关键原料发泡粉完全依赖进口，大
幅推高了生产成本，成为制约公司发展的瓶颈。

“因成本居高不下，超轻黏土的市场接受度远低于预
期。消费者认可产品，但产品价格过高，销量一度受
挫。”公司财务总监录四清说，为破解困境，公司决定加
大对该项目的研发投入。2015年，公司投资5000万元，
组建50余人的研发团队，联合科研院所，开始自主研发
绿色无污染高分子超轻黏土。

“超轻黏土的核心工艺在于发泡微球，而发泡体积和
材料温度的精准控制是关键。我们最初尝试了螺杆发泡和
蒸汽在塑料袋中发泡，但两种方案均以失败告终。”宋亚
利介绍，后来，团队转变思路，自主设计发泡设备：用不
锈钢制作密封箱体，箱内布满蒸汽管道用于催化微球发
泡，还加装了不锈钢传送带实现连续生产。但初期因传送
带速度与蒸汽量控制不协调，导致产出的物料无法使用。
团队随即在箱内加装温度控制仪与蒸汽智能控制阀，可问
题仍未解决。经过反复测试，他们终于找到了症结。将管
道与放气孔错位排布后，他们又经过多次调试，最终攻克
了物料生产的技术难题。

这项技术不仅填补了国内空白，还通过河南省科学技
术信息研究院查新认证，获得国家发明专利。产品质量经
过检测，完全符合国际标准，被河南省科学技术厅认定为
科学技术成果。“技术突破后，超轻黏土生产成本降低了
65%，公司得以启动批量生产。该产品也成为公司继传统
橡皮之后的又一利润增长点。”录四清说。

在罗弗公司，创新的脚步从未停歇。为解决传统超轻
黏土中利用硼酸或硼砂作为交联剂的安全隐患，2020
年，公司研发团队再发力，成功研制出无硼超轻黏土并获
发明专利，使罗弗成为中国首批通过欧盟EN71、韩国
KC、美国ASTM安全测试的超轻黏土品牌。同年，公司
获批建成河南省高分子超轻黏土工程技术研究中心，聘请
2名博士、4名中高级技术职称人员，专注新品研发、工
艺优化和质量管理，实现每周都推出3至5款新品的高效
迭代。

凭借在黏土生产领域的技术积累与标准把控，罗弗公
司成为唯一参与制定国标《造型黏土中防腐剂的测定 高
效液相色谱法》（GB/T 37508—2019）的生产企业。该
标准明确规定了造型黏土中防腐剂的高效液相色谱测定方
法，为行业质量管控提供了重要依据。

“我们每两年稳定申请15项以上产品发明专利。”宋亚
利透露，截至目前，公司已拥有6项省级科学技术成果、7
项黏土工艺配方国家发明专利、17项实用新型专利、72项
外观专利。

“创新是企业发展之本，人才是激活创新的核心变
量。”闫景辉表示，未来，罗弗公司将继续深化产学研的
对接合作，引进符合企业发展的各类科技人才，以技术创
新驱动企业高质量发展，全面推动主导产业向高端化、品
牌化升级，在文具行业持续叫响“漯河制造”品牌。

“这是安全超轻黏土的巧乐卡系列，一卡一主题，颜色已经
为大家搭配好，还附带有详细的制作步骤和视频教程，孩子可以
轻松上手。我们采用纯植物提取色素，通过19项严格质检，绿
色无污染……”在罗弗公司直播间，主播正在推介产品。

“我们线上直播卖货每天时长达9个小时，还会邀请网络达
人助力卖货。目前，产品的复购率较高。”罗弗公司推广部负责
人闫婉雨说。

“产品绿色无污染，产品包装我们也采用食品级密封盒。”闫
景辉说，公司的超轻黏土产品是中国首批通过欧盟EN71、韩国
KC、美国ASTM安全测试的产品，远销欧洲、北美洲、南非、
东南亚等130多个国家和地区，国外订单占总销量的四成。

在拓展海外市场的过程中，罗弗公司积极与国外多个知名文
具品牌开展合作，已与韩国阿摩斯、德国辉柏嘉、美国塔吉特、
南非实力国际等企业建立了长期合作关系，年出口额达5000多
万元。

值得一提的是，罗弗公司的高分子黏土手工特色文化互动数
字平台入选了文化和旅游部“一带一路”文化贸易与投资重点项
目名单，为公司与“一带一路”共建国家的合作搭建了桥梁。

“公司产品能够走向世界，除了过硬的质量，多元化辅助衍
生品功不可没。”闫景辉说，为提升消费者体验，罗弗公司以黏
土为核心，延伸开发制作工具、教程书籍等配套产品。其中，黏
土绘本将造型与故事相融合，借故事引出操作步骤，让孩子在直
观学习、动手实践中获取知识。

截至目前，罗弗公司已累计发布超轻黏土教程 300 篇
（集），构建起全国首个完整的超轻黏土教程体系。

“过去，我们靠参加展会拓展业务。如今，我们紧跟互联网
潮流，组建直播电商团队，深耕跨境电商领域，在线上探寻新商
机。”闫景辉表示，多年来，罗弗公司通过“自主研发+品牌输
出”双引擎驱动，实现国内国际市场双繁荣。

“我们将继续扩展海外业务，加大出口力度，朝着百亿产值
的远景目标不断迈进。”闫景辉说。

生动逼真的海底世界、憨态可掬的小动物、呆萌可爱的卡通
人物……在罗弗公司展示区，一件件栩栩如生的超轻黏土文创作
品创意十足，令人眼前一亮。“产品老少皆宜，孩子玩黏土能锻
炼动手能力、激发想象力、培养专注力，老人用黏土做东西则有
助于预防阿尔茨海默病。”录四清说。

国潮娃娃系列是罗弗公司研发的经典之作——12个造型各
异的娃娃身着色彩丰富、搭配和谐的传统服饰，发型古风盎然，
或梳双髻，或盘发髻并点缀花朵，整体造型可爱俏皮，巧妙融合
古风元素与萌系风格，既显古典雅致，又透着灵动活泼。“我们
把传统文化与当代审美相结合，打造出新颖而独特的作品，既展
现了传统文化的魅力，又融入了现代设计的灵动与时尚。”闫婉
雨说，“孩子们通过动手制作这些不同服饰的娃娃，能‘穿越’
唐宋元明清，过足汉服瘾，因此深受消费者喜爱。”

除国潮娃娃系列外，超轻黏土产品还涵盖许慎等历史人物形
象。“让历史文化在孩子手中活起来，让传统文化通过指尖创意
走进家庭，就是我们创新的价值。”闫婉雨表示，公司还依托小
记者研学平台，每周末组织幼儿园的孩子、中小学生参观厂区，
了解产品研发与生产过程，并通过互动、演讲、表演等助力素质
教育，取得了良好的社会效益。

凭借优质的文创产品，罗弗公司屡获殊荣：2022年9月，在
漯河市“扫黄打非·护苗”主题非遗（文创）作品大赛中获塑型
作品铜奖；2024年9月，在河南省旅游协会组织的2024河南省旅
游商品大赛中获得银奖。2025年1月，公司产品在2024河南文化
产业盛典上获评“年度河南文化礼品”。

“这些荣誉不仅是对公司产品质量与设计创意的高度认可，还
是对传统文化与现代工艺深度融合的肯定，让我们更加坚定了深
耕国潮文化领域的决心。”闫景辉说。

“如何研发个性化产品，打造高端化设计，让文具与文创交
融焕新，我们始终在探索。”闫景辉表示，未来，罗弗公司将深
度融合贾湖文化、许慎文化、商埠文化、食品文化“四大文
化”，推出更多兼具文化与创意的产品，为中华优秀传统文化的
传承与发展注入更多活力。

从2.6万元启动资金起步，到年产值过亿元、产品

远销130多个国家和地区；从专注橡皮生产的小厂，到

攻克超轻黏土核心技术、填补国内空白的行业标杆，再

到打造国潮文创、赋能传统文化的载体——罗弗公司以

专注立企、以创新破局，在文具与文创赛道上深耕细

作，走出了一条传统制造向高端化、国际化转型的进阶

之路，也在文具产业版图上绘就了从本土小厂到国际品

牌的成长画卷。

8月29日，记者走进这家集文具用品研发、生产、

销售于一体的企业，探寻其发展密码。

一个靠走乡串户卖文化用品的小企业，如今却将业务
拓展到海内外，如此巨大的变化折射出——

传承发展
是文化产业持续壮大的源头活水

一个小体量文化企业，在竞争激烈的商海大潮中能够
立足潮头之上且商业版图不断扩大阐释了——
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一个立足小城一隅的文化企业，如何将产品卖到天之涯、海之
角的？几十年的发展历程印证了——
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