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■新华社记者 邹多为
黄韬铭

再创历史新高，连续9年增长！
海关总署1月14日发布数据显示，

2025年我国货物贸易进出口总值首破45
万亿元关口，达到45.47万亿元，同比增
长3.8%，将继续保持全球货物贸易第一
大国地位。

海关总署副署长王军在国新办当天

举行的新闻发布会上表示：国际环境深
刻演变、世界经贸秩序遭遇重大挑战的
复杂局面下，全年外贸取得上述成绩，
很不平凡、来之不易。

尤其是去年12月份，单月进出口达
到4.26万亿元，同比增长4.9%，比上月
加快0.8个百分点，刷新了月度规模最高
纪录。

量的合理增长，源自质的有效提
升。着眼细分数据，外贸抵御风浪的韧
性更加强大，创新发展的步伐更加坚实。

出口方面，2025年我国出口顶住逆
风逆流，规模达到26.99万亿元，同比增
长6.1%。其中，高技术产品、“新三样”
产品出口同比分别增长13.2%、27.1%；
自主品牌产品出口增长12.9%；智能手
表、智能玩具畅销170多个国家和地区。

进口方面，2025年我国进口18.48
万亿元，同比增长0.5%，将连续17年成
为全球第二大进口市场。值得注意的
是，从去年6月起，我国进口连续7个月
保持同比增长。2025年全年，我国自全
球 130 多个国家和地区的进口实现增

长，较2024年增加7个。
透视中国外贸的“面貌”，稳量提质

的“密码”何在？
从“主力军”看，2025年，我国有

进出口记录的经营主体超过78万家，其
中，民营企业继续发挥外贸“主引擎”
作用，进出口同比增长7.1%，占进出口
总值的比重提升至57.3%；外资企业进出
口增长3.7%，已连续7个季度保持增长。

从“朋友圈”看，2025年，全球与
我国有贸易往来的国家和地区达到249
个，其中贸易规模超过万亿、千亿和百
亿元的国家和地区分别有14个、62个和
137个，较2024年分别增加了2个、6个
和10个。同期，我国对第一大贸易伙伴
东盟进出口突破万亿美元，与中亚国家
贸易突破千亿美元；对欧盟、共建“一
带一路”国家进出口同比分别增长6%、
6.3%。

从“布局图”看，2025年，广东、
江苏、浙江、上海、山东、北京、福建7
省市合计进出口贡献了我国一半以上的
外贸增量，外贸大省有力稳住外贸基本

盘；沿边9省区进出口同比增长5.6%，
连续4年高于我国外贸整体增速。长三角
地区船舶和海洋工程装备、生物医药等
产品出口均占我国同类产品出口总值的
一半以上。粤港澳大湾区内地9市外贸规
模迈上9万亿元台阶。

2026年是“十五五”开局之年，回
顾极不寻常、极不平凡的“十四五”，我
国外贸经受住了外部环境风高浪急的考
验，累计进出口规模突破200万亿元，
比“十三五”时期增长四成。5年来我国
进出口年均增长7.1%，进口国际市场份
额保持在10%左右，出口国际市场份额
保持在14%以上，实现了“十四五”外
贸圆满收官。

展望下一阶段，王军表示，2026年
外部环境不确定难预料因素增多，稳外
贸压力依然较大。同时也要看到，我国
的制度优势、市场优势、产业体系优
势、人才资源优势更加彰显，贸易伙伴
更加多元，抗风险能力显著增强，我国
外贸的基本盘依然稳固。

新华社北京1月14日电

■新华社记者 刘开雄
1月14日，税务部门再次曝

光了依法查处的2起网络主播偷
税案件，并详细披露了案件相关
细节。此前，税务部门已经多次
曝光网络主播涉税案件。国家税
务总局相关负责人表示，网络并
非法外之地。网络主播作为公众
人物，更要合规经营、依法纳
税，这是其行稳致远的基础，也
是平台经济健康持续发展的应有
之义。

从此次曝光的案件看，主播
彭煊之的账号拥有粉丝量超3000
万，却通过第三方平台个人账户
收款，隐匿劳务报酬收入；主播
杨遂娃刻意隐瞒直播带货收入，
虚列成本，不依法申报……其本
质均为通过隐匿收入、虚假申报
逃避纳税义务。

近年来，税务部门对网红明
星偷税逃税行为进行系统施治，
多措并举塑造税务合规生态。一
方面，开展“网络主播依法诚信
纳税一堂课”活动，通过政策宣
讲、合规辅导等方式，帮助从业
者厘清合规边界，为网红明星、
MCN机构梳理涉税风险点，进一
步引导其学法守法、主动预防。

另一方面，强化网红明星的
日常税收监管，对存在涉税风险
的进行提示提醒，引导其及时整
改以化解涉税风险；对经引导仍
拒不配合整改或整改不彻底的，
依法进行立案稽查严肃查处，并
选择情节严重、性质恶劣、涉案
金额较大、社会反应强烈的典型
案件予以公开曝光，发挥警示震
慑作用，构建形成“政策辅导-风
险预警-自查自纠-立案稽查-公
开曝光”的全链条递进式监管机
制。

2025年出台实施的《互联网
平台企业涉税信息报送规定》，为
综合治理提供了制度支撑，成为
系统施治的关键一环。规定明确
要求互联网平台企业按时、准确
报送平台内经营者和从业人员的
身份信息、收入信息，打通了平
台数据与税务监管的信息壁垒，
税务部门能够较为精准地掌握网
红明星的多元收入来源，及时发
现隐瞒收入、拆分收入、转换收
入等问题，从而有效查处相关偷
逃税行为。

重庆市工商大学经济学院教
授尚可文认为，部分网络主播错
误认为“线上交易难以监管、私

账流水没人知道”，于是铤而走险
违反税收法律法规。但在当前

“以数治税”的背景下，网络主播
收入的税收监管不再是“盲人摸
象”。税务部门深化跨部门数据共
享共治，心存侥幸妄图隐匿真实
收入的行为终将难逃税收大数据
监管。

《中国网络视听发展研究报告
（2025）》数据显示，网络职业主
播规模已达到3880万。对网络主
播而言，“爆红”依赖流量加持，

“长红”则离不开合规护航。守牢
法律底线、筑牢合规根基，既是
回应社会期待的责任担当，更是
实现职业长久发展、行业行稳致
远的核心支撑。

西北大学经济管理学院副教
授李林阳表示，网络主播群体的
税务合规不仅是每个人应尽的法
律义务，更直接关系到经营主体
间的公平竞争秩序。守法者合规
经营、诚信纳税，而偷逃税行为
通过不正当手段抢占竞争优势，
既损害国家税收利益，也让合规
从业者陷入“劣币驱逐良币”的
困境，严重扰乱网络主播行业的
良性发展秩序。

兰州财经大学财政与税务学
院院长李永海表示，平台作为连
接主播、消费者与监管部门的关
键枢纽，应主动将合规管理嵌入
运营全流程，加强对入驻主播的
资质审核与合规引导，对异常交
易行为进行预警，从源头压缩涉
税违法行为的生存空间，真正实
现“防患于未然”。

“平台不能只追求流量狂欢，
更需当好平台内经营者依法合规
的‘守门人’。”安徽财经大学财
政与公共管理学院院长杨晓妹认
为，网络主播需要在公平竞争的
环境中发展。相关部门和平台企
业应形成监管合力，在联合打击
网络主播刷单炒信、虚构交易、
偷逃税等违法行为的同时，举一
反三、系统施治，完善制度、补
齐短板、堵住漏洞，合力推动平
台经济在公平竞争的市场环境中
健康发展。

国家税务总局相关部门负责
人表示，税务部门也将继续统筹
推进税法宣传、纳税辅导、风险
提示、制度完善等工作，逐步构
建起对网络主播全方位、全链条
的税收监管体系，筑牢行业合规
发展的基石。

新华社北京1月14日电

防范网络主播偷逃税
税务部门系统施策

■新华社记者 唐 弢
纪 航

一次生产线上的小失误、一场消费
者的情感共鸣、一条快速反应的义乌制
造链，让一只因缝反嘴巴而表情委屈的
马年玩偶，成了2026年初意外的“顶
流”。

在中国传统文化中，马年寄托着奔
腾向前、奋发有为的愿景，如一马当
先、跃马扬鞭、一马平川等。这些寓意
承载着对成功、活力与顺遂的期盼。然
而，这只“哭哭马”的出现，却意外地
以另一种姿态触动了人心。

近日，浙江杭州一网友晒出图片，
称自己购买的马年公仔嘴巴缝反了，

“笑笑马”变成了“哭哭马”。据了解，
工人在缝制马年玩偶时误将上扬的嘴角
缝成下撇，形成嘴角下垂、腮红鼻孔朝
下的“委屈脸”，本属瑕疵品。

但不少网友却爱上了“哭哭马”的
这股“萌感”，并迅速演变成一种表达
符号，还有人创造出“马倒 （到） 成
功”“愁马 （筹码）在手”的谐音梗，
戏称这是现实版“塞翁失马焉知非

福”。消费者纷纷找商家求购错版，原
本要纠错的生产线连夜改方案，缝纫工
踩着缝纫机赶制。

一个看似生产失误的瑕疵品，却在
喜庆氛围中逆势爆火，究竟戳中了什
么？

“马年本身自带很多美好的寓意，
如龙马精神、万马奔腾等，而‘哭哭
马’除了呆萌的外观，又被大家赋予了
马到成功的美好祝福。”经营该款玩偶
的浙江义乌老板娘张火清表示，因为

“哭哭马”的意外走红，连带“笑笑
马”也被市场追捧，很多顾客都买了一
对儿，有笑有哭才是生活。

记者观察发现，“哭哭马”的走红
并非偶然，在当下消费市场中，情绪价
值正扮演越来越重要的角色。

有网友表示，在高度同质化的商品
海洋中，充满“活人感”的不完美与偶
然性，反而可能成为一种稀缺的情感附
加值。引来消费者喜爱的，不仅是毛绒
玩具的可爱造型，更是那份出乎意料的
拟人化趣味，“看到它那副委屈的模
样，就忍不住想抱抱”。

浙大城市学院新闻与传播学院院长
沈爱国认为，消费者愿意为这份“不完
美的生产”买单，需要商品提供有趣的
情绪价值，印证了情绪消费的新变化、
新特点：在快节奏生活中，人们渴望一
个表达和释放的出口。

“在现代生活中，‘哭哭马’那种看
似脆弱、想哭却强忍的表情，成为一个
安全、无害的情感‘容器’。”浙江传媒
学院新闻与传播学院副院长焦俊波表
示，它允许个体将自己难以名状的疲
惫、挫败、委屈投射其中，完成一次轻
微的情感宣泄和压力释放。

这只突破传统喜庆模板的小马，击
中了当代年轻人渴望自我解压的心理需
求：“我买的不仅是一只玩偶，更是一
种情绪共鸣与心灵慰藉。”

“‘塞翁失马焉知非福’的小确
幸，让原本不完美的开始有了一个完美
的结局。成年人的世界里，也需要这种
惊喜的抚慰。”焦俊波说。

当制造能力高效地接住情绪，偶然
的失误自然也就变成了新的商机。

在浙江义乌，从发现走红商品到增

加生产线、承接海量订单，商家反应时
间被压缩到短短48小时。“‘哭哭马’
走红后，我们将最初的两条生产线扩增
至十余条，日产量达到了15000个。”
张火清说。

这种从识别商机、迅速决策到大规
模生产的快速反应能力，在“顾客需要
什么就造什么”的义乌小商品市场，早
已司空见惯。而支撑这一能力的背后，
则是当地完备的产业链支撑、高效的营
商环境与成熟的产销体系。

沈爱国表示，当前，中国制造早已
不是单纯的代工生产，而是能快速捕
捉市场需求，将偶然的创意转化为量
产的柔性制造。这种在看似失误中挖
掘商机，在流量中守住本心的能力，
正是中小制造企业应对市场变化的硬
核底气。

“目前，‘笑笑马’和‘哭哭马’的
CP组合已接到来自俄罗斯、南非等地
的海外订单，这份情感疗愈正借由这样
一对‘小马’传递到更多地方。”张火
清说。

新华社杭州1月14日电

商品快反！“哭哭马”火了

马年春节将至，各家各户都开始选
购新年吉祥物，图个好彩头。近期，在
一众喜气洋洋的生肖玩偶里，一匹画风
迥异的小马却异军突起，一跃成为新晋

“顶流”。它没有上扬的笑脸，反倒凭着
嘴角向下的委屈神态圈粉无数，被网友
亲切地称为“哭哭马”。

“哭哭马”的走红，是一场美丽的意
外。生产玩偶的工人不小心把本该上扬的
微笑嘴，缝成了下垂的委屈脸流入市场。
一位网友收到货后觉得有趣，便随手将这
个小插曲分享到社交媒体上，却直接让评
论区“炸开锅”。大家纷纷被“哭哭马”这
副“生无可恋”的模样戳中，“委屈巴巴
的，越看越上头”等留言刷屏。网友甚至
组团“蹲守”商家，就为求购这版“隐藏
款”。

“哭哭马”能走红，其实是戳中了
当下年轻人内心里较柔软的那部分情
感，引发了共鸣。比起千篇一律的精
致，“哭哭马”的小缺憾里，藏着独一份
的个性与故事感。这份真实，远比标准
化的完美更能慰藉人心。在快节奏、高
压力的日子里，年轻人不再执着于追逐

“无懈可击”的完美形象，反而更偏爱这
种能映照真实自我的存在。

如果说情感共鸣是“哭哭马”走红
的基石，那么商家敏锐的商机捕捉能力
则让这份热度持续发酵。前一日还在严
格品控，次日便果断转型，增加了十多

条生产线，日均产量达到15000个，快速
完成从“纠错”到“顺势”的转变。不
仅如此，商家还为“哭哭马”申请外观
专利筑牢竞争护城河，并坚守“加产不
涨价”的承诺稳住口碑。这场从意外失
误到爆款单品的转化，尽显了中国小商
品经济灵活应变、快速响应的独特优势。

商家能精准把握商机、快速落地转
化，背后是义乌小商品世界多年的积累
与沉淀。早在马年到来前，义乌商家就
已提前布局，围绕马年元素研发、生产
各类吉祥物，从设计、打样到量产、发
货，形成了成熟完备的产业链，产品远
销全球各地。正是这份对市场趋势的敏
锐洞察、对产业链的熟练掌控，以及多
年深耕小商品领域积累的经验，让商家
在“哭哭马”走红的第一时间，就能快
速调整策略、整合资源，将流量精准转
化为商业价值。“哭哭马”的成功，凸显
了中国小商品经济以市场需求为导向，
善于捕捉机遇的深厚底蕴。

“哭哭马”的成功，本质仍是悦己
消费。《2025-2029 年中国情绪经济消费
趋势洞察报告》 数据显示，2024 年中国
情绪经济市场规模达 23077.67 亿元，预
计 2029 年将突破 4.5 万亿元。未来情绪
经济有望持续保持高速增长，将创造更
多的商业机遇与社会价值。你准备好了
吗？

据人民网

这匹“哭哭马”
何以马“倒”成功

新华社北京1月14日电（记
者 戴锦镕 谢希瑶） 记者从1
月13日至14日在北京召开的全国
电子商务工作会议上获悉，我国
数字消费整体规模超 23.8 万亿
元，连续13年位居全球最大网络
零售市场。

记者从会上了解到，“十四
五”以来，我国电子商务高质量
发展取得积极成效，成为培育新
质生产力的新动能，在服务构建
新发展格局中发挥积极作用。

具体来看，数实融合不断深
化是一大特点。“十四五”以来，
超1500场产业电商对接活动覆盖

近万家企业，有效赋能传统产业
升级，助力线上线下联动互促。

在外部环境不确定性增多的
背景下，开放合作稳步拓展，有
效推动合作共赢。截至目前，我
国“丝路电商”伙伴国增至 36
个，先行区创建任务顺利推进，
惠全球等活动共享中国电商大市
场。

从社会效益来看，电子商务
相关就业人数超7800万，“十四
五”以来带动快递业务量年均增
长近20%，云计算、大数据等相
关软件信息服务业规模快速增
长。

我国连续13年位居全球
最大网络零售市场

创新高 九连涨

20252025年中国外年中国外贸答卷亮点纷呈贸答卷亮点纷呈

为继续支持居民改善住房条件，财政部、国家税务总局、住房城乡
建设部1月14日对外发布公告称，自2026年1月1日至2027年12月31
日，对出售自有住房并在现住房出售后1年内在市场重新购买住房的纳
税人，对其出售现住房已缴纳的个人所得税予以退税优惠。其中，新购
住房金额大于或等于现住房转让金额的，全部退还已缴纳的个人所得
税；新购住房金额小于现住房转让金额的，按新购住房金额占现住房转
让金额的比例退还出售现住房已缴纳的个人所得税。

新华社发 商海春 作

海关总署1月14日发布数据显
示，2025年我国货物贸易进出口总

值首破45万亿元关口，达到

45.47 万亿元，同比增长

3.8%，将继续保持全球货物贸

易第一大国地位。

20252025年年1212月月1414日拍摄的江苏省港口集团南京港龙潭日拍摄的江苏省港口集团南京港龙潭
集装箱码头集装箱码头（（无人机照片无人机照片）。）。 新华社发新华社发 杨素平杨素平 摄摄
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