
“十四五”期间，双汇集团作为中国肉类加
工行业的领军企业，锚定“产业化、多元化、国
际化、数字化”战略目标，推动产业链升级、数
字化转型，不仅构建起安全可控的产业生态，还
以品牌价值达872.33亿元的亮眼成绩，成为我
市打造中国食品名城的核心引擎，为中国肉类产
业高质量发展树立了新标杆。

站在“十四五”收官、“十五五”开局的历
史节点，双汇的“四化”战略实践不仅为肉类行
业转型升级提供了宝贵经验，还是我市食品产业
集群蓬勃发展的缩影。在双汇等龙头企业带动
下，我市已成为全国重要的食品产业基地，食品
产业总规模突破2500亿元，占全省四分之一、
全国四十分之一。其中，肉制品、冷鲜肉产量均
位居全国第一，为河南省万亿食品产业集群提供
了重要支撑。

向上游延伸
构建全产业链生态

记者走进双汇漯河禽业基地看到，标准化鸡
舍排列整齐，物联网设备实时监测温度、湿度，
工作人员轻点屏幕即可看到相关数据。

在肉制品行业竞争日趋白热化的当下，原料
供应的稳定性与可控性已成为企业立足市场、持
续发展的核心命脉。上游养殖环节分散化程度
高，原料价格受市场波动影响大；下游消费端需
求多元多变，企业应对市场风险的主动性不足，
肉类加工行业长期面临“两头在外”的发展困
境。

为解决这一行业痛点，“十四五”期间，双
汇累计投入58.98亿元，在河南漯河、西华及辽

宁阜新布局打造三大现代化禽业基地，构建起集
饲料生产、种鸡繁育、商品鸡养殖、屠宰加工、
产品销售于一体的全产业链发展格局。目前，双
汇商品鸡年出栏已达3亿只，自繁自养规模跻身
全国前三。

向上游延伸产业链是双汇产业化战略的关键
一环，而数字赋能则为这一链条注入了智慧基
因。双汇通过引入物联网、大数据和AI技术，
将传统商品鸡养殖场升级为数字化工厂，实现从

“经验养殖”向“数据养殖”的跨越。这不仅大
幅提升了生产效率，还从源头上筑牢了产品的安
全防线。

从产业链协同来看，禽产业的布局为双汇整
体业务提供了多重支撑。

一方面，稳定的禽肉供应不仅保障了火腿肠

生产的连续性，还通过规模化采购降低了原料成
本；另一方面，禽产业自身产品矩阵不断丰富，
面向市场推出的即食鸡胸肉、调理鸡翅等产品，
与双汇“简颂”健康轻食品牌形成互补，培育出
新的市场增长点。

向下游拓展
打造餐饮供应链平台

清晨的双汇第三工业园内，装满中华菜肴产
品的冷链物流车整装待发，将驶向全国各地。

“八大碗、家宴系列，加热10分钟就能端上餐
桌，特别受家庭和餐饮商户欢迎。”工业园工作
人员介绍。

面对消费市场变化，2021年 1月，双汇成
立餐饮事业部，通过服务餐饮终端、加强门店建
设，聚力打造全国领先的餐饮食材供应链平台。
2022年，为进一步做大餐饮业，双汇开工建设
第三工业园，聚焦“一碗饭、一顿饭、一桌
菜”，研发中华菜肴“进家庭、上餐桌”产品，
推动产品结构向肉、蛋、奶、菜、粮多元结合转
变。

“十四五”期间，面对国内饮食消费多元
化、个性化发展趋势和消费者日益增长的高品
质、便捷化餐饮需求，双汇不断加快产品结构转
型升级步伐，通过专业化运作、全产业链资源整
合，持续加大餐饮业务布局力度，使餐饮新业务
成为双汇高质量发展的重要支撑。

布局餐饮业务，既是双汇顺应市场趋势的战
略选择，也是其完善产业链的重要一环。作为全
产业链的肉类加工企业，双汇通过整合产业资
源，积极发挥产业链协同作用，充分利用其在产
品研发、品牌影响力等方面的综合优势，助力餐
饮业务快速发展。

目前，双汇餐饮业务已形成预制切割、调理
半成品、成品菜肴、方便速食、酱卤熟食五大产
品群，围绕“八大菜系+豫菜”持续开发新产
品，丰富产品品类，能够满足不同区域消费者的
餐饮需求。

向数字化转型
赋能生产与管理升级

当前，物联网、人工智能、大数据、云计算
等新一代信息技术快速发展，为制造业转型升级
注入强劲动力，数字化转型成为企业提升核心竞
争力、实现可持续发展的必由之路。

“十四五”期间，双汇将数字技术融入生产
加工全流程，投入数十亿元推进屠宰、肉制品加
工及物流等关键环节的智能化、数字化升级，通
过引入工业机器人、物联网、大数据等新一代信
息化技术，构建起覆盖全产业链的数字管理体
系。

2020年，双汇投资5亿元对第一工业园屠
宰车间进行智能化改造，结合屠宰生产的各环节
引入多项行业领先的数字化、智能化技术，使其
成为国内领先的数字化屠宰车间。

目前，双汇第一工业园屠宰车间昔日人头攒
动的生产场面已被智能化场景取代：AI证件识
别系统精准锁定每头生猪的身份信息，白条影像
分级系统通过高清扫描自动测定瘦肉含量与背膘
厚度，机械臂以0.01mm的精度完成分割作业。
这是双汇“十四五”智能制造升级的写照。

同样进行智能化升级的肉制品生产车间，引
入了国际一流生产设备和智能模块，实现智能排
产、综合调度、信息采集、数据分析及能源管理
等全流程的智能化管控。

双汇通过生产环节的智能化、数字化改造，

实现了生产过程标准化管控水平的快速提升和生
产效率的大幅提高。

如果说生产端的数字化是“硬改造”，那么
管理体系的数字化则是“软升级”。

2024年 9月，双汇成立数字化转型委员会
和数字化转型办公室，确定了“物数互联、数据
入湖、统一平台、AI赋能、协同办公”的工作
方针。这标志着企业数字化转型进入系统性推进
阶段。

短短半年时间，双汇数字化转型便成效初
显，数字化团队累计推动总部及一线工厂开展超
100项数字化实践，完成多项数字化基础建设。

2025年3月，为实现数字化转型全面升级，
双汇将原先分散的数字化转型办公室、信息中心
和软件公司整合为数字化管理中心、数字化研发
中心和数字化运维中心，形成“管理—研发—运
维”三位一体的支撑体系。

2025年，双汇数字化升级聚焦9项重点工
作，包括通过数字化赋能网点倍增、新产品全周
期管控平台的应用、工业及养殖数字化升级、建
立双汇人才评价数字化工具等，涵盖产品研发、
生产和人力资源等方面。

双汇通过数字化转型的不断升级和应用场景
的持续拓展，逐步形成以数字化为核心的竞争新
优势，实现管理效率提升与业务模式创新。

向全域消费渠道布局
激活市场增长新动能

在双汇打造的厨房场景直播间，主播演示着
火腿肠的多元吃法：手抓饼卷肠、烧烤肠串、沙
拉拌肠……这是双汇依托新型消费渠道，精准对
接年轻消费群体需求的生动实践。

在消费渠道日益多元化的今天，双汇坚持
“传统渠道固基本、新兴渠道开新局”的发展策
略，构建起立体化的消费渠道网络。

在连锁商超领域，双汇与永辉、华润万家等
开展战略合作，通过专属陈列和联合营销，在合
作商超实现货架占有率和销量的双重提升。

在即时零售渠道，双汇依托强大的冷链物流
体系，与美团、淘宝闪购等平台合作，在全国

200多个城市实现“30分钟达”。
社区团购作为新兴的电商模式，在下沉市场

迅速崛起。双汇精准把握这一发展趋势，针对社
区团购渠道，推出家庭装火腿肠套餐，满足家庭
消费者的日常需求，深受家庭用户的喜爱。

在短视频与直播电商的浪潮下，双汇敏锐捕
捉兴趣电商潜力，将其作为触达年轻消费群体的

前沿阵地。在抖音、快手两大电商平台，双汇精
心搭建厨房场景直播间，模拟真实烹饪环境，由
主播花式演绎火腿肠的多样吃法，成功打破了消
费者对火腿肠的刻板印象。

这些消费渠道创新的背后是数据驱动的精细
化运营支持。双汇通过引入专业的第三方数据平
台，深入剖析消费者的行为习惯、偏好特征和需
求，实现从“经验驱动”向“数据驱动”的转
变。

通过对消费者数据的深度挖掘，双汇能够精
准把握市场需求，不断优化产品结构。针对健身
人群对高蛋白、低脂肪食品的需求，开发更多满
足这一需求的产品；根据不同地区消费者的口味
偏好，调整产品配方，实现产品的差异化竞争。
同时，运用数据分析优化营销策略，提升营销活
动的针对性与效果，降低营销成本。

当消费渠道成为连接产品与消费者的“神经
网络”，双汇的全渠道战略不仅激发了传统肉制
品的增长潜能，还为食品企业应对消费变革提供
了可复制的样本。

作为中国食品名城建设的核心支柱，双汇将
持续发挥龙头引领作用，带动上下游产业链协同
发展，助力我市食品产业集群持续壮大，为河南
万亿食品产业集群建设注入强劲动力，为中国食
品工业转型升级提供更多可供借鉴的“漯河经
验”。

双汇打双汇打造肉类行业高质量发展新样本造肉类行业高质量发展新样本
■文/图 本报记者 张 佩

双汇肉制品智能生产线

双汇现代化禽业基地

双汇屠宰分割生产线

双汇火腿肠生产线

双汇连锁店

双汇第一工业园外景双汇第一工业园外景

2026年1月21日 星期三
编辑：高 杰
校对：潘丽亚 33


