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市爱乐室内乐团成立

■文/图 本报记者 张俊霞
近期，漯河技师学院文创团队立足

本土文脉、专注文创设计，推出一系列
兼具文化底蕴与实用价值的产品，收获
师生及社会各界广泛好评。以贾湖骨笛
笛孔为灵感的浅木色圆筒形猫窝，为猫
咪打造出可嬉戏、可休憩的空间；数字
文创产品《会唱歌的骨笛》以动漫短片
形式生动还原贾湖先民取材制笛、篝火
欢歌的生活场景；汉服造型的辣椒、大
蒜卡通IP古韵十足，配套设计的农产品
包装袋与晾晒架美观实用且具有地域特
色……近日，记者走进校园，探访这支
深耕本土文创领域的师生团队。

骨笛文创传承悠久历史文化

在该学院今年开展的技能竞赛月活
动中，教师杨子静带领学生设计完成了
贾湖骨笛主题猫窝及6款具有漯河鲜明
文化特色的钥匙扣。

杨子静告诉记者，漯河集贾湖文
化、许慎文化、美食文化于一体，形成
了独特的城市文化气质与底蕴。“在实操
课堂中，我们充分挖掘、综合运用贾湖
骨笛、许慎文化、市花月季以及胡辣汤
等地域文化元素，精心构思、创意制
作，为宠物饰品、钥匙扣等日常用品注
入文化内涵，旨在传承地域优秀文化、
展示漯河城市形象。”

她说：“我们以漯河城市文化为根，
串联地标、人文、美食与校园IP四大主
题，配套贾湖骨笛元素猫窝，形成‘漯
河印象’系列文创产品矩阵，充分展现
了漯河的历史底蕴与新时代青年的创新
活力。”

她特别提到，贾湖骨笛主题猫窝设
计团队参照骨笛考古测绘数据，还原其
轮廓与比例，并选用环保耐磨面料与高
弹软芯，外层采用仿骨纹理工艺，反复
打磨，打造出兼具实用价值与文化意蕴
的宠物休憩空间，亦可作为国风家居摆
件，实现文化符号与生活美学的融合。

数字动漫再现贾湖先民生活

教师孙梦带领学生设计的数字文创
产品《会唱歌的骨笛》，同样以贾湖文化

为灵感，将骨笛作为承载9000年文化记
忆的重要符号，采用古今对话的时间叙
事结构，运用AI技术与动漫艺术手段，
再现贾湖先民的劳动、娱乐场景，并讲
述后人发掘遗址、传承贾湖文化的故事。

孙梦说：“这个项目重点培养学生的
视觉创意、文化挖掘与IP创作、视听综
合表达等能力，核心在于提升学生调研
本土历史文化、提炼非遗故事、打造文
物文创IP、实现文旅产品创意转化的实
操能力。”

她带领学生团队在梳理贾湖骨笛历
史的基础上撰写完整叙事脚本，以“远
古村落—发现鹤骨—打磨制笛—篝火欢
歌—考古修复—现代传承”为主线，构
建完整故事脉络，同时打磨绘本作品。

“在文创衍生品的开发中，我们提取绘本
中的骨笛、卡通人物、远古场景等核心
视觉元素，设计了书签、明信片、贴
纸、迷你摆件等产品，丰富文化传播载
体。”她说。

创意设计促进乡村产业振兴

发挥专业优势，通过包装设计助力
漯河农产品凸显地域文化特色、增强市
场影响力，是漯河技师学院包装设计专
业实操教学的重要方向。

教师游旭博、贾锐在前期调研的基
础上立足漯河食品名城定位，挖掘许慎
文化元素，带领学生设计系列助农文创
产品，服务地方经济发展。“我们将真实
项目引入课堂，围绕临颍辣椒、大蒜开
展主题设计，共打造两款品类、六款包
装，同时设计融合小篆字体元素的卡通
IP形象，呼应许慎文化，彰显漯河地域
特色。”贾锐介绍。

设计过程中，师生提取大蒜、辣椒
核心元素，创作拟人化卡通IP，搭配田
间农耕插画，强化临颍本土特色；辣椒
包装以喜庆红色为主色调，大蒜包装则
搭配清新浅绿色系，清晰区分品类。他
们同步开发礼盒、手提袋、麻布束口袋
等多款形制，适配展会展示、日常售
卖、礼品馈赠等场景，以创意设计增强
家乡特产的市场竞争力。

游旭博表示，该系列助农包装将课
堂美育与乡土文化传承、乡村产业振兴

深度融合，通过项目实践，帮助学生涵
养家乡情怀、树立文化自信。

参与项目的学生表示：“以前觉得大
蒜、辣椒只是普通农产品，通过本次设

计，我真切地感受到了专业所学在服务
地方经济中的价值，也看到了设计专业
的广阔空间。希望成果能真正落地，赋
能家乡发展。”

深耕本土文化 文创赋能城市
本报讯（记者 郝河庆） 7月2

日，市音乐家协会爱乐室内乐团成
立，并选举产生首届领导班子：韩
瑜任团长，应明、乔琳任副团长，
杜琼受聘为名誉主席兼艺术顾问。
全新的团队集结了漯河优秀器乐演
奏人才，各专业器乐门类齐全，队
伍结构合理、艺术功底扎实，具备
扎根本土、精研艺术的强劲实力。

我市文艺土壤肥沃、群众文艺
氛围浓厚，但专业化、常态化的室
内乐队伍始终是城市文艺发展的短
板。爱乐室内乐团的成立，填补了
本地高雅器乐艺术发展的空白，为
广大音乐爱好者搭建起专业化、高
品质的学习交流平台，让小众精致
的室内乐不再遥远，真正贴近群

众、扎根城市。
该乐团筹备期间，一众本土优

秀音乐从业者、器乐爱好者凝心聚
力，积极开展公益演出、艺术普
及等活动，将室内乐从剧场搬进社
区、校园，以悠扬的旋律丰富市民
精神文化生活，潜移默化地提升城
市文艺气质，赢得了广大市民的喜
爱。

该乐团将秉持传承经典、融合
创新、服务群众的艺术宗旨，捕捉
漯河本土文化元素，打磨原创精
品、演绎经典乐章，持续开展惠民
演出、艺术交流、公益培训等活
动，以乐为媒、以艺赋能，让优雅
的室内乐成为漯河城市文化的崭新
名片，为城市发展注入艺术活力。

■刘波涛
在二十四节气时序长卷中，

“小暑”是第十一个节气，公历7
月 6 日至 8 日交节。此时气温飙
升、雷雨频至。民间“小暑大暑，
上蒸下煮”的俗语概括了这一时节
的湿热特点。让我们在 《说文解
字》的墨韵中，探寻古人对夏季暑
热特征的精准捕捉与生活智慧的沉
淀。

先看“小”字。《说文解
字·小部》释“小”：“物之微也。
从八，丨见而分之。”本义指沙
粒，泛指细微之物。它与“大”相
对，标示着事物发展的规模、阶段
与层次。再看“暑”字。《说文解
字·日部》释“暑”：“热也。从
日，者声。”这是一个形声字，形
旁“日”表明其意义与太阳、炎热
相关。但“暑”又不同于单纯的

“热”。清代段玉裁在 《说文解字
注》中精辟指出：“暑与热浑言则
一，故许以热训暑。析言则二……
暑之义主谓湿，热之义主谓燥。”
这道破了“暑”的关键——湿热交
蒸。

在节气命名中，用“小”修饰
“暑”既体现时序过渡，又精准点
出节气特质——“小暑热”是“初
盛”非“极盛”，是一种关于

“度”的哲学。这是蓄势待发的
热、预告式的热，提醒人们防暑，
也为大暑酷热留下缓冲，正合“小
暑不算热，大暑正伏天”的俗语，
尽显对自然规律的细致观察与顺势
而为的生活哲学。

对农人而言，小暑时节“兼顾

夏管与夏收”。北方小麦收割完
毕，农人晾晒储粮，同时给玉米、
高粱等秋粮浇水施肥以防“伏
旱”。小暑时节人们早睡早起，多
食绿豆、西瓜、莲藕等清热解暑食
物；田间劳作避开正午酷热时段，
选清晨或傍晚下地；借高温制腌
菜、酱菜，将暑热转化为储存食物
的助力，尽显顺时而为的生活巧
思。此外，小暑瓜果成熟，农人赶
集售卖，这份“暑日收获”的热闹
是农耕生活的鲜活注脚。

小暑文化既有市井间的热闹，
也有诗卷里的清雅。元稹《咏廿四
气诗・小暑六月节》中“竹喧先觉
雨，山暗已闻雷”，寥寥数字，夏
日图景跃然纸上；晁补之《和答曾
敬之秘书见招能赋堂烹茶二首・其
二》中“一碗分来百越春，玉溪小
暑却宜人”，以茶事赋予小暑别样
闲情；清代乔远炳《夏日》一诗则
复归自然意象，“薰风愠解引新
凉，小暑神清夏日长”，以薰风送
凉、白昼悠长开篇，让小暑的活力
中多了几分温婉……诗人将暑日的
阳光、风声、虫鸣、茶香描摹，让
小暑不再只是时序的标记，更成为
承载中国人对夏日感知的文学符
号。

“小暑” 二字不只是气温刻
度，更是自然律动在文明深处的回
响。从“小”的未极之智到“暑”
的湿热本质，可见先民对气候变化
的把握与命名智慧。它提醒我们，
面对渐盛暑热，当效法自然，向外
展生命蓬勃、向内守心境清凉，寻
得属于自己的清静与安然。

字解小暑

■周全海
6. 【辩、辨】这两个字结构相同、

字形相似，都是内形外声，声旁辡，读
biàn。两字字义极易混淆，其区别在中
间的形旁，言字旁为“辩”，刀字旁为

“辨”。《说文·辡部》：“辡，罪人相与讼
也。”辩，用言词辩解、辩论；辨，从
刀，本义以刀剖分，引申为区分判别。
如两人打官司，先以言辞相争（辩），后
以物证辨析（辨）。辩可组词：辩论、辩
白、辩解、辩护、狡辩、能言善辩等；
辨可组词：辨认、辨析、辨别、思辨、
明辨是非等。

7. 【绌】这是一个标准的形声字。
国家语委调查、央视节目及网络数据显
示，其误读率高达 80%以上，读作

“拙”（zhuō） 极为普遍。《说文解
字》：“绌，绛也。从糸出声。”绛，深红
色，今常用义为不足。糸（简化为纟）
表其类属与丝织相关；“出”为声旁，提
示读音chù。可组词左支右绌、相形见
绌等词。

8.【忡】《说文解字》：“心忧也，从
心，中声。”“中”为声旁所造字大多读

“中”（声调有不同），例如种、忠、仲、
钟、肿、盅、衷等，亦有少数例外，如

冲、翀、忡。冲为常用字，读chōng，
无误读之虞。“翀”为“冲”之异体字，
同音。“忡”易误读为zhōng，实际读
为chōng，其形旁“忄”表示与心理活
动有关，可组词怔忡、忧心忡忡等。

9.【瞠】这个字是形声字。目是形
旁，取义与眼睛有关；读音有两个，
分别为zhèng和chēng，都跟声旁堂
（táng） 相去甚远。前者意思是定睛
直视，即瞪着眼睛直直地看；后者是
因诧异、惊恐或尴尬而瞪大眼睛说不
出话。例如成语：瞠目结舌、瞠乎其
后等。

10. 【饬】很多人将这个字错读为
“伤”。《说文解字》：“饬，致坚也。从人
从力，食声。”食，即饣。民以食为天，
食与人的日常生活密切相关，所以以

“饣”为形旁的字数量极多，仅常用字就
可以百数计，如饥、馑、饿、饱、饭、
馍、饼、饺、馄饨等，皆与食物相关。

“饣”作声旁且意思与食物无关的字极为
罕见，“饬”是其中之一。“饬”的读音
与“食”不同，由“食”（shí）演变而
来，读chì。所谓“致坚”，即通过人
力整顿，使事物整齐有序、坚固坚韧。
例词如整饬、申饬。
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■陈全义
一声秦腔吼，黄土载悲欢。热播

剧《主角》由张艺谋监制、张嘉益担
任艺术总监并领衔主演，改编自茅盾
文学奖同名获奖小说。该剧以近半个
世纪的岁月跨度，将秦腔艺人忆秦娥
的一生搬上荧屏。剧名即是内核：舞
台上人人争抢主角，人生里无人天生
手握主角剧本。一折秦腔，唱尽梨园
沉浮与世道沧桑。

黄土底色：
一部扎根西北的现实主义大戏

整部剧没有跌宕起伏的叙事，故
事起点是秦岭深处的放羊娃易来弟被
舅舅胡三元拉进秦腔剧团，从烧火打
杂的学徒一步步成为秦腔名角忆秦娥。

剧集直面戏曲行业的真实生存图
景：剧团大院里，演员要为生计奔
波，为角色暗自较劲；老一辈艺人守
着秦腔，却不得不面对戏曲市场日趋
式微的现实。忆秦娥的艺术之路没有
天降机遇，只有日复一日压腿、吊
嗓、苦练吹火绝技。寒冬清晨的练功
场，烟熏火燎的后台，舞台上的高光
与台下的一地鸡毛形成强烈对比。主
创团队深入陕西实景拍摄，窑洞、土
戏台、秦腔戏服完整复原时代风貌，
让秦腔的苍凉豪迈稳稳落在西北大地

的泥土之上。

人物立骨：
“不争”之人终成舞台主角

忆秦娥是整部剧最独特的人物。
《主角》最戳人心的地方是戏与人生的
反差。剧团里楚嘉禾用尽手段谋求主
角席位；而忆秦娥生性木讷寡言、不
懂人情世故，一辈子都不主动争抢戏
位、不钻营名利，可一旦上妆、披戏
衣、登戏台，便是光芒万丈的名角。
水袖翻飞间风华绝代，唱腔高亢苍
凉、荡气回肠，一颦一笑皆是戏韵。
台下掌声雷动、满堂喝彩，观众为她
的唱腔动容，为她的身段倾倒，所有人
都认定，她是天生的戏台主角。可大幕
落下，她洗掉满脸油彩、脱去华丽戏
服，剩下的只有满身疲惫、一身风霜与
一地细碎的人生苦楚。

这份“不争”，恰恰是人物的精神
底色。人生起落之间，她从未向世俗
低头，也从未丢掉对秦腔的一腔痴
情。戏名几经更改，从易来弟到忆秦
娥，每一次更名都是一次生命涅槃。

剧中其他人物形象同样立体饱
满。张嘉益饰演的鼓师胡三元，一身
傲骨，半生困于世事，却始终守住秦
腔艺人的风骨；老艺人苟存忠耗尽生
命完成最后一场演出，把戏曲传承刻

进骨子里；一众梨园小人物，有执
念、有算计、有遗憾，共同拼凑出戏
曲行当的众生相。戏台上人人都是配
角，托举起主角的万丈光芒；戏台之
下，每个人都在自己的人生里辛苦登
台。

电视剧讲明白了一个道理：不是
站在舞台中间的才是主角，每一个在
生活里硬扛着没有倒下的，都是主
角。人这一生，他人只是帮着装台，
戏都要自己唱到谢幕。

戏与人生：
秦腔为弦，奏响时代长歌

《主角》完成了以戏写人、以戏观
时代的精巧叙事。这部剧不仅是一个
人的成名史，也是一部秦腔戏曲的沉
浮传承史，满含对传统戏曲的敬意与
悲悯。

曾经的年代，乡村戏台人山人
海，十里八乡赶来听秦腔，锣鼓一
响，万人空巷。随着时代更迭，影视
娱乐蓬勃兴起，传统戏曲渐渐冷清，
戏台荒芜、观众渐少、新人断层，老
艺人守着一身技艺，陷入无人传承的
无奈与落寞。

一代代秦腔人守着戏台，一边面
对市场萎缩的困境，一边坚持传戏授
艺。忆秦娥的艺术坚守不仅是个人的

艺术追求，也是西北非遗戏曲薪火相
传的缩影。老艺人散尽余热，年轻演
员接续登台，秦腔跨越岁月，始终回
荡在黄土高原之上。

荧屏答卷：
经典文学影视化的典范

作为茅盾文学奖作品的影视改
编，《主角》既守住了原著厚重的文学
内核，又完成了影视化的合理取舍。
剧本删繁就简，收紧叙事主线，弱化
过于粗糙的悲剧细节，用松弛克制的
镜头语言，把厚重的乡土故事转化为
大众可共情的荧屏故事。

全剧没有强行圆满的结局，没有
给主角铺设开挂的人生。戏台上忆秦
娥坐稳了主角位置，生活里依旧要直
面缺憾。这份不完美，让人物彻底落
地，也让作品跳出年代剧的框架，拥
有跨越地域的精神共鸣。

一方小小的戏台装下了秦腔文
脉，也照见了无数普通人滚烫又倔强
的一生。锣鼓声落，人间好戏永远未
完待续。《主角》最珍贵的文化价值是
以影视影像为桥梁，为古老戏曲留住
文化根脉，完成了中华优秀传统文化
的创造性转化。正如电视剧结尾所
说：“戏谢幕，人散场。但，秦腔还
在，千年万年，生生不息。”

以辣椒、大蒜为核心元素创作的拟人化卡通形象。

独具特色的辣椒、大蒜包装。


